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In URSS, procesele stiintifico-didactice si activititile de cercetare
erau organizate conform unor principii conceptuale si functionale ase-
manatoare, fiind concentrate in academii de stiinte, in institute de cerce-
tare si in institutii de invatdmantul superior — in universitati si in insti-
tute. Universitdtile erau institutii generaliste de Tnvatamant profesional
superior si de cercetare, oferta educationald a carora includea o gama
larga de specialitati din diferite domenii generale de studii, de regula,
de la cinci 1n sus. Universitatile pregateau, in cadrul studiilor universi-
tare, specialisti practicieni pentru economia si industria nationala, iar in
cadrul aspiranturii' — specialisti teoreticieni care dupa absolvire urmau
sd activeze ca cercetatori si colaboratori stiintifici in diferite institutii de
invatamant superior si de cercetare. Activitatea universitara, didactica
si stiintifica, era subordonati Ministerului Invatimantului.

In RSS Moldoveneasci a existat doar o singurd universitate — Uni-
versitatea de Stat ,,Vladimir Ilici Lenin” din Chisindu, care a fost fon-

I Aspirantura — studii post universitare, de doctorat.



data in anul 1946 [1, 2, p. 9]. In cadrul acestei institutii erau instruiti
specialisti In domenii, precum: pedagogia, arheologia, jurnalistica,
merceologia, jurisprudenta, biologia, pedologia, filologia, contabilita-
tea, dar si cercetatori pentru diferite ramuri ale stiintelor umanistice,
exacte si ale naturii.

Institutele, spre deosebire de universitati, erau institutii de
invatamant superior, care asigurau formarea profesionald a viito-
rilor specialisti intr-un singur domeniu (artd, medicind, tehnica,
pedagogie, agriculturd etc). Acestea erau institutii de profil, in ca-
drul carora studentii erau instruiti la mai multe specialitati dintr-un
singur domeniu general de studii. In institute, procesul instructiv-
didactic si activitatea stiintifica erau subordonate atat Ministerului
Invatimantului, cat si ministerelor de profil, asociate cu domeniul
de studiu al acestora.

in RSS Moldoveneasca au existat sapte institute: Institutul Peda-
gogic de Stat ,,Taras Sevcenko” din Tiraspol, fondat in anul 1930 [3,pp.
87-95]; Institutul Pedagogic ,,Jon Creanga” din Chisindu, intemeiat in
anul 1940 [4]; Institutul Pedagogic din Balti, fondat in anul 1945 [5, p.
26]; Institutul Agricol ”Mihail Vasilievici Frunze” din Chisinau, fon-
dat in 1940 [6]; Institutul Politehnic ,,S. Lazo” din Chisinau, fondat in
1964 [7]; Institutul de medicina din Chiginau, fondat in anul 1945 [8];
Institutul de Stat al Artelor din Chisindu, fondat in anul 1964 [9]; si o
singura academie de stiinte — Academia de Stiinte a RSS Moldovenesti,
constituita in anul 1961 [10].

Dat fiind faptul ca, pe intreg teritoriu al URSS, invatamantul supe-
rior si stiinta indeplineau aceiasi misiune sociala, procesele didactice si
de cercetare aveau, in toate institutiile de Tnvatamant superior, acelasi
concept si erau organizate dupa aceeasi matrice. Tipicitatea formei si
similaritatea continutului Invatdmantului superior sovietic se manifes-
ta nu doar la nivelul proceselor educationale, ci si in raport cu actele
de studii, care legitimau studentii pe tot parcursul traseului academic.
In RSS Moldoveneasci, toate actele de studii erau perfectate in limba
rusa, abia 1n anul 1990 acestea au inceput sa fie editate in limba romana
(cu grafie latind) (vezi imaginea 1).
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Imaginea 1. Carnet de student, mostra din anul 1990

Primele doud acte de studii — carnetul de student si matricola? —
erau inmanate studentilor chiar in prima lund de studii. Carnetul de
student includea date privind numele, prenumele studentului, afilierea
la institutia de invatamant superior, anul Inscrierii la studii, facultatea,
forma de studii. Carnetul de note era actul in care se inregistrareusita
academica a studentului. Toate notele si calificativele acumulate de stu-
dent pe parcursul anilor de studii, inclusiv in sesiunea de licentd, erau
inscrise In matricold (vezi imaginea 2).
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Imaginea 2. Carnet de note al studentului, mostra din anul 1986

Ultima activitate de evaluare care consemna incheierea studiilor
superioare era sesiunea de absolvire®. Aproximativ peste o luna dupa
incheierea acestei sesiuni, absolventilor li se Thmana diplomele de stu-
dii superioare, in care era indicata specialitatea sau specializarea la care
a studiat si calificativul care i s-a atribuit absolventului. Nota generala

2 Matricold —carnet de note.

3 Sesiunea de absolvire — sesiunea de licent.



pe anii de studii sau notele de la sesiunea de absolvire nu erautrecute in
diplomé(vezi imaginea 3).
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Imaginea 3. Diploma de studii superioare, mostrd din anul 1991

Asadar, 1n perioada sovietica, formarea profesionala in universitati
si institute se realiza conform unui concept tipizat; tipicitatea acesteia
se manifesta atdt sub aspect organizational si functional, cat si din per-
spectiva actelor de studii prin care studentii se legitimau atat in interio-
rul universitatilor, cat si in exteriorul ei.
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Varietatea speciilor publicistice de opinie poate fi completata cu
una dintre cele mai des utilizate in jurnalismul comentativ — recenzia.
Conform DEX, recenzia reprezinta o prezentare succintd (de obicei, la
aparitie) a unei opere literare sau stiintifice, cu comentarii si aprecieri
critice[1]. Trebuie sd mentionam ca posibilitatea de exprimare libera a
opiniilor, nu scuteste autorul unei recenzii de anumite obligatiuni, pre-
cum corectitudinea, responsabilitatea si obiectivitatea in exprimarea co-
mentariilor si aprecierilor critice, ori propriile complexe si frustrari ale
autorului de recenzii nu ar trebui sa se rasfranga si asupra operei recen-
zate, dar recunoastem ca existda si asemenea situatii. Varietatea operelor
recenzate n zilele noastre poate incepe de la o carte, film, spectacol de
teatru, dar cu aceeasi lejeritate, am putea intalni in presé (in mod speci-
al, occidentald) si recenzii asupra bucatelor dintr-un restaurant proaspat
deschis sau asupra calitatilor unui automobil recent lansat pe piatd. De
aici, si multitudinea de abordari in cadrul acestei specii publicistice de
opinie.

Totusi, in gazetarie recenziile cel mai des se referd la aparitia no-
ilor lucrari beletristice sau stiintifice. In conditiile in care spunem ci
recenzia reprezinta o descriere cat mai exacta si mai completd a unei
opere, aceasta Inseamna: trecerea in revista a titlului, a continutului si
a ideilor, pe scurt. Sorin Preda in lucrarea sa Jurnalismul cultural si de
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opinie e de parere ca autorul unei recenzii nu ar trebui s urmareasca
o analiza amanuntita a lucrarii, ci doar consemnarea partilor sale prin-
cipale si a ideilor esentiale[2, p. 37]. O recenzie completa va cuprinde
si sumare comentarii, aprecieri critice referitoare la lucrarea analizata.
Reiesind din acest fapt, activitatea de recenzare solicita persoane bine
pregatite, specializate in domeniul respectiv si a caror competenta este
recunoscutd, ori tocmai de competentele acestora depinde, in mare ma-
surd, modalitatea n care opera va fi vazuta de acum incolo de catre
publicul larg. Textul recenziei va fi pertinent, dar va contine in acelasi
timp si aprecieri personale. Mai mult decat atat, recenzia va incerca si o
integrare a operei analizate Intr-un context, dar si reliefarea elementelor
de noutate pe care le aduce aceasta. Un aspect important este distinc-
tia operei de autor. Nu vom recenza personalitatea autorului, plusurile
sau minusurile lui, ci valoarea intrinseca a operei semnate de acesta.
Desigur, asa cum precizam chiar de la Inceput, o scurta biografie a au-
torului este absolut necesara, dar nu mai mult decat atat. Totodata, vor
fi selectate acele date biografice care pot fi incadrate, nu in ultimul rand,
in creatia produsa. Astfel, daca autorul creeaza, spre exemplu, o opera
despre viata la tara, vom prezenta tocmai acele date biografice din viata
autorului care i-au marcat existenta la tard. De mentionat ca prezentarea
informatiilor detaliate cu referire la intreaga viatd a autorului, nu fac
decat sa scadd din valoarea analizei creatiei, pentru ca in felul acesta
atentia publicului va fi directionata de la produs la autor[3, p. 45].

O recenzie utild publicului trebuie sd contind mai multe elemente:

1) O motivatie pentru a evidentia de ce si cum s-a ales respectiva car-
te, lucrare stiintificd, film pentru a i se realiza o recenzie;

2) Detalii despre autorul lucrarii: numele lui, alte opere, premii, stil,
prin ce se remarca, prin ce a devenit cunoscut..., sau de ce trebuie
remarcat, dacé este la Inceputul carierei. Ce il recomanda? Ce nati-
onalitate are autorul, unde 1si tipareste lucrarile si in ce limba scrie.

3) Detalii despre lucrare:date tehnice: cand a fost publicatd, unde,
cine este editorul (dacd este relevant); editura (daca e necesar
scoate in evidenta proeminenta editurii); numar de pagini; stil; se-
rie de colectie; numarul editiei; daca este o traducere, unde si cand
a fost tiparita in original; titlul original etc.



4) Contributiile originale ale autorului: prin ce se remarca lucrarea;
elementele specifice ale cartii si ale autorului; despre asteptarile
autorului, care pot fi extrase din prefatd sau introducere; concluzi-
ile din lucrare. In aceste fragmente ale recenziei trebuie si se ofere
informatii, dar nu opinii.

5) Despre continut: o trecere in revista a ideilor. In acest caz nu este
nevoie sd copiezi prefata, introducerea sau informatiile de pe co-
perta din spate. Este strict necesar sa se foloseasca cuprinsul lucra-
rii pentru a recenza continutul.

6) Aspecte specifice: citate, idei, capitole, care sd atragd atentia prin
originalitate si unicitate.

7)  Structura lucrarii: vor fi incluse informatii despre capitole, despre
modalitatea de inlantuire a ideilor autorului. Totodata se va face
referinta si la actualitatea lucrarii.

8) Citate reprezentative. O recenzie ar trebuie sa dovedeascd, inclu-
siv, autorului cartii ca respectiva carte a fost citita. Citarea se va
face selectiv, dar nu trebuie sa se citeze numai din primele pagini
ale cartii. E un semn clar de superficialitate.

9) Observatii personale privitoare la continut si afirmatii. Este con-
traindicat sa se comenteze asupra frazelor extrase din context. Au-
torul trebuie sa fie sigur de sensul pe care autorul il ofera unui
anumit lucru.

10) Comparatie cu alte lucrari. Se vor realiza trimiteri si la alte lu-
crari care abordeaza acelasi subiect prin reliefarea diferentelor,
unicitatii fiecareia dintre ele si originalitatii lucrarii recenzate.

11) Comparatie cu alte recenzii. Se vor realiza trimiteri, In cazul in
care este posibil, trimiteri la alte recenzii scrise de alti autori la
aceeasi lucrare.

12) Asteptarile autorului. Se vor indica momentele surprinzatoare
pentru autor, impresiile puternice sau dezamagirile. Totodata,
ar fi indicat sa se indice daca lucrarea poate fi recomandata spre
lectura si care ar fi motivele pentru care autorul recomanda lu-
crarea.

13) Date tehnice finale precum pretul publicatiei, locul unde poate fi
procurata, disponibilitatea acesteia si in format electronic, etc.
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14) Concluzii motivationale §i care indeamna la actiune. Orice lucrare
trebuie sa trezeasca anumite sentimente pentru cel care o recen-
zeaza, ori in lipsa acestora, probabil, motivatia pentru a o recenza
va fi absenta.

15) Alte aspecte: dacé recenzia se va realiza pentru un blog sau alt
spatiu online, e necesar sa i se ofere cititorului posibilitatea sa
intervina cu anumite comentarii si impresii in raport cu recenzia
sau chiar lucrarea recenzata, pentru ca autorul recenziei sa obser-
ve daca si ceilalti cititori se regasesc printre ideile si impresiile
impartasite de acesta.

Recunoastem ci o recenzie nu trebuie sa fie mai buna decat car-
tea la care se face recenzia, pentru ca autorul acesteia ar putea sa-si
piarda credibilitatea 1n ceea ce priveste obiectivitatea si impartialitatea
acestuia, iar in cazul in care autorul se specializeaza in recenzarea unui
anumit tip de lucrari, ar putea sa-si rateze cariera, in cazul in care lu-
crarea recenzata nu se va ridica la nivelul asteptarilor cititorilor, care
au fost motivati, in primul rand, de recenzie pentru lecturarea lucrarii.
In mare parte, aceleasi criterii pot fi utilizate pentru recenzii de filme,
evenimente sau produse, desigur, tinand cont de elementele specifice
ale fiecarei creatii. Amintim ca recenzia astazi s-a extins atat de mult si
in alte domenii decét cel literar sau jurnalistic, incat a devenit o com-
ponenta esentiald ale multor domenii, precum economic, gastronomic,
automobilistic etc., pentru ca recenzam nu doar carti, dar putem recenza
si multe alte creatii, printre care filme artistice si documentare, spec-
tacole de teatru, concerte, prezentari de produse si servicii, etc. Acest
fapt comporta si mai multd responsabilitate din partea autorilor unei re-
cenzii, competenta, documentare, pertinentd, profunzime si alte calitati,
care trebuie sd combata rezervele cu care Inca mai este tratatd recenzia
actualmente, reiesind din nivelul inalt de subiectiv, prin definitie, in
abordarea textului speciei.

Referinte:
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Tehnologizarea si digitalizarea procesului mediatic si-au pus am-
prenta pe toate aspectele activitatii jurnalistice. Internetul, ca sursa uni-
cala de cautare, analizd comparativa, dar si evolutiva a proceselor si
fenomenelor si stocare a informatiilor, le permite jurnalistilor sa obtina,
intr-un timp foarte scurt, accesul la documente oficiale, baze de date,
resurse electronice ale altor institutii de presa, biblioteci, arhive, agentii
tr-atat, incat actualmente un profesionist bun poate realiza investigatii
jurnalistice fard a iesi pe teren si fard a realiza interviuri cu sursele de
informare. Chiar daca in ultimile decenii se configureaza ideea ca jur-
nalismul de investigatie are 1n vizor subiecte legate de coruptie, lega-
turile functionarilor publici cu lumea interlopa si abuzul de putere, in
realitate investigatia ca gen jurnalistic poate fi realizata pe cele mai di-
verse teme. Un jurnalist de investigatie bun poate realiza un material fe-
nomenal si despre scaderea nivelului de apd in fantani sau intetirea alu-
necarilor de teren intr-o anumita zona. Dar un material investigativ de
spetd va contine nu doar fapte, dar si comentarii, argumente si contraar-
gumente, etalate proportional, astfel cd munca asupra unei investigatii
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poate dura minimum o lund, pentru a evita prezentarea tendentioasa a
informatiilor.

Totodata, noile tehnologii au influentat enorm si aspectul structu-
ral al investigatiilor jurnalistice, deoarece platformele online permit si
publicarea materialelor destul de voluminoase, insotite de multe foto-
grafii, grafice, diagrame si chiar continuturi video si audio. Odata cu
dezvoltarea alerta a tehnologiilor, au fost inventate si se aplica pe sca-
ra larga in practica numeroase instrumente inovative, pe care jurnalis-
tul le poate utiliza la necesitate: geotaggingul (geolocatia) (o tehnica
de alaturare a metadatelor geografice fotografiilor, site-uri web. etc),
geolocatia in timp real (tehnica utilizata pentru a stabili locatia geogra-
fica a resurselor si a persoanelor), hashtagurile (click-ul pe hashtag ne
redirectioneaza catre toate postarile care se focuseaza pe o tema anu-
mitd) conturile persoanelor fizice pe retelele de socializare (foarte utile
pentru jurnalisti si care sunt utilizate activ), accesul la bazele de date
deschise si gratuite, dar si cele cu plata. Cu ajutorul lor jurnalistii de
investigatie pot obtine un volum de informatie mult mai mare decat
prin aplicarea tehnicilor si metodelor traditionale, cum sunt observatia
si interviul, de exemplu.

Scopul prezentei cercetari este de a studia tematica materialelor
si subiectele ce prezintd interes pentru jurnalistii de investigatie din
Republica Moldova, de a analiza instrumentele si tehnicile aplicate in
cautarea si dobandirea informatiilor, de a elucida metodele aplicate in
procesul redactional si gradul de respectare a preceptelor deontologice
in procesul investigativ.

In Republica Moldova, interesul pentru domeniul jurnalismului
investigativ este in continua crestere, fiind alimentat de cateva aspecte
esentiale:

a) Nivelul crescut de coruptie in toate domeniile sociale;

b) Intensificarea politicilor anticoruptie, cu scopul alinierii Repu-
blicii Moldova la politicile europene;

c) Cresterea nivelului de liberalizare si independentd a mass-me-
diei in a-si stabili agenda In mod independent;

d) Noile tehnologii au simplificat semnificativ munca jurnalistilor
de investigatie.

13



Dupa cum afirma si cercetatorul Paul N. Williams “Trecerea la pro-
ductia asistatd de calculator a afectat rapid si semnificativ felul in care
este transmisd informatia” [ 1, p. 72]. Primordial, a marit viteza de colec-
de documentare, dat fiind faptul ca internetul poate fi considerat un fel
de trusd, iar in trusad se gasesc bloguri, retele sociale, fisiere video si
audio, forumuri specializate, pagini web ale institutiilor, inclusiv ale
institutiilor de presa, cu tot cu arhive, iar ”a sti ce unealta sa utilizeze in
functie de scopul urmarit in activitatea jurnalisticd este un prim pas in
utilizarea eficienta a resurselor internetului” [2], ne spune cercetatorul
Mike Wendland.

Trebuie sa recunoastem si faptul ca in era digitald jurnalismul se
reconfigureaza si el, mai cu seama domeniul investigativ, odata ce teh-
nicile jurnalismului asistat de calculator “confera articolelor un context
mai adanc ca niciodata” [3, p.3], iar investigatiile jurnalistice asistate
de calculator reprezinta niste modalitati mai ieftine, mai bune si mai
rapide de a analiza un volum excesiv de date si informatii” [4]. Con-
sumatorul de informatie contemporan nu se mai multumeste doar cu
titluri atractive si o poza — doud ce insoteste textul, dar si jurnalistul,
fiind antrenat continuu intr-o cursa activa pentru atentia publicului, se
pentru a-si face materialele accesibile si atractive: infografice, secvente
video, documente, fotografii, scheme, etc, care il ajutd pe jurnalist sa
vizualizeze informatia, sd o prezinte intr-o forma concentrata, rezuma-
tiva, care ar ocupa foarte mult spatiu, daca ar fi expusa ca text. De al-
tfel, platformele moderne de prezentare a continutului au devenit foarte
atractive pentru jurnalistii de investigatie, de exemplu, platforma de
scenarii de investigatie vizuald VIS, foarte utild in ilustrarea scheme-
lor de coruptie. Am supus analizei investigatiile jurnalistice publicate
pe doua platforme specializate in publicarea materialelor investigati-
ve: rise.md si anticoruptie.md Demersul investigativ a fost realizat in
perioada 28.12.2021 — 28.12.2022, iar in total au fost analizate 73 de
materiale cu continut investigativ.

Astfel, pe platforma anticoruptie.md, lansatd de Centrul de
investigatii jurnalistice din Republica Moldova in perioada analizata
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au fost plasate 54 de materiale cu continut investigativ la urmatoarele
categorii: economic (5), justitie (9), bani publici (4), achizitii publice
(1), social (19), integritate (16). De exemplu, de la categoria Social ni
s-au parut mai reperezentative urmatoarele materiale: A/ doilea Cer-
nobil, Copiii invizibili, Revolutia de gen, Femeile si copiii romi — forta
de muncd pentru afaceri cu cersetori din Odesa. Investigatiile plasate
la categoria Integritate se concentreaza primordial pe urmatoarele su-
biecte: integritatea demnitarilor si magistratilor, cazuri de imbogatire
ilicita, afaceri gestionate din umbra, eschivarea de la plata impozitelor,
legdturile demnitarilor cu lumea interlopa si scheletele din dulap ale
magistratilor si altor functionari publici. Aceste investigatii sunt rea-
lizate in mare parte 1n fata calculatorului, reporterii documentandu-se
din sursele deschise si accesdnd bazele de date gratuite sau cu plata,
la care sunt abonate redactiile (Agentia Servicii Publice, Serviciul Va-
mal, Serviciul Fiscal de Stat, Politia de Frontiera a Republicii Moldova,
etc). Pe platforma rise.md au fost publicate 17 investigatii in perioada
supusa analizei, avand urmatoarele subiecte: integritatea functionarilor
publici, afaceri ale functionarilor publici, tranzactii ilegale, aparta-
mente pentru judecatori, ilegalitati la eliberarea pasapoartelor, angajari
fictive in institutii, agentura secretd ruseasca, imbogatire ilicitd. Mate-
rialele sunt voluminoase, fiind utilizate si variate tehnici de vizualiza-
re a informatiei: fotografii facute de la inaltime, harti cu configurarea
locatiilor, poze ale demnitarilor si functionarilor publici, preluate de pe
retelele de socializare, primordial de pe facebook.com si ok.ru, poze si
videouri cu case, terenuri si automobile, documente atasate si intercalate
in text (hotarari, decizii, anchete, mesaje de raspuns pe mail, declaratii
de avere si interese personale, acte de constatare, rezolutii, constatari
ale inspectiei financiare, texte ale proiectelor de hotarare), capturi de pe
google maps si suporturi fizice, interviuri n format video, fisiere audio
cu interviuri realizate prin telefon, videouri facute cu drona, videouri
preluate, secvente din emisiuni, stenograme ale dialogurilor cu eroii
vizati In materiale, ilustratii foto si stilizari comice.
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Reflectarea privind impactul si efectele asupra procesului de digi-
talizare, in general si asupra industriilor media, in particular, inseam-
na proiectia de noi coordonate in materie de reorganizare la nivel de
structurd, culturd si stabilirea relatiilor pe care le intretinem cu alte sis-
teme, categorii de public sau utilizatori, cu care interactionam in mod
multidirectional, sistematic si constant.

Este important sa Intelegem, dupa cum subliniaza si Manuel Cas-
tells (sociolog spaniol, al carui nume cel mai frecvent este asociat cu so-
cietatea informationald si procesul de tehnologizare in domeniul comu-
nicdrii), ca acest nou mediu nu este un loc digital care tinde a exclude
spatiul fizic, dar trebuie conceput ca o noud entitate cu proprietati inedi-
te care nu se reduc la suma caracteristicilor spatiului fizic si digital [1].

Mai exact, ne aflam intr-un context nou, cu reguli care sunt de
asemenea noi, nevoi diferite, riscuri si oportunititi de neconceput in
parametrii vechilor paradigme privind procesul de informare si comu-
nicare. Din aceasta perspectiva, digitalul a avut si va avea cu siguranta
un impact direct asupra noastra, reusind sa ne schimbe radical perceptia
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cu privire la:
a) timpul de executie a transferului de date si informatii;
b) spatiul in care activam;
c) nivelul de confidentialitate si inteligenta;
d) dezvoltarea strategica politica si economica la nivel global.

O reorganizare care isi are bazele intr-o schimbare tehnologica
fara precedent, aflatd in vizorul tuturor, a produs, de fapt, o crestere
a capacitatii de calcul, de arhivare si comunicare, reprezentativa celor
mai decisive inovatii, care inevitabil contribuie la schimbarea de pa-
radigma tehnologicd a acestei perioade istorice, marcatd de fenomene
asociate, precum:

= Digital Gap (decalaj digital) — cu privire la diferentele sociale
create de digitalizare.

Subiect aflat si pe ordinea de zi a Parlamentului European in data
de 13 decembrie 2022. Digitalizarea are un impact profund asupra vietii
sociale, economice, politice si culturale cotidiene a cetatenilor, lucrato-
rilor si consumatorilor si afecteaza toate domeniile societatii, intrucat
digitalizarea se afld la originea mai multor diferente sociale, cu aparitia
unui nou decalaj digital, nu numai intre zonele urbane bine conectate si
zonele rurale si Indepartate, ci si intre cei care pot beneficia pe deplin
de un spatiu digital imbogatit, accesibil si sigur, cu o gama largd de
servicii [2].

= Artificial intelligence Al (inteligenta artificiald) — reprezen-
tatd de capacitatea unei masini de a imita functii umane, cum ar fi
rationamentul, invatarea, planificarea si creativitatea [3]. In lucrarea,
Inteligenta artificiala: o abordare moderna (Artificial Intelligence: a
modern approach), cercetatorii Stuart Russell si Peter Norvig analizea-
74 patru obiective sau definitii potentiale ale Al, care diferentiaza siste-
mele computerizate pe baza rationalitatii si gandirii fata de actiune:

» Abordare umana:
1. Sisteme care gandesc ca oamenii;
2. Sisteme care actioneaza ca oamenii.
» Abordare ideala:
1. Sisteme care gandesc rational;
2. Sisteme care actioneaza rational [4, p. 23-25].
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Un exemplu relevant si actual, in acest context este ChatGBT, un
chatbot lansat ca prototip de OpenAl in noiembrie 2022, care a atras rapid
atentia utilizatorilor, atat prin raspunsuri logice, articulate, dar si detaliate
din variate domenii. ChatGBT, la moment poate fi considerat atat un aliat
al surselor de informare, dar si un concurent la nivel de furnizare a unor
date, creare de continut si executarea mai multor actiuni in acelasi timp.

ChatGPT-ul experimental, bazat pe generatorul sau de text de com-
pletare automata GPT-3.5. a fost acceptat cu entuziasm de utilizatorii
de pe web. Interfata botului incurajeazé oamenii sa puna intrebari si, in
schimb, ofera rezultate impresionante si fluide intr-o serie de interogari,
de la generarea de poezii, cantece si scenarii TV, pana la raspunsul la
intrebari de tip Trivia si la scrierea si depanarea liniilor de cod [5].

= Virtual Reality VR (realitate virtuald). Lanivel teoretic, definitia
din care deriva conceptul actual de realitate apare in 1994, cand, in con-
textul a doua cercetari independente, Paul Milgram si Fumio Kishino
au definit simultan conceptul de Realitate virtuala continud. Rezultatele
investigatiei lui Milgram si Kishino este o diagrama care exprima con-
tinuitatea dintre lumea reald, ce coincide cu absenta totala a virtualitatii,
si lumea virtuald, in care toate continuturile sunt de natura sintetica [6].
Ceea ce se intampla de-a lungul liniei de continuitate se caracterizeaza
prin realitate mixta, in care gasim o coexistenta dintre real si virtual. Aici
se manifesta realitatea augmentata si virtualitatea augmentata.

REALITATE MIXTA
_ -
Realitate augmentata Virtualitate augmentati REALITATE VIRTUALA
A A
MEDIU REAL MEDIU VIRTUAL

O taxonomie a afisajului vizual ca realitate mixtd.
Tranzactii IEICE pe sistemele informationale.

Sursa: https://tech4future.info/realta-virtuale-visori-applicazioni/



Cele mai recente progrese din domeniul inteligentei artificiale, ne
conduc catre noi forme de reflectare (in timp real), intelegere (aplicatii
care asigura traducerea instantaneu) si clasificare a realitatii (algoritmi
care ne sistematizeaza evenimentele in functie de anumite standarde).

Amploarea tehnologiei cu capacitatea sa de a detecta, stoca, proce-
sa date si tria informatii, intr-o matrice care este permanent conectata
in timp real si intotdeauna complet accesibila la dispozitivele noastre,
semnifica ca tehnologiile digitale au devenit interfata principala pe care
o raportam la dimensiunea materiald a realitatii. Aceasta Tnseamna ca
fiecare relatie dintre noi si realitate trebuie sa ia in considerare noile
caracteristici, riscuri, oportunitati si fenomene asociate.

Conchidem, prin a evidentia faptul ca este extrem de importanta
promovarea utilizarii constiente si eficace a noilor tehnologii, care nu se
dar si la capacitatea de a analiza impactul utilizarii acestora. In prezent,
progresul digital In contextul comunicarii si informarii este considerat
prioritar, din perspectiva organizarii, relationdrii si subiectelor implicate
in aceastda schimbare de paradigma, specifica societatii informationale
si societdtii cunoasterii, care aduce in prim plan fenomene asociate re-
prezentative progresului tehnologic, precum cele mentionate anterior.
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Geopolitica nu a aparut pe teren viran. Evolutia ei a Tnaintat de rand
cu dezvoltarea sistemului/sistemelor sociale ale omenirii. Elemente de
geopolitica Intdlnim Inca in tratatele elaborate de oamenii de stiinta din
antichitate, deoarece din cele mai vechi timpuri, schimbarile din relati-
ile internationale au avut un impact deosebit asupra teoriilor si a cunos-
tintelor civilizatiei.

Savantii evidentiaza mai multe evenimente care subliniaza interesul
ganditorilor si conducatorilor din lumea antica fata de fenomenele geo-
politice, percepand ca viata statelor si a popoarelor, in toata diversitatea
ei, este in mare masura conditionata de mediul geografic si clima, de ca-
pacitatea oamenilor/unei puteri de a stapani sau controla anumite spatii.

Inca Herodot, supranumit si ,,parintele istoriei”, a lasat posteritatii
nu numai insemnari despre istoria popoarelor din epoca sa, ci si referiri
la raporturile mediului geografic cu activitatea politicd a comunitati-
lor umane. El a considerat ca centrul lumii este Marea Mediterana si
a consemnat, uneori cu lux de amanunte, evenimentele politico-mili-
tare, economice si cultural-religioase din statele ce se manifestau in
aceasta zona. Calatoriile pe diferite meridiane ale globului i-au permis
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sd cunoascd si sa intuiasca anumite interconditiondri intre spatiu si
populatia care trdia in acel spatiu.

Contemporanul Iui Herodot, Hipocrate a incercat in aforismele sale
sd dea o explicatie diversitatii indivizilor din punct de vedere fizic si
psihic. Apeland la influenta mediului ambiant asupra omului, el a re-
marcat In Tratatul Despre aer, apd si locuri , in urma analizei compa-
rative Intre popoarele Asiei, Europei si Africii: constitutia fizica si psi-
hica, modul de viata al oamenilor, dar si ,,infatisarea si felul de gandire
a lor, corespund in cele mai multe cazuri naturii {inutului” [1, p.276.],
adica tarii, spatiului geografic, unde acestia locuesc.

O piatra trainicd in fundamentul disciplinei geopolitice a pus si fi-
lozoful grec Aristotel, care a dezvoltat ideea lui Platon, teoretizand le-
gaturile dintre organizarea politico-statala si mediul geografic. Aristotel
a aratat -- cu o argumentatie convingdtoare -- ca existd o relatie fun-
damentala intre caracterul diferitelor comunitati umane si spatiul locuit
de acestea. Conform lui, trei lucruri ii puteau face pe oameni buni si
virtuosi si ridica Intr-o anumita societate aproape de stadiul de stat ideal:
natura, habitatul si principiul rational. Filozoful observa, in mod con-
cret, ca geografia trebuie sa fie favorabila apararii unei asezari. Relieful
trebuie sa fie obstacol pentru invadatori si favorabil celor care se apara.
Or, prin reflectiile si concluziile sale Aristotel initiaza primele analize
geopolitice. El considera ca pozitia geograficd a popoarelor defineste
calitatile lor intelectuale si morale, subliniind ca din punct de vedere ge-
ografic, locul central ocupat de greci, indica faptul ca acest popor este in
,»Centrul Lumii”: intre locuitorii Europei de nord si ai Asiei, distingan-
du-se astfel de alte popoare, prin curaj, caracter si prin gradul avansat de
inteligentd si buna organizare de stat [2, p.601]. Nu Intamplator, teoreti-
cienii i analistii geopolitici considera ca ,,Aristotel ar putea fi agezat la
originea analizelor geopolitice, In sensul admis astazi” [3, p.26].
vietii sociale de factorii geografici ( despre influenta naturii asupra omu-
lui si asupra vietii unui popor, despre necesitatea fortificarii armoniei
intre popor si natura pentru a percepe destinele maselor), care au fost
exprimate de-a lungul secolelor de catre Herodot, Hipocrate, Aristotel,
Strabon s.a. [4], se concretizeaza in doctrina determinismului geografic.
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La raspantia secolelor XV-XVI determinismul geografic,
conditionat de dezvoltarea relatiilor capitaliste si de epoca marilor des-
coperiri geografice, cucereste pe deplin lumea stiintifica. ,,Expansiunea
geografica a Europei”, deplasarea ,,centrului de greutate al economiei
sprea Atlantic” [5, p.29], dar si descoperirea ,,Lumii Noi” si luarea ei
in stapanire sau sub control de catre unele state europene, evenimen-
te descrise cu lux de amanunte de Lyle N. McAliste in partea a doua
a cartii sale Spania si Portugalia in Lumea Noud, 1492-1700 [6], iar
odata cu includerea 1n aceastd ecuatie a Angliei si Frantei -- si la sfere
de influenta intre state, si la conflicte, misiuni militare si expeditii, prin
ultimile remarcandu-se la acea vreme Statul rus.

Incontestabil, evenimentele si faptele amintite mai sus, care erau
dezbatute si interpretate prin prisma conditiilor climaterice si ale ge-
ografiei, au sporit si mai mult interesul oamenilor de stiinta, dar si a
societatii fata de mediul geografic. In aceasta ordine de idei se remarca
Jean Bodin, care impreuna cu Las Casas studiaza mediul geografic si
influenta lui in activitatea politicd, ajungand la concluzia ca ,,mediul
geografic exercita o dictatura de la care omenirea nu se poate sustrage”.

Oricum, parintele conceptului de determinism geografic este recu-
noscut Montesquieu, care bazandu-se pe lucrarile lui J. Bodin si a co-
legilor sai de idei a pus bazele teotetice ale lui in cartea Despre spiritul
legilor. In acest context Montesquieu sustinea ca factorii geografici:
clima, solul si relieful determina/influenteaza obiceiurile si inclinatiile
oamenilor, iar de acestea depind organizarea statala a poporului, mo-
dul/stilul sau de viata, legile. Tot el mai reflecta ca ,,conditiile unui sol
sterp” calesc oamenii, 1i fac mai curajosi si mai combativi, determinan-
du-i sa-si apere libertatea. Nimicnicia si lasitatea, specifice popoarelor
cu climd blanda, mereu le-a condamnat pe acestea la robie, in timp ce
popoarele cu clima rece, fiind mai curajoase, sau mentinut intotdeauna
libere [7, p.394].

Determinismul geografic a avut sustinatori si simpatizanti si in me-
diul stiintific rus. In numarul lor se inscrie L.I. Mecnikov, care sustinea
ca factorii de baza ce caracterizeaza nasterea si evolutia civilizatiilor
sunt raurile/fluviile si spatiile acvatice. In una din cele mai cunoscute
lucrari ale sale, Civilizatia si marile rduri istorice, Mecnikov sublini-
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aza: ,,Patru mari culturi antice, toate sau nascut si s-au dezvoltat pe
malurile marilor fluvii”... [8, p.199].

De-a lungul timpului doctrina determinismului geografic a fost
supusa in repetate randuri criticilor dure pentru cd abordeaza proble-
matica sociald unilateral, pundnd accentul mai mult pe factorii externi/
internationali in detrimentul celor interni ce caracterizeaza activitatea
societatii si ca in cercetarile intreprinse nu acorda atentie cuvenita as-
pectelor interactive om- naturd/mediul ambiant.

Cu toate acestea, urmeaza sa tinem seama ca unele idei ale de-
terminismului geografic prezinta interes real si in zilele noastre, in
contextul crizei ecologice prin care trece acum omenirea, care nu prea
constientizeaza faptul ca supravetuirea civilizatiei este dependenta
foarte mult de factorii naturali.

Insa, cel mai mare merit al determinismului geografic rimane acela
de a servi drept baza coagulantd/de Imbinare a sa cu fenomenul politic,
dand nastere pe aceasta cale geografiei politice -- prima treaptd catre
stiinta geopolitica.
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Agentia Nationala de Asigurare
a Calitatii in Educatie si Cercetare

Introducere. Asigurarea calitatii comunicarilor si materialelor ma-
nifestarilor stiintifice este un element important al managementului cer-
cetdrii, avand in vedere ca lucrarile publicate in culegerile conferintelor
si altor manifestari stiintifice sunt luate in considerare la indeplinirea
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cerintelor pentru conferirea titlurilor, acordarea premiilor si in alte ca-
zuri ce tin de avansarea In carierd. Modul de evaluare si evidentad a
manifestarilor stiintifice este reglementat in Republica Moldova prin
Regulamentul cu privire la recunoasterea, clasificarea si evidenta ma-
nifestarilor stiintifice, aprobata intr-o variantd noua prin Decizia Con-
siliului de Conducere al Agentiei Nationale de Asigurare a Calitatii in
Educatie si Cercetare (ANACEC) nr. 5 din 28.01.2022[1]. In aceasta
variantd a documentului a fost prevazutd punerea in aplicare a Plat-
formei on-line pentru inregistrarea, monitorizarea si raportarea eveni-
mentelor stiintifice din Republica Moldova, care permite inregistrarea
online a evenimentelor, generarea in timp real a unor date. Luand in
considerare aspectele mentionate mai sus, ne-am propus in acest articol
sa vedem cum a functionat mecanismul de evaluare si evidenta a mani-
festarilor stiintifice din Republica Moldova in anul 2022.

Aspecte metodologice. In Regulamentul mentionat mai sus este
specificat ca vor fi contorizate manifestarile / evenimentele ce vor fi
reflectate in Registrul manifestarilor stiintifice recunoscute de catre
ANACEC, intocmit in baza registrelor generate in timp real de Platforma
on-line pentru inregistrarea, monitorizarea si raportarea evenimentelor
stiintificedin Republica Moldova [2], in conditiile respectarii cerintelor
de eligibilitate si validarii datelor preluate de platforma. In acest studiu
a fost analizat Registrul materialelor publicate in baza manifestarilor
organizate in anul 2021, generat de Instrumentul Bibliometric National
[3], in baza indexarii acestui tip de publicatii stiintifice, in scopul vali-
darii congreselor, simpozioanelor, conferintelor stiintifice organizate in
anul de referinta. Ipoteza noastra este ca acest rezumat nu va fi recenzat.

Analiza manifestarilor stiintifice desfasurate in 2022. Contribuind
la responsabilizarea organizatorilor de evenimente, platforma analizata
sustine schimbul automat de date cu alte sisteme din domeniul cerce-
tarii-inovarii, colecteaza metadate relevante, care in ansamblu creeaza
o imagine completa a evenimentului, utila din diverse perspective pen-
tru multiple parti interesate. Congresele, simpozioanele si conferintele
stiintifice sunt acceptate de ANACEC doar in conditiile editarii si pre-
zervarii in cadrul Instrumentului Bibliometric National a culegerilor de
materiale publicate in urma evenimentelor organizate. Analiza noastra
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a aratat ca in baza a 233 de congrese, simpozioane si conferinte planifi-
cate pentru anul 2021 au fost publicate 64 de culegeri (fig. 1).
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® Nationale Cu participare internationald ™ Internationale

Figura 1. Culegeri ale materialelor editate
in baza manifestarilor stiintifice.

Acest fapt denota ca doar 28% din aceste tipuri de evenimente au
fost organizate in corespundere cu criteriile de eligibilitate stabilite. O
pondere mai mare a evenimentelor ce corespund criteriilor de eligibi-
litate se inregistreaza in categoria manifestarilor internationale, fapt ce
relateaza despre un nivel mai inalt de responsabilitate in raport cu eve-
nimentele organizate.

Necesitatea implementarii unor instrumente suplimentare de publi-
citate a evenimentelor preconizate, dar si de monitorizare mai exigenta
a celor 1n curs de organizare, a servit drept temei pentru elaborarea si
punerea in aplicare a platformei mentionate mai sus.

Au fost organizate cca 60% din numarul total de evenimente in-
registrate pe platforma, planificate pentru anul 2022. Au fost raportate
(prezentata integral informatia solicitata privind evenimentul organizat)
84% din numarul evenimentelor inregistrate ca organizate pe platfor-
ma. 40% din numarul evenimentelor organizate au depus link-ul catre
inregistrarea video pe platforma.
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O evidenta aparte se face pentru congrese, simpozioane si
conferintele stiintifice, dat fiind faptul ca publicatiile in urma acestora
sunt evaluate 1n cadrul procedurilor de atestare a personalului stiintific
si stiintifico-didactic si abilitarii acestora cu dreptul de conducétor de
doctorat. Astfel, reiesind din datele generate de platforma, mentionam
ca au fost organizate 25% din numarul total al congreselor stiintifice
planificate, 47% — din numarul total al simpozioanelor stiintifice plani-
ficate si 57% — din numarul total al conferintelor stiintifice planificate.

Au fost raportate (prezentatd integral informatia solicitatd privind
evenimentul organizat) 100% din numarul congreselor stiintifice organi-
zate, 71% din numarul simpozioanelor stiintifice organizate si 65% din
numadrul total al conferintelor stiintifice organizate. Similar situatiei stabi-
lite in anul precedent, s-a inregistrat o pondere mai mare de organizare a
evenimentelor planificate in cazul evenimentelor internationale sau celor
cu participare internationald — la nivelul a cca 60%, in timp ce in raport
cu evenimentele nationale ponderea respectiva este cu 10% mai mica.

Concluzii. Utilizarea Platformei on-line pentru inregistrarea, moni-
torizarea si raportarea evenimentelor stiintifice din Republica Moldova
a permis o monitorizare si evidenta mai buna a manifestarilor stiintifice
desfasurate in Republica Moldova in anul 2022. Totodata, aceasta a
aratat ca sunt planificate mult mai multe evenimente stiintifice decat
se desfasoara in realitate, cu respectarea cerintelor reglementare. Con-
sideram ca utilizarea in continuare a acestei platforme si imbunatatirea
functionalitatilor si a modului de raportare vor conduce la cresterea
calitatii publicatiilor stiintifice rezultate in urma desfasurarii manifesta-
rilor stiintifice Tn Republica Moldova.

Referinte:

1. ANACEC. Decizia Consiliului de conducere al Agentiei Nationale de
Asigurare a Calitatii in Educatie si Cercetare cu privire la modificarea
Regulamentului cu privire la recunoasterea, clasificarea si evidenta ma-
nifestarilor stiintifice nr. 5 din 28 ianuarie 2022 [Accesat 01.02.2023].
Disponibil: https://www.anacec.md/files/D5 CC 28.01.2022.PDF

2. Evenimente stiintifice in Republica Moldova. IDSI © 2021-2023. [Acce-
sat 01.02.2023]. Disponibil: https://conferinte.stiu.md/

3. Instrumentul Bibliometric National. 1IDSI © 2012-2023. [Accesat
01.02.2023]. Disponibil: https://ibn.idsi.md/
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In perioada investigati, numitd — de restructurare, in emisia te-
levizata au intervenit schimbari calitative, cu elemente creative noi
pentru timpul respectiv. Vom mentiona schimbarile in tematica emi-
siunilor, sporirea volumului de emisie in direct, aparitia elementelor
interactivitatii, dialogul vine sa suplineasca monologurile propagandis-
tice, bazate pe interminabilele indicatii partinice de la diferite congre-
se, conferinte, plenare ale partidului comunist. Despre acestea, dar si
despre alte elemente inovative, ne vom referi in randurile ce vor urma.

Un suflu nou in emisie I-a constituit ciclul ,,Forum”, initiat in fe-
bruarie 1985, care se constituia din doua emisiuni. Prima — ,,Ministrul
raspunde la Intrebarile telespectatorilor”, iar peste trei saptamani —,,Fo-
rum — Ce s-a intreprins?” In a doua emisiune se preconiza o dare de
seama despre activitatile pentru lichidarea neajunsurilor semnalate de
telespectatori.

Elementul dialogului in emisia televizata, strdin pentru anii pre-
cedenti, devine unul esential, decisiv in spatiul mediatic audiovizual.
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Periodic sunt incluse in grila de emisie programele ,,Linia fierbinte”,
,Dialog social”, ,,Microfonul liber”. Tot mai populare devin emisiunile
in direct, organizate de pe strazile orasului. ,,Emisiunea ,,Unda tineretu-
lui” in anii 1988 -1989, in zilele de joi, plasa Carul Mobil de televiziune
in Piata Biruintei (actualmente Piata Marii Adunari Nationale), ceea
ce permitea tuturor doritorilor la ora emisiei in direct sd vina i sa-si
spuna pasul, sd prezinte adevarata opinie publicd autentica, veritabila.
Programele pentru tineret capatd un caracter dezinvolt, realizatorii nu
evita cele mai acide tematici, care se refera la activitatile guvernarii, la
modelele vechi de organizare a proceselor de productie, la starea ecolo-
gicd dezastruoasa 1n urma utilizarii excesive a Ingrasamintelor minera-
le, erbicidelor, pesticidelor, la privilegiile neintemeiate ale lucratorilor
de partid etc. Se schimba si {inuta vestimentara - participantii la emisiu-
ne apar in pantaloni-blugi, pulovere, maiouri, cravata pierzand rolul de
element obligatoriu pentru aparitia pe ecran. Limbajul utilizat in emisie
treptat se debaraseaza de stilul oficial, dur, de lemn si se apropie de cel
cotidian. A crescut si gradul de credibilitate in cele ce se marturisea in
subiectele televizate, dovada fiind numarul sporit de scrisori sosite la
redactie si de mesaje transmise la telefon.

Apar la Televiziunea din Moldova si primele talk-show-uri si emi-
siuni analitice, care permit expunerea celor mai controversate opinii pe
cele mai actuale probleme de dezvoltare a tarii. Jurnalistii-prezentatori
Constantin Ciobanu, lurie Tabdrta, Gheorghe Corman, Sandu Osad-
cenco, Serghei Tcaci, Alexandru Suprun devin persoane cunoscute
in societate si protagonisti ai recenziilor, articolelor analitice din presa
timpului. Rolul crainicilor treptat isi pierde importanta atat in televiziu-
ne, cat si la radio. Buletinele de stiri, care se deosebeau de restul emisiei
prin conservatismul sau in difuzarea informatiei, treptat isi schimba for-
matul tematic. Informatiile, stirile sunt difuzate intr-o varianta mult mai
dinamica; tot mai mult timp se ofera unor teme, care in anii precedenti
erau excluse din programele de stiri — accidente, catastrofe, evenimente
criminale, fapte diverse etc.

Autoritatea, prestigiul mass-mediei in general §i a televiziunii in
particular in a doua jumatate a anilor 780 sporeste vadit. Creste mult
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bi deschis despre problemele din societate, ii fac participanti activi ai
emisiei televizate pe mai multi scriitori, savanti, oameni de arta, repre-
zentanti ai intelectualitatii nationale. Datorita acestui fapt, publicistica
audiovizuald moldoveneasca dobandeste o noua dimensiune in perce-
perea realitatilor, obtinand o profunzime sociald, o incadrare in valtoa-
rea vietii cotidiene.

Din anul 1988 se atestd o scimbare radicala in ceea ce priveste
oglindirea Tn mass-media a religiei. Pentru prima data in cei 70 de
ani ai puterii sovietice, In mod oficial a fost sarbatorita aniversarea de
un mileniu al ortodoxiei in Rusia. Telespectatorul moldovean a fost
uimit de aparitia fetelor bisericesti in programele televiziunilor de la
Moscova si de la Chigindu cu numeroase discursuri despre credinta,
spiritualitate, despre rolul crestinismului si a bisericii ortodoxe in so-
cietate. Este semnificativ si faptul, ca dupa mai multi ani de zeflemea
a religiei de catre organele de partid, chiar si notiunea ,,Dumnezeu” a
inceput a fi scrisd cu majusculd. Daca inca cativa ani in urma la tele-
viziune sdptaméanal aparea emisiunea ,,Religia — opium pentru popor”,
iar enoriasii erau caracterizati ca ,,inapoiati”, , lipsiti de culturd” si
chiar ,retardati mintal”, apoi acum despre credinciosi se spunea ca
despre ,,sute si mii de contemporani, care-si cautd propriul sdu drum
spre Dumnezeu”.

in anul 1989 o mostrd de emisie in stil democratic, cu expunere
de opinii diferite, o constituie noul ciclu, intitulat ,, Telereferendum”
(Redactia emisiuni publicistice), care si-a pus scopul sa atragd in fata
ecranelor un cerc cat mai mare de oameni/cetateni la dezbaterea proble-
melor vitale, de importanta raionald, oraseneascd, republicana. Prima
emisiune a noului ciclu a fost derulata la 27 februarie 1989 si a fost de-
dicata problemelor ecologice ale Chisinaului. Subiectele ecologice sunt
tot mai frecvente in programele Televiziunii din Moldova. Unul din
promotorii acestei tematici a fost telejurnalistul Andrei Dumbriveanu,
care incepand incd din anul 1987 a dedicat o serie de emisiuni starii
precare a raului Nistru. In aprilie 1989, sub egida lui demareazi un nou
ciclu ,,Raul Nistru — sub patronajul televiziunii”’[1], in cadrul caruia cu
regularitate sunt discutate problemele poluarii fluviului, scoaterii ilicite
a nisipului, braconajului in pescuit etc.
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Un alt ciclu, ce era in pas cu cerintele timpului, ca rezultat al pro-
ceselor de restructurare si democratizare a vietii sociale, a devenit cel
intitulat ,,La Intrebarile Dumneavoastra raspund ministrii”. Tot mai
des in emisiuni se vorbeste despre autogestiune, autodirijare, migcare
cooperatistd, faliment, somaj — notiuni noi, nemaiintalnite pana atunci
in vocabularul cotidian al mass-mediei si al poporului, numit sovietic.
Incep discutii la contradictoriu despre politica nationala a partidului
comunist, cu referiri nu numai la traditionalele teze leniniste, dar si
la deformarile ce au avut loc pe parcursul anilor in politica nationala
promovata in Uniunea Sovieticd. Acum inca cativa ani in urma era de
neinchipuit de a vorbi la microfon sau in fata camerei de luat vederi si
de a pune la indoiala teoriile politicii nationale leniniste, Lenin fiind
dumnezeul comunistilor. latd ce scria Dumitru Turcanu, redactor-
sef, Redactia emisiuni publicistice in saptadmanalul Teleradio: ,,Istoria
URSS poate fi o martirie a dezvoltarii nationale a zecilor de popoare,
dar si a tragediei a unui sir de popoare, ce au fost straimutate de pe
locurile lor traditionale de trai.” Si in continuare face referiri la ,,cri-
za ce are loc intre natiuni, la izvoarele conflictelor, la faptul cum se
manifesta ele in republica noastra si care sunt cdile ameliorarii lor pe
baza noilor mecanisme de stat — sociale si economice”[2]. Exemplele
prezentate sunt argumente, cd televiziunea se incadra in dezbaterea
tuturor problemelor ardente din societate, temele tabu ramanand in
trecut.

Incd un element nou al emisiei din perioada analizata il constitu-
ie Maratoanele republicane televizate. Una din primele manifestatii de
acest tip s-a desfasurat la 7 aprilie 1990 si a fost consacrata revitalizarii
monumentelor de istorie §i culturd. Dupd cum se mentiona mai tarziu in
presa timpului, a fost ,,0 zi de televiziune Intru reconstruirea temeiurilor
spirialitatii noastre”. incepénd cu anul 1991, formatul de emisie, intitu-
lat ,, Telemaraton” isi gaseste un loc permanent in grila de programe. La
13 aprilie, sub acest generic este desfasiratd o manifestatie de amploare,
dedicata problemelor ecologice si intitulata ,,De suflet, de sanatate”. La
25 aprilie, - Inca un ,,Telemaraton” - cu ocazia Tmplinirii a 5 ani de la
trista zi a catastrofei de la statia atomica Cernobal. Pentru prima data
s-a vorbit deshis si direct/cinstit despre consecintele tragice ale acestui
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dezastru, despre soarta de mai departe ale celor ce au avut de suferit de
pe urma radiatiei.

In a doua jumitate a anilor 80, inceputul anilor *90 se schimba
nu numai tematica si continutul programelor televizate, ci si formele si
metodele de lucru ale jurnalistilor. La televiziune apar noi cicluri, care
au in baza dialogul, schimbul de opinii. In grila de emisie sunt introduse
emisiuni, in care se pun 1n discutie cele mai imperioase si grave proble-
me ale tarii: ,,Dialog la microfon”, ,,Opinii de dupa paravan”, ,, Tribuna
libera”, ,,Pro- si contra”. Apar tot mai multe programe analitice, iar in-
teresul publicului spectator pentru opinii diferite despre problemele din
societate, fac ca genul interviului sa devina destul de relevant.

In perioada analizata au survenit schimbari si in ceea ce priveste
caracterul scrisorilor telespectatorilor, care in anii precedenti in mare
parte erau organizate de catre angajatii televiziunii — autorii emisiu-
nilor, deoarece exista un plan neafisat public al numarului de scrisori,
care trebuia sa fie in crestere din lund in lund, din an in an. Cetatenii se
adresau la institutiile media ca la ultima instantd, deoarece organele de
partid care se aflau la conducerea tarii, pierdeau tot mai mult din auto-
ritate. Si dacd pana atunci scrisorile In majoritate aveau un continut in
sustinerea organelor de conducere, osanale ,,liniei intelepte promovate
de partid si multumiri “’talentatilor” realizatori de emisiuni, n perioada
respectiva a crescut brusc numarul de ravase cu observatii critice la
adresa organelor de partid si de stat, dictate de realitatile din viata poli-
tica, sociald, economica a tarii.

Perioada de restructurare s-a incheiat in august 1991, cand in di-
mineata zilei de 19 august posturile de radio si de televiziune de la
Moscova au transmis mesajul, ca ,,in scopul depasirii crizei profunde
si atotcuprinzatoare, a confruntarilor politice, etnice si civile, a hao-
sului si anarhiei din societate, care amenintd suveranitatea, integrita-
tea teritoriald, libertatea si independenta Patriei”, puterea in Uniunea
Sovietica timp de cateva zile a fost capturatd de un asa numit Comi-
tet de stat pentru starea exceptionald (I'ocynapctBennsiii Komuter o
ypesBbruaitnomy nonoxenuro — ['KYIT).

Evenimentele din 19 august 1991 au grabit prabusirea statului nu-
mit Uniunea Republicilor Sovietice Socialiste si aparitia unui sir de noi
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state independente, printre care si Republica Moldova. Si nu vom gresi
daca vom afirma ca jurnalistii prin mijloacele de comunicare in masa
au jucat un rol important, fiind promotorii actiunilor, care aveau ca scop
democratizarea societatii si remedierea vietii oamenilor.

Referinte:

1. Saptamanalul Programele TeleRadio al Comitetului de Stat pentru televi-
ziune §i radiodifuziune al RSSM (24 — 30 aprilie 1989).

2. Saptamanalul Programele TeleRadio al Comitetului de Stat pentru televi-
ziune §i radiodifuziune al RSSM (28 august — 3 septembrie 1989).
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Mediul online reprezint dastazi o platforma eficienta in vederea pro-
movarii $i mediatizarii imaginii institutionale; in era digitald prezenta
institutiilor/organizatiilor in online se impune ca un imperativ. Mai mult
decat atat, promovarea online a devenitsi un instrument al strategiilor
de comunicare “atat intensificarea concurentei locale si globale, cat si
dezvoltarea pe care a cunoscut-o Internetul la nivel mondial, au deter-
minat multe organizatii sa priveasca ca o necessitate prezenta in mediul
online” [1]. Spatiul virtual este folosit strategic in vederea promovarii
filozofiei, valorilor, misiunii, capitalului uman, serviciilor, produselor
furnizate de o institutie/organizatie, astfel aceasta patrunde in tesutul
social multmai rapid, datoritd impactului pe care il produce internetul
asupra individului 1n particular si asuprasocietatii in ansamblu.

Retelele de socializare reprezintd instrumente de comunicare si
interactiune online, presupunand partajarea continutului de diferite ti-
puri si forme. ,,0 retea de socializareeste un serviciu web destina credrii
de legaturi virtual intre utilizatori, cu aplicatii sociale, comerciale, poli-
tice si educationale. Deci, putem spune, ca printr-o retea de socializare
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se intelege o retea nformationala de utilizatori Internet, bazata pe anu-
mite site-uri web la care utilizatorii se pot Inscrie si interactiona cu alti
utilizatori, déja Inscrisi”’[2]. Aceste platform sunt folosite 1n arhitectoni-
ca procesului comunicational desfasurat in mediul online, utilizatorii au
diverse scopuri, pentru a socializa, pentru a informa etc., pe alti actanti
ai sferei virtuale, inclusiv prin livrarea sau distribuirea continutului tex-
tual, fotografic sau audio-vizual.

In timp, retelele de socializare au inceput sa fie folosite si in zona
de promovare, publicitate, PR etc., acestea au capatat teren deoarece
constituie un mediu dinamic,unde informatia (inclusive cea comercia-
13) este prezentata intr-o forma atractiva, permitdnd o conectivitate la
nivel local, regional, national si chiar international, astfel, omitand ba-
rierele temporal si spatiale.

Conform ,,Studiului national de audienta a mass-media”’[3], publi-
cat n luna decembrie 2021, in Republica Moldova cea mai accesata
retea de socializare este Facebook. Potrivit datelor din studiu, rezumam
ca, doud treimi din respondenti utilizeaza cel putin odata pe saptamana
reteaua Facebook (66%)si circa o treime acceseaza cu aceeasi frecventa
Instagram (34%) si Odnoklassniki (31%).

Utilizarea retelelor de socializare cel putin o data pe saptamana - % din toti
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Doua treimi dintre respondenti utilizeaza cel putin o data pe saptamana reteaua Facebook si circa o treime acceseaza cu aceeasi
frecvents Instagram (34%) si Odnoklassniki (31%). Un sfert dintre respondenti utilizeaza cel putin o data pe saptamana TikTok.

in Chisinau este mai mare ponderea respondentilor care utilizeaza cel putin o data pe saptamana Facebook (73%) Instagram (39%) si
mai mica ponderea celor care acceseaza Odnoklassniki cu aceeasi frecventa (16%)

Sursa:https://cji.md/studiul-national-de-audienta-a-mass-media-2/

Fiecare retea de socializare are specificul, structura, publicul si
algoritmii sdi de functionare. Contentul pe Facebook are o modelare
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substantiala, de o facturd oficiala, iar Instagramul prezintd un continut
mult mai dinamic, orientandu-se mai mult spre lifestyle.

Potrivit site-lui www.gramatic.md, in Republica Moldova, in anul
2018 existau un milion de utilizatori Facebook.

Evolutia utilizatorilor
FACEBOOK iN MOLDOVA

1000 000
910 000
760 000
570 000
455 000 I
2015 2016 2017 2018 August 2018

gramatic

Sursa:https://gramatic.md/blog/wp-content/uploads/2018/08/evolutie-utilizatori-
facebook-moldova.png

Prin urmare, putem afirma ca retelele de socializare pot contribui
si la profilarea unei vizibilitati crescute in mediul online, care poa-
te fuziona si in spatiul public, la promovarea filozofiei si derivatelor
institutionale, la crearea unei comuniuni care poate genera o comunitate
fidela organizatiei sau institutiei, cat poate spori si genera trafic web,
interactiune si impactare etc.

O vocabula din titlu se refera la imaginea institutionala, despre care
academicianul Victor Moraru nota ca ,,Imaginea institutionala reprezinta
un complex constituit din istoriai nstitutiei, notorietatea si reputatia sa,
succesele si stabilitatea, calitatea serviciilor oferite, responsabilitatea so-
ciala, eforturile sociale depuse etc” [4]. Deci, imaginea institutionala con-
stituie reprezentari panoramice despre toate componentele institutionale:
istorie, expresia valorica, capital uman, servicii/produse etc.

»~Imaginea institutionald este rezultanta unei serii de factori, obiectivi
si subiectivi, interdependenti care, in cele din urma, conduc spre proiec-
tarea si cultivarea acesteia”[5, p.38].Imaginea institutionald reda identita-
tea, cultura institutionala etc., de aceea, este important ca specialistul care
se ocupd de comunicare online sa nu se indeparteze de aceste deziderate.
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Metode de promovare a imaginii institutionale pe retelele de soci-
alizare sunt diverse. Pagina institutionala pe Faceebok poate reprezenta
un ,,pasaport al institutiei”, unde sunt transmise publicului care apreci-
aza sau/si urmaresc pagina, informatii relevante si utile in vederea atin-
gerii scopurilor stabilite 1n strategia de comunicare. De exemplu, pagina
de Facebook a Universitatii de Stat din Moldova numara 12.000 de apre-
cieri si 13.000 de urmaritori. Publicul tintd este: comunitatea academica
(studenti, cadre didactice, specialisti de profil, cercetatori), parteneri de
dezvoltare, organizatii non-guvernamentale de profil, potentiali studenti
etc. Este important sa stabilim cine este publicul-tintd si daca acestia
sunt utilizatori si acceseaza continuturile plasate pe aceste platforme.
Odata cu identificarea sau segmentarea publicului, putem avea acces la o
arena vasta de potentiali beneficiari/consumatori, ivindu-se si posibilitati
multiple de crestere a indicatorului/ratei de interactiune a postarilor.

Postarile (textu postarii) pot fi alcatuite din informatii diferite:
de actualitate, de interes public, de responsabilizare etc., In functie de
scopul propus. Lead-ul postarii trebuie sa contina verbe, sa fie un in-
demn spre actiune “call to action”. Boldul, fontul diferit si emoticoane-
le se utilizeaza tot mai mult, aceste elemente contribuie la impactarea
continutului care devine vizual mult mai atractiv si dinamic. Este im-
portant ca la postare sa fie creat un hiperlink care conduce utilizatorul
spre site-ul oficial institutional (vezi imaginea de mai jos).

i Universitatea de Stat din Moldova
he@
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Stabilirea unui stil propriu de scriiturd poate insemna un avantaj,
deoarece acest element poate fi definitoriu in identificarea institutiei
de catre beneficiar. Postarile trebuie sa fie constante, creative, orienta-
te spre beneficiar, aratandu-I reusitele, oportunitatile, valorile, atuurile
institutiei sau organizatiei.

Continutul fotografic si video se consumd pe online, de aceea,
acestea trebuie intercalate in textul postarilor, pentru a aduce un im-
pact mult mai vizibil. In cazul paginilor institutionale ar fi bine ca fo-
tografiile sau materialul video sa fie insotit de un logo, acest fapt va
permite recunoasterea imediatd a institutiei. Folosirea intrebarilor sau
intrebarilor retorice in titlul sau 1n ,,lead-ul” postarii poate fi un element
persuasiv, la fel, si citatele, emotiile pozitive sau trigger-ele ajutd la
refocalizarea atentiei consumatorului spre postare.

Imaginea pe care urmeaza sa o modelam in retina spatiului pu-
blic, tine si de forma si stilul comunicarii pe online. Comunicarea
institutionald in spatiul virtual trebuie sa aiba cateva obiective de baza:
informarea publicului tinta (despre insitutie, valori, specific etc.); pro-
filarea/slefuirea imaginii; pozitionarea/repozitionarea in mintea consu-
matorului/benificiarului; de identificare in situatii de concurenta etc. De
aceea, in ,,planul editorial” pentru pagina de Facebook pot fi incluse
diferite tehnici si/sau metode prin care urmeaza sa se promoveze ima-
ginea institutionala.

Publicarea pe pagina oficiald in mod regulat; distribuirea
continuturilor pe paginile persoanele ale angajatilor, astfel indicatorul
impactarii creste din contul comunitatii de prieteni pe care o are per-
soana care a distribuit continutul; distribuirea postarilor in grupurile
specializate (fie de tip deschis, fie de tip inchis); sponsorizarea unor
postari pentru a creste impactul (datorita faptului ca acestea apar in fe-
edul persoanelor care nu neaparat au interactionat cu profilul paginii);
plasarea continutului in storie, etc.

Alte metode precum: infograficile care sunt reprezentari vizuale
ale unor cifre, date, informatii etc., acestea capteaza atentia prin expu-
nerea schematica a continutului; podcasturi- materiale media, realizate
in format audio, uneori insotite de video, fiind usor de accesat,ascultat,
vizionat; interviuri cu personalitdti care au un capital de imagine si o
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parte se transferd spre institutie; campanii de promovare; campanii de
caritate, storytellinguri etc.

in concluzie, putem afirma ca imaginea este ,,cartea de vizitd” a
uneiinstitutii, iarmediul online trebuiefolositinvedereapromovariiaces-
teia, privindu-l ca peo posibilitate eficientd de comunicare cu mediul
extern.
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Conceptul de creativitate este mult mai profund si mai subtil decat
reuseste un dictionar sd ne facd cd percepem notiunea de creativitate
(insusirea sau atributul de a fi creator). Creatorul poate fi reprezentat de
la nivelul cel mai inalt, chiar transcendental (Dumnezeu), pana la produ-
catorul unei rogojini sau al unui cos din papurd. De la nivelul genialitatii
si pana la acela al simplului bucatar capabil sa-ti condimenteze un sos al-
tfel decat recomanda o reteta, avem de-a face cu un evantai luxuriant de
ipostaze creative.Intr-un fel se manifesta creativitatea la nivelul culturii
elitelor, astfel incat, asa cum arata Harold Bloom (Canonul occidental)*
sa poata fi posibile opere de o excelenta atat de mare incat sa le aseze in
canon, si cu totul diferit vorbim de creativitate la modul uzual, fie ca este
vorba despre deprinderile tehnice ale inginerilor sau de acelea imagina-
tive ale celor supusi la un test de ingeniozitate. In De profundis, Oscar
Wilde spune, oarecum criptic, faptul ca ,,suferinta este cea mai sensibila
dintre creatii”, iar mai apoi accentuand ca ,fiecare operd de arta este
implinirea unei profetii’. Pentru autorul Portretului lui Dorian Gray,
4

Harold Bloom, Canonul occidental. Cartile si scoala epocilor, Editura Art,
Bucuresti, 2018, p. 55-90. Traducere din limba engleza: Delia Ungureanu.
Oscar Wilde, De profundis, Humanitas, Bucuresti, 2017, p. 95. Traducere si
note de Luana Schidu.
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creativitatea isi devoaleaza intimitatile cele mai greu de gasit si observat,
in relatie directd nu numai cu spiritul omului, ci mai ales cu tenebrele
din sufletul acestuia. Marii creatori pot fi numai profetii, sugereaza dra-
maturgul irlandez, fortandu-ne sd asumam o dimensiune trans-umand a
creatiei, o interventie a ceva ce ne depaseste conditia pentru a fi posibil
ceva cu totul nou, sublim sau, dimpotriva, infricosator, coborand, asadar,
dinspre divin sau urcand dinspre Ingerul Decazut. Cici de creatie tine si
Divina comedie a lui Dante, dar si Cele o suta doudzeci de zile ale Sodo-
mei, avandu-1 autor pe Marchizul de Sade.

A fi jurnalist iTnseamna cateva conditii cumulative: rigoarea discur-
sului, asumarea unui ethos bazat pe norme de conduita profesionala, dar
mai cu seama atasamentul nestramutat fatd de valoarea si imperativul
adevarului. Concordanta dintre text si faptele sau Intdmplarile realitatii
despre care textul face referire trebuie sa fie completa dezambiguizata,
cét se poate de limpede si de directa. Jurnalistul este un raportor. In baza
faptul ca a fost martorul unor evenimente, este chemat sa depuna o mar-
turie. Desi nu este obligat sd jure cu méana pe Biblie in fata unui complet
de judecata, totusi, jurnalistul este prezumat ca fiind de buna intentie, ca
fiind apt (pregétit), iar mai apoi hotarat sa spuna public ceea ce stie si
ceea ce a verificat. Responsabilitatea lui este una enorma, nu numai fata
de cei carora le relateaza, in pelicula de timp a prezentului continuu, ci
si fatd de viitorime, cata vreme articolele lui vor constitui, peste decenii
sau secole, izvoare pentru istorici. Mai apoi, mesajele jurnalistului nu
sunt evaluate din perspectiva originalitatii. Dimpotriva. Nici macar ca-
pacitatea de-a da un nimb de frumusete textului nu conteaza. A cunoaste
bine limba romana, gramatica, lexicul, sintaxa, sunt elemente suficiente
pentru a accepta mesajul.

Sé raspundem net la o Intrebare. Poate apela jurnalistul la fictiune si
imaginar? Nu, fara a afecta grav textul jurnalistic. Dar daca o face scri-
itorul (poetul, dramaturgul, eseistul) nu Tnseamna decat ca utilizeze un
instrumentar acreditat, ce 1i vine ca o manusa, ba chiar constituie mediul
lui de actiune, ambianta fara de care nu poate exista.Numai ca in ultimul
timp granita dintre jurnalism si literatura s-a relativizat. IntAlnim cazuri
numeroase de intruziune reciproca: jurnalisti care ,,cotropesc” teritoriile

=

imaginarului scriitoricesc, respectiv, literati care ,,mprumutd” tehnici si
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strategii din arsenalul jurnalistic pentru a reusi un mai mare prestigiu lite-
rar. Astfel s-au nascut jurnalismul narativ, respectiv literatura non-fictiva.
Riscul manipulérii prin abandonarea criteriilor clasice de evaluare a me-
sajelor (adevar pentru jurnalist, fictiune Intemeiata estetic pentru scriitor)
pandeste de peste tot de cand lucrurile nu mai sunt atat de clar definite.
De cata creativitate are nevoie un jurnalist? Un raspuns simplu si
direct nu poate fi dat, din motivatia elementard ca nu puteam vorbi de
jurnalist, la singular, ci de jurnalisti cu specializéri foarte diverse, pusi
sa presteze munci redactionale din perspective foarte diverse. Credem
ca un ziarist pe eveniment, pus sa relateze despre fapte intamplate intr-o
realitate de incidentd, nu va avea cum apela, tinand cont de intervalul
de timp foarte limitat in care trebuie sa livreze mesajul, nu-si va putea
accesa arsenalul de creativitate, chiar daca l-ar avea bine exersat. Pe de
alta parte, nici n-ar fi de dorit. Nu poti poetiza la locul unei crime si nici
nu poti propune un text de proza scurta in cazul in care esti martorul unui
incendiu sau accident de circulatie cu victime multiple. Ar fi nu doar o
crasa inadecvare la context, ci chiar o viciere a materialului de presa, o
abdicare de la functia de informare, prima dintre toate in cazul jurnalis-
mului. Dar altfel se pune problema in cazul jurnalismului cultural. Aici
nu ne referim la revistele de cultura, ci la publicatiile ce semnaleaza
evenimentele culturale: lansari de carte, vernisaje, de expozitii de arta
plastica, premiera unor filme sau piese de teatru. Aici, in astfel de cazuri,
libertatea jurnalistului poate fi negociata cu mai multé larghete. Cu toate
acestea, nu jurnalistul este cel chemat sa formuleze judecati estetice, sa
convind asupra unor pozitii specifice criticului. El se va margini sa citeze
persoane acreditate sa produca astfel de judecati si sa adopte pozitii cri-
tice, tocmai pentru ca acestea isi pot exprima subiectivitatea in numele
faptului cé au o pregétire si un gust estetic dincolo de orice dubiu.
Putem vorbi de ,,intruziuni” cu mult mai adanci ale jurnalismului
in campul de manifestare al literaturii sau de abandon al adevarului
frust 1n favoarea fictiunii. Ma refer aici la ceea ce numim gonzo jour-
nalism, dupa cel ce l-a formulat si pus in practica, americanul Hunter
S. Thomson, in urma cu o jumatate de veac (anii 70 ai secolului trecut).
Formula mizeaza pe o renuntare la obiectivitate, in favoarea unui unghi
de abordare vadit subiectiv, reporterul fiind liber, ba chiar instigat sa-si
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impaneze reportajul cu impresii dintre cele mai extravagante si chiar
si cu sentimente, tocmai pentru a-1 contraria pe cel ce consuma presa
mainstream®. Gonzo journalism-ul a fost o dezvoltare a new journa-
lism-ului teoretizat de catre Tom Wolfe pe o linie ce a dus la aparitia
slow journalism-ului sau a long-form journlism, la fel de abundente in
»derapaje” subiective, in dauna a ceea ce am numit adevar jurnalistic.
Toate aceste experiente au pus in criza modelul clasic de jurnalism si
a deschis apetitul pentru provocari tot mai teribiliste. Creativitatea a
insemnat, in aceste cazuri, inventarea unor tipare noi, concomitent cu
dezavuarea oricaror forme de tipar, cu precadere ale celor traditionale.
Jurnalismul narativ de astazi se inspira din aceste experimente.

Am aplicat conceptul de creativitate la jurnalismul angajat in pro-
ducerea de mesaje, mai precis la acel jurnalism acreditat drept interfata
intre realitatea evenimentelor si protagonistilor acestora, pe de o parte,
si consumatorii sau publicul masificat, pe de alta. Fireste, este de dorit
cat mai multa creativitate in sfera comunicarii de masa, atunci cand ale-
gem strategii, cand planificam tinte de atins, cand elaboram un ziar sau
cand trasdm formatul unor emisiuni de radio sau de televiziune. Trebuie
sa fim originali 1n calitate de producatori, de editori sau de realizatori
de programe, mai ales din sfera divertismentului. Doar ca prin toate
acestea noi nu ne manifestam direct drept jurnalisti, ci cu mult mai ferm
drept specialisti in arta spectacolului. Creativitatea sub raport tehnic
in elaborarea mesajelor, deprinderea de a lansa un format de emisiune
cu totul original sunt chestiuni dincolo de orice dubiu, angajand, sub
acest raport, jurnalismul intr-o cursa fara oprire spre nou, spre altceva,
motorul fiind tocmai creativitatea. Cu toate acestea, insd, jurnalismul de
informatie poate avea de suferit din cauza unei creativitati asumate in
dauna regulilor si angajamentelor stricte luate Tn numele adevarului. Pe
un anume interval de referintd, meseria de jurnalist poate intra in colizi-
une frontala cu dorinta de-a fi cat mai creativ cu putintd. Totusi, o imen-

¢ Ideea pusa in operd de Thompson isi are originea in tipul de scriiturd dez-
voltat de William Faulkner, unul dintre cei mai strdluciti reprezentanti ai
literaturii moderne. Faulkner miza pe faptul ca fictiunea este capabild sa
disloce orice realitate, ba chiar sa fie mai semnificativa decat aceasta. Co-
mitatul Yoknapatawpha este o inventie a scriitorului american, loc fictiv in
care si-a plasat cel mai frecvent personajele romanelor sale.
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sa presiune vine dinspre faptul ca mass-media sunt o afacere de mili-
arde de dolari, concentrand interese, scopuri, manevre. Or, ca afacere,
profitul este conditionat de capacitatea de a fi cel mai bun in conditii de
concurentd. Creativitatea este mediul de manifestare al intregului feno-
men jurnalistic, oriunde 1n lume, impingand nainte o dimensiune inti-
ma si extrem de dinamica a lumii contemporane: comunicarea de masa.

In cartea sa, Civilizatia spectacolului, Mario Vargas Llosa
reproseazd mass-media faptul ca sunt obligate, pentru a nu disparea
intr-un con de indiferenta publica, sa serveascd asa numitei civilizatii
light, adica sa legitimeze frivolitatea de structurd a societdtii de astazi:
LFrivolitatea inseamna sa ai un set de valori rasturnat sau dezechi-
librat, unde forma conteaza mai mult decat continutul, aparenta mai
mult decadt esenta, iar gustul si provocarea — reprezentarea — tin de
multe ori loc de sentimente si idei””. A iesi din aceasta frivolitate, din
pofta de senzationalism ieftin, a asuma valorile aproape uitate ale in-
tregii umanitati, iatd singura cale de urmat intr-o lume globalizata, dar
care gi-a abandonat sensul, odata cu cantecul de sirena al modernitatii,
acela cd am ajuns pe culmile cunoasterii si ca niciodatd oamenii n-au
fost mai fericiti ca acum.

Jurnalistul este liber, asadar, sa ducad in spate atdta creativitate
cat poate dovedi. Dar bine ar fi sd-si dubleze efortul de-a fi creativ cu
intentia ceva mai modesta de-a intelege ceea ce este in jurul lui si de-a
gandi pe cont propriu, nu Impartasind grabit adevarurile mestecate de
altii si livrate deja frumos ambalatede catre media de comunicare, ase-
menea suplimentelor alimentare, mai ales cea virtuala, cu efect eufori-
zant. Inainte de a fi creativi, dar nu neaparat in loc de-a fi (si) creativi,
bine ar fi sd fim temeinici si responsabili in meseria noastrd, o meserie
de la care se asteapta atatea lucruri bune si folositoare. Asta tocmai ca
breasla sd iasa din conul de auto-delegitimare care o afecteaza dramatic.
Creativitatea este mai mult decat salutara, cat mai mult cu putintd, in
sfera managementului de presa si a gasirii strategiilor utile pentru a duce
la bun sfarsit proiectele initiate in numele adevarului, al prosperitatii fi-
nanciare al institutiilor media si spre folos public.

7 Mario Vargas Llosa, Civilizatia spectacolului, Humanitas, Bucuresti, 2017,
p. 45. Traducere din spaniola de Marin-Malaicu-Hondrari.
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Progresul accelerat al noilor tehnologii a produs un impact
covarsitor asupra tuturor domeniilor de activitate ale societatii, inclu-
siv in cel al mass-mediei. Accesul la Internet a crescut semnificativ in
ultimul deceniu.Daca la inceput se atesta un grad de devotament mai ri-
dicat fata de mass-media traditionaldla persoanelor trecute de patruzeci
de ani, , in ultimul deceniu identificdm tot mai multi imigranti digitali
de la toate categoriile de varsta.

Atat generatiile mai tinere cat si generatiile mai in varsta
achizitioneaza si invata sa foloseasca noile tehnologii pentru a fi la cu-
rent cu ultimele evenimente care s-au produs pe mapamond. Internetul
a devenit prima sursa de identificare a informatiei. Pandemia generata
de Coronavirus a intensificat procesul de trecere al publicului de lapresa
tiparitd spre informatiile din media digitala. Publicul digital declara ca
pentru a se informa foloseste, cel mai des, telefonul mobil, deoarece te-
lefonul este mereu la indemana. Totodata, doar avand un smartfon omul
poate suna, trimite mesaje, poate fotografia si poate accesa internetul
pentru a intra pe orice pagina web pentru ase informa.

Inevitabil, oricdt de mult ne-am dori oprirea acestui transfer di-
gital, nu putem sta in calea progresului. In acest sens, Comisia Euro-

47



peana recomanda inca in august 2009 de a spori educatia cetateanului
privind domeniul mass-media in mediul digital. Educatia in domeniul
mass-media include abilitatea de a Intelege si a evalua cu spirit critic
continuturile mass-mediei digitale. Educatia media ar trebui sa fie in-
cluse in programele de invatamant si sé se regaseasca in competentele
cheie pentru invatare pe parcursul vietii.

La Inceput, presa tiparita fiind primul si cel mai prestigios dintre
mijloacele de comunicare in masa, a oferit pozitia sa celorlalte media
de comunicare, mai intéi radioului, dupa care televiziunii.Aceleasi re-
comandari veneau si in secolul trecut din partea cercetatorilor: folosi-
rea competentd a materialelor din presa in procesul educational;actul
lecturii a materialelor de presa voiau sa devind un puternic instrument
de crestere culturala si morald; cititorul trebuie sa adopte o atitudine
criticd asupra a ceea ce citeste; oamenilor li se recomanda séplanifice
timpul destinat presei scrise, cat si radioului si televiziunii. Pentru a
intelege mai bine locul, rolul, functiile si efectele presei traditionale
in societate este necesar sa intelegem specificitatea acesteia, iar, in
acest context, se impune, identificarea si analiza caracteristicilor ei
care 1i determinata, direct si neconditionat, caracterul si integritatea
mediatica. Mai Intdi de toate, ca practica jurnalistica, este un demers
intelectual. Activitatea oricarei publicatii, indiferent de regimul de pe-
riodicitate pe care-1 are, nu se desfasoara la intamplare (asa cum prea
bine se poate observa) sub presiunea evenimentelor si a sufocantu-
lui flux informational. Faptul se datoreaza, pe de o parte, capacitatii
de receptare selectiva, (pe care trebuie sd o posede orice redactie), a
informatiilor cu cel mai inalt grad de actualitatein acelasi timp, cu o
mare semnificatie, precum si cu o deosebitd putere de a starni intere-
sul cititorului, cerinte puse in valoare de procedeele specifice actului
jurnalistic. Incontestabil, in era digitald, se Incearcd a pastra si a valo-
rifica calitatile presei traditionale. Din pacate, calitatea textului facut
in goana dupa intdietatea aparitiei in mediul online si superficialitatea
atitudinii consumatorului in raport cu multitudinea textelor jurnalistice
scade pe zi ce trece. Responsabilitatea jurnalistilor care activeaza in
media traditionala este dictata si de faptul ca dupa difuzare materialul
nu mai poate fi redactat/corectat, in mediile on-line materialele jurna-

48



listice pot suferi schimbari ale continutului. Totodatd, multi jurnalisti
au o mare influenta asupra opiniei publice, chiar mai mare decét alta-
data, mai ales atunci cand ei reusesc sa se foloseasca de mai multe ca-
nale media inclusiv cele digitale, dar si de retelele de socializare.”Mai
mult de 51% dintre jurnalisti utilizeaza blogurile” releva raportul din
2006 al celui de-al unsprezecelea sondaj Euro Euro RSCG Magnet and
Columbia University Survey of the Media. Studiul a intervievat 1.202
jurnalisti din America de Nord si de pe glob. Studiile indica faptul ca
jurnalistii tind din ce n ce mai mult sd posteze pe blogurile proprii,
pentru a scapa de sub presiunea editorilor sau a gatekeeper-ilor din
media. Acesta este motivul pentru care milioane de cetateni din SUA
si persoane din intreaga lume sunt atrase de publicarea propriului blog.
Si blogul de corporatie este in continud dezvoltare, deoarece organiza-
tille cautd instrumente noi pentru a comunica direct cu publicurile lor,
fara intermediari media sau gatekeeperi [1].

Demersul jurnalistic este un discurs intelectual. Individul, pentru a
faca dovada unei anumite deschideri, sa fie, Intr-un anumit sens, un te-
ren fertil pe care informatiile livrate de publicatii sa rodeasca. Astfel el
trebuie sa posede un nivel de pregatire generala, precum si o informatie
culturala compatibila si concordanta cu nivelul publicistic la care se si-
tueaza ziarul ales, revista, emisiunea televizata, emisiunea radiofonica.
Consumatorul de presd modern nu are asiduitatea /rabdare de a citi tex-
te lungi, analitice,nu este preocupat de satisfacerea nevoii de informare
datorita careia sa-{i mentina interesul pentru lectura presei, el trebuie sa
dispuna de resursele financiare care sa-i permita achizifionarea perma-
nenta a publicatiei preferate. Chiar daca cititorii presei scrise se Impart
in cei fideli,activi si ocazionali oricum intre cele doua parti se stabileste
o relatie foarte stransa, de incredere, parteneriat, in cazul consumatori-
lor digitali de informatii aceast parteneriat nu se bazeaza pe devotament
fata de unele si aceleasi media de informare.Influenta asupta cititorului
prin intermediul produsului tipérit pe hartie este mai mare decat cel al
ziarului online. Internetul este supraincarcat de tot felul de informatii,
in internet poate scrie oricine, fara a trece un filtru minim si informatia
citita poate disparea in orice clipa.
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Ce anume se citeste In era digitala, titluri, genuri, rubrici, autori?
Ce genuri sunt mai des citite, cele informative sau cele analitice/co-
mentativ? Care sunt preferintele publicului, temele de actualitate sau
asistam la transformarea lecturii presei intr-o forma de divertisment?
Cand este accesata si cititd informatia?

Observam anumite digresiuni in era digitald. In urma studiilor de
audientd vedem o cresterea numarului celor care nu au citit nicioda-
ta o publicatie, scaderea constanta a credibilitatii in presa si cresterea
credibilitatii in vloggeri, bloggeri, influienceri, persoane care se dau
atotstiutori pe retelele de socializare.In aceasta ordine de idei putem
sd venim si cu atuurile presei on-line: accesibilitate de oriunde din
lume; feedback imediat; hiperlinkuri care permite cititorului utilizare
informatiei la aceastd tema pe alt document, saltul pe alt text la tema
datd; utilizarea mai multor pagini fard a achita pentru fiecare etc.

Orice produs mediatic, indiferent de mijlocul prin care se difu-
zeaza, ar trebui sd educe o societate trainica, cu valori de durata, cu
constiinta civica, axand-se pe functiile de informare, de educare, de le-
ant, de culturalizare etc.Pentru a tinde spre acest deziderat primul ele-
ment care trebuie sa se ia in atentie atunci cand este conceputa politica
editoriala a unei publicatii, indiferent de suportul pe care este transmisa,
tine de natura eterogena si pasiva a publicului.Principala cale de a sa-
tisface publicul este diversificarea continua a continutului. Diferenta
este data de tipologia publicului vizat. Presa populara va miza mai mult
pe largirea cdmpului informatiilor, in timp ce presa de facturd serioasa
va incerca sa ofere o reflexie mai aprofundata.Depolitizarea presei. Di-
versificarea continutului are ca prim efect reducerea proportiei stirilor
si comentariilor politice. Deja, ziarele de partid au disparut in aproape
toatd lumea, iar presa de opinie este intr-o lentd agonie. Presa doctrinala
mai supravietuieste in regimurile politice autoritare §i in democratiile
emergente.Presa de astazi este intr-un continuu efort de adaptare la mu-
tatiile din societate. A gasi mereu noi subiecte, noi rubrici §i noi formule
publicistice este o exigenta care exprima de fapt chiar natura profunda a
presei.O mare forta de atractivitate o are presa in culori, bogat ilustrata,
cu titluri mari, care a castigat teren peste tot. Doar combinand calitatile
presei clasice, traditionale si valorificand atuurile presei digitale vom
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reusi sa educam un public de valoare, cu deprinderi sanitoase, greu de
manipulat.
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Cand vorbim despre umanism imediat ne ducem cu gandul la
miscarea social-culturala a Renasterii din secolul al XIV din Italia, care
mai apoi s-a extins in timp si spatiu si in alte regiuni ale Europei. in
Germania si Tarile de Jos umanismul este promovat Tncepand cu seco-
lul XVI, iar in Anglia, Spania si Tarile Romane abea cu secolul XVI.
Umanismul 1n aceasta perioada s-a manifestat prin raspandirea intensa
a manuscriselor, aparitia si dezvoltarea tiparului, decaderea latinei ca
limba de cultura si educatie si impunerea limbilor nationale, aparitia si
dezvoltarea universitatilor si frecventarea universitatilor din Italia de
catre tinerii din mai multe tari europene.

Se impune o conceptie a umanisnului, care rezida Tn mai multe
principii fundamentale, cum ar fi un nou model uman — ,,omul este ma-
sura tuturor lucrurilor”; un nou model de educatie, fiind respinsa scoala
scolastica, caracteristica si dominantd in Evul Mediu; o noud morald; o
nouad artd si o noud conceptie despre artist, al carui statut in societate si
in stat este recunoscut si sustinut, inclusiv si de biserica. In conceptia
umanismului in perioada Renasterii un loc aparte ocupa si noul model
de conducator politic, formulat de catre Niccolo Machiavelli in lucrarea
sa ,,Principele” (1513). Esenta dominantd a acestul model este ca omul
politic trebuie sa actioneze in exclusivitate pornind de la interesele de
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stat, excluzand conceptiile morale sau religioase, cu alte cuvinte -,,sco-
pul scuzd mijloacele”.Umanismul in perioada renasterii se manifesta
prin valoroase realizari in domeniile stiintei, literaturii, artei.Renasterea
romana este reprezentatd prin Neagoe Basarab, Varlaam, Dosoftei, Ni-
colae Milescu Spataru, Grigore Ureche, Miron Costin, lon Neculce,
stolnicul Constantin Cantacuzino, Dimitrie Cantemir.

Aceasta migcare era ulterior numita in diverse feluri — umanism
religios, umanism naturalist, umanism stiintific, umanism etic etc. in
sensul actual notiunea ,,umanism”, derivat din termenul humanitas al
lui Cicero, apare in 1808 , introdus de Friedrich Immanuel Niethammer,
teolog si filosof german. In secolul XX principiile umanismului sunt
oficializate in mai multe documente, cum ar fi Manifestul Umanist 1
(1933) si Manifestul Umanist 11 ( 1973). In anul 2002 apare Declaratia
pentru Umanismul Mondial de la Amsterdam, iar in anul 2003 cu subti-
tlul Manifestul Umanist 111 apare documentul Umanismul si tendintele
lui. Printre postulatele fundamentale ale acestui document, care, de fac-
to contine multe din tezele celor doua manifeste premargatoare, este ca
sensul vietii consta In realizarea de catre persoana a idealurilor umanis-
te, individul in natura sa sociald poate gasi acest sens doar in raportu-
rile reciproce cu semenii sii si doar munca spre binele societatii poate
asigura fericirea deplind a omului. Printre alte personalitati marcante
ale lumii sub acest document si-au pus semnatura si 21 Laureati ai Pre-
miului Nobel. Scopul acestui studiu este o Incercare modesta de a atesta
unele tendinte de criza a umanismului in mass-media autohtona, a iden-
tifica unele simptome si manifestari ale acestui proces.

Competitia dintre mass media electronica traditionala, pe de o
parte, si multimedia, ,,jurnalismul popular”, pe de alta, se soldeaza in
ultimul timp, 1n viziunea noastra, cu defensiva cele dintai. Cantitatea
imensa a fluxului de informati si imagini pe diferite platforme, spre de-
osebire de mass media traditionale, se caracterizeaza, in parte, prin ano-
nimat, prin depersonalizarea surselor de informare [1, p.133]. Aceasta
reduce cu mult, in comparatie cu serviciile de televiziune si radio, cu
alte mass media oficializate, responsabilitatea autorului pentru mesajul
difuzat, pentru mesajul civic, suportul etico-moral, pentru esenta uma-
nista a produsului difuzat.
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Un simptom al crizei umanismului mass media ar fi comerciali-
zarea produsului mediatic. Legile pietii cer ca mass-media, In goana
dupa publicitate / venit sa faca cedari de substanta in continut si de la
emisiunile educative, instructive, de culturalizare, de literatura si arta,
pentru copii, pentru persoanele de varsta a treea, de la documentare
despre personalitatile si oamenii cu har din diferite localitati ale tarii,
despre trecut si prezent, cu un profund mesaj educativ, civic se trece
la talk-show si reality-show, la programe de divertisment, vaduvite de
continut ,,umanist” si scandaloase ca forma.

Dezbinarea societatii, prezentarea realitatii doar in cele doud cu-
lori alb-negru, demonizarea unui segment al vietii social- politice,
anumitor categorii de oameni, inventarea si hiperbolizarea chipului
dusmanului, vinovat, chipurile, de orice nereusita in realizarea anumi-
tor proiecte comunitare, nationale sau internationale, la fel stimuleaza
prezenta in mass-media a spiritelor mizantrope. Binele si raul ince-
teaza a mai fi determinante permanente, constante, substituindu-se cu
usurintd in raport cu scopurile anumitor forte sau grupuri de influenta
din societate.

Negativismul mesajului. Ritorica negativista trezeste / stimuleaza/
alimenteaza sentimentele, dispozitiile de teama, alarma, neincredere,
pesimism, depresie, frica de necunoscut etc. Ele adancesc si mai mult
instrainarea individului, retragerea lui in ,,celula familiala” sau indivi-
duala. Critica nefondatd, neargumentata, neconstructiva, care nu este
sustinuta de anumite propuneri, sugestii, proiecte de solutionare a pro-
blemelor comunitare sau nationale, creaza la consumator o atmosfera
depresiva, trezeste disperare, urd si apatie in viata sociald, provoaca
sentimente distructive, lipseste cetateanul de orice perspectiva.

Tonul moralizator sau de dictat, de procuror sau judecdtor al
jurnalistilor nu contribuie la crearea si mentinerea platformei de dialog
dintre cetdtean si elita conducdtoare prin mas media. Cetdteanul vrea
0 comunicare prin/si cu mass-media de la egal la egal. ,,Homo media-
tus” se vrea nu doar ca obiect de prezentare schematica a lui in diferite
mijloace de comunicare in masa, dar si ca subiect activ de cetatean, de
personalitate responsabild pentru ziua de azi si de maine a localitatii
sale, a comunitatii si tarii.
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Aceste si alte trasaturi caracteristice ale recesiunii umanismului
in mass-media autohtond au ca rezultat, in viziunea noastra, si nive-
lul scazut al increderii populatiei in presa, radioul si televiziunea din
tara. Astfel, conform datelor Barometrului Opiniei Publice, sondaj re-
alizat de catre Institutul de Politici Publice, din decembrie anul 2022,
la intrebarea Cdta incredere aveti in mass-media ( presa, radio si te-
leviziune)? raspunsurile s-au repartizat in felul urmator: Nu am deloc
incredere —28.9 %, Nu prea am incredere — 24,3 %, Oarecare incredere
—39.0 %, Foarte multa incredere- 4.30 %. La capitolul Foarte multa
incredere In urma mass-mediei s-au postat doar sindicatele -3.50 %,
organizatiile neguvernamentale(obstesti) - 3.00 %, partidele politice —
1.90 %, justitia -1.00 %.[2].

Aceste rezultate sunt usor explicabile daca in acelasi sondaj con-
sultaim gradul de Ingrijorare al cetdtenilor fatd de cele mai dureroase
probleme sociale. Astfel, la intrebarea Care sunt lucrurile care va ingri-
joreaza cel mai mult in prezent, in primul rdnd? Barometrul a inregis-
trat urmatoarele rezultate: preturile -22.90 %, un razboi in zona - 18.10
%, saracia — 19.40 %, viitorul copiilor - 11.20 %, criza financiara/a
gazelor -7.70 %; coruptia -6.60 %, lipsa incdlzirii in perioada rece -
3.90%,, somajul 4.00 %, foamea — 1.60 %, boala — 0.40 %, criminali-
tatea/infractiunile — 0.70 %; calamitatile naturale (alunecari, inundatii
etc.) -0.20 %, relatii interetnice — 0.20 % [2].

Or, dacé analizdm aceste chestiundri si raspunsurile obtinute la ele
incd odatd ne convingem ca mass-media de la noi este departe de pro-
blemele si necesitatile omului. ,, Se creaza impresia,- mentioneaza intr-
un context similar S.G. Korkonosenko, - ca jurnalismul intoarce spatele
societatii, fabrica o realitate informationala ,, paraleld”, la voia sa creaza si
distruge vedete — cu alte cuvinte, demonstreaza nesupunere societatii, pre-
tinzand la egalitate cu ea sau chiar suprematie” [3]. Mass-media nu se im-
plica activ in realitatile noastre, utilizand din plin potentialul ei promotor,
mobilizator, organizator si socialmente constructiv. In aceste procese nu
se implica nici autoritatile publice superioare, nici cele specializate, cum
ar fi, in cazul serviciilor electronice mediatice, Consiliul Audiovizualului.

Astfel, pentru a diminua efectele negative ale recesiunii conten-
tului si abordarii umaniste in mass -media din tard sunt oportune mai
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multe actiuni coordonate, cu implicarea conducerii, organelor de regle-
mentare de profil, comunitatii mediatice, sistemului educational jurna-
listic si, desigur, consumatorilor mass-media, fie in mod direct, fie prin
mijlocirea ong-urilor specializate.

Prezenta contentului umanist in mass-media se integreaza in una
dintre prerogativele jurnalismlui social. Mentiondm cé in Republica
Moldova avem o baza impunatoare sub aspect teoretic, didactic si apli-
cativ in acest domeniu. Lucrarile fundamentale in domeniul jurnalismu-
lui social ale prof..G. Stepanov, fondatoarea scolii stiintifice respective
in tara noastra [4] sunt de o reala contributie la studierea in continuare a
acestei teme, cat si la formarea unor noi specialisti In mass-media, care
ar fi in stare s rezolve multe dintre problemele, expuse mai sus, cat si
multe altele din agenda viitorului.
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In societatea postmodernisti comunicarea audiovizuald a obtinut
cile digitale sunt relativ ieftine si accesibile pentru lumea dornica de
legaturi reciproce, informatii si relatii. Ele au deschis noi orizonturi fo-
tografiei si filmului, céci fiecare individ, dotat cu aparat telefonic mobil
din generatia a treia sau a patra, poate usor sa faca o fotografie sau sa
tragd un cadru filmat, unde sa prezinte si sa transmitd mai departe ce a
vazut el, mai repede decat ar scrie un text in care sa-si expuna impresi-
ile. ”Mai bine odata sa vezi decat de zece ori sa auzi” — spune o zicala
ce s-a ivit in vorbirea populara cu mult Tnainte de aparitia aparatului
de fotografiat si a camerei de filmat si nu se referea la aceste tehnici de
surprinderea a imaginilor, ci la ochiul uman. Ochiul uman se deosebeste
de obiectivul camerei, oricat de perfect ar fi acesta din urma, caci nu
este rece, ci reactioneaza cu promptitudine la factorii din mediul exte-
rior: zgomot, temperaturd, miscare etc. Imaginile surprinse de obiec-
tiv depind de reactia ochiului, de abilitatile individului ce stapaneste
aparatul de luat vederi, obiectivul nu face altceva decat sa fixeze in
timp doar instantanee, mici parti dintr-un intreg, rdmas in afara cadru-
lui. Astfel realitatea din imagine este modelata de viziunea subiectiva a
operatorului, de abilitatile realizarii cadrului, de capacitatile artistice si
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cunostintele estetice ale acestuia. Individul receptor percepe imaginea
filmica in timpul real al vizionarii ei, adica la timpul prezent, ca pe o
expresie obiectiva a unei realitati, iar prin ceea ce vede, el se considera
complice la eveniment. Desi receptorul mesajului este doar martor la
o realitate virtuala, redatd sugestiv, creierul lui asimileaza continutul
imaginii filmice la fel cum percepe faptele unui eveniment la care este
prezent iIn momentul desfasurarii lui. Abia mai tarziu, prin judecata, de-
termina data cand s-a produs actiunea de pe ecran: in trecut sau in viitor.

Trecutul, prezentul si viitorul — timpul in imaginea filmica este per-
ceput in urma analizei rationale pe care o facem dupa ce ne deprindem
sa descifrim expresiile limbajului filmic. In atmosfera transparenta a
comunicarii neingradite, opiniile personale pot deveni mesaje care sunt
luate drept adevaruri imuabile. Obligatiile conventionale inaintate fata
de emitatorul mesajelor in imagini, sunt motivate de prioritatile pe care
receptorul le acorda imaginii fata de sunet sau text tiparit. Astfel comu-
nicarea prin imagini solicitd competente si aptitudini de inaltd respon-
sabilitate pentru a nu distorsiona realitatea fie din ignoranta, fie din alte
motive.

Cunoasterea limbajului filmic in comunicarea prin imagini este la
fel de importantd, atat pentru comunicator, cat si pentru receptor, ca si
gramatica scrisa pentru limbajul literar. Asa cum literele, silabele, cu-
vintele sunt oranduite dupd anumite reguli ca sa formeze un text scris,
ca sa transmitd receptorului un mesaj cu sens si semnificatie, asa si
imaginile In comunicarea audiovizuald au continut semantic, valoare
simbolica si sunt aranjate conform normelor ce corespund perceperii
vizuale de mintea omeneasca a infatisarii fiintelor, obiectelor, eveni-
mentelor. Numai ca in cazul comunicarii prin texte scrise oamenii sunt
deprinsi de mii de ani. Gramatica pentru ei a devenit o disciplina care
este invatatd din primii ani de scoald si pana la sfarsit, cand individul
sustine un examen in scris la obiectul intitulat ”limba si literatura”. Al-
tfel stau lucrurile cand ne apropiem de comunicarea prin imagini. Aici
traditional terenul a fost marcat de oamenii alesi, dotati cu harul de a
simti lumina asa cum simti apa si aerul si a reprezenta cele vazute Intre
lumina si umbra, in timp si in spatiu. Acestia au fost arhitectii si pictorii
- personalitdti cu statut privilegiat, situate alaturi de casta sacerdotilor.
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De-a lungul vremii pozitia lor in societate putin ce s-a schimbat. Ei au
creat un limbaj de comunicare prin imagini, incadrat in canoane re-
ligioase, codificat conform miturilor si cartilor sacre, inteles in mare
doar de aristocratii, preotii si filosofii timpurilor, limbaj care a contri-
buit substantial la dezvoltarea artei plastice, a frumosului, a esteticii.
Comunicarea in imagini obtinea suport pentru a deveni culturd de masa
in sec. XIX, odata cu inventarea aparatului de fotografiat si a camerei de
cinema. Apdreau noi profesii: de fotograf si de operatori, de scenaristi
si de regizori de film. Chiar de la Inceputuri cinematografia pretindea
la locul sapte in topul artelor. Avangardistii filmului n-au intarziat sa
cerceteze, sd experimenteze, sa descopere tehnici de exprimare prin
imagini. Limbajul comunicarii audiovizuale obtinea o tinuta selectd in
atelierele cinematografiei. Gramatica filmului a solicitat si a obtinut al-
fabetul filmic. In timp ce comunicarea in imagini se perfectiona conti-
nuu, iar discursul filmic devenea tot mai atractiv, actionand la nivel de
subconstient, receptorii produselor filmice In mare ramaneau reticenti
la alfabet, gramatica si limbaj filmic, pentru multi dintre ei realitatea din
lumea filmului si in prezent este identica cu cea din viata de zi cu zi, iar
masurile de apreciere In consumul de masa sunt echivalente cu valorile
de arta autentica. In conditiile cand tehnologiile digitale devin ineren-
te 1n sistemele de comunicare de masa, iar sistemul de valori este cu-
prins si el de schimbari necontenite, semnele de orientare si unitatile de
apreciere pot fi gasite doar fi modele bazate pe traditii, pe reprezentari
colective a realitatilor istorice. Detinatorii si promotorii modelelor de
comunicare prin imagini nu formeaza contingente si nici grupe speciale
de comunicatori prin imagini, ci sunt artisti ai creativitatii de valoare,
firi modeste de obicei, care se invrednicesc mai ales sa fie mentionate
si apreciate la festivaluri de fim, la expozitii de artd fotografica, sunt
mentionati de critici in cronici de specialitate, lucrarile lor constituind
obiecte de discutii in sfera esteticului pe pagini de reviste si monografii.

In lucrarea de capatai ,,Arta cinematografica din Republica Mol-
dova” semnatd de Ana-Maria Plamadeala, Dumitru Olarescu, Violeta
Tipa, capitolul V , Filmul documentar la raspantie de veacuri”, este
plasatad o fotografie semnificativa, intitulata ,,Trei prieteni: operatorii
Ion Bolboceanu, Pavel Balan si fotograful Mihai Potarniche” [1]. Cu
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siguranta deplina putem afirma ca fotografia publicatd reprezinta trei
piloni ai comunicarii prin imagini din R. Moldova.

Mihai Potarniche a editat in 2014 o ampla lucrare de istorie in ima-
gini intitulata ,,Antologia fotografiei basarabene”. In textul de fronti-
spiciu autorul mentiona: ,,Jlon Bolboceanu si Pavel Balan, unii dintre
ctitorii documentarului national, realizeaza paralel si fotografii, care
reprezintd un prim pas sigur catre fotografia artistica nationala ™ [2].

Fotografia reprezinta punctul de pornire a cadrului filmic si este
definitd in limbaj cinematografic ca fotograma.

Si Ion Bolboceanu, si Pavel Balan au absolvit in 1962, respectiv
in 1965 Facultatea de operatori de imagine a Institutului Unional de
Cinematografie de la Moscova (VGIK) — una dintre scolile prestigioase
de film, recunoscuta in toata lumea. Ei sunt printre primii basarabeni
crescuti si formati in mediul autohton, rustic cu traditii si ritualuri, aco-
perite de mersul ratacitor al timpului, dar spre fericire pastrate din tata
in fiu ca niste norme nescrise de conduita, care au ajuns sa prinda grai
si 1n arta filmului de nonfictiune si de fictiune.

Ion Bolboceanu a prezintat publicului galerii de personalitati si
de oameni simpli, necunoscuti, dar si de artisti renumiti, care au facut
culturdsi au faurit istoria timpului lor. Pe toti ia surprins in fotografii si
in secvente de film documentar.

Imaginea filmica, semnatd de Ion Bolboceanu in documentarele
,In oglinda tablourilor” — 1966, ,, Eu si toti ceilalti ” — 1967, ,, Fresca
pe alb” — 1967, ,,Arta” — 1971, ,,Alexandru Plamadealda” — 1969, ,,Dan-
sul toamnelor noastre” — 1983, ,,Nicolae Sulac” — 1986, ,, M. Grecu,
din partea cealalta a culorii” — 1989, ,.Limba noastra” — 1990, poarta
amprenta unei individualitati de rezonanta, care inspiratd de modelele
timpului, a stiut sa apropie obiectivul rece al camerei de luat vederi de
omul creator, aflat in activitate cotidiana, de exponentul fauririlor intr-
un mediu al revolutiei ,,fara de inceput si fara de sfarsit”.

lar Pavel Balan in comunicarea prin imagini este un ales al desti-
nului. Din haosul miscarii in clipa trecétoare noi, oamenii, alegem eve-
nimentele, care ne impresioneaza si le pastram in memorie, asa cum
le-am inteles in acel moment, considerand ca ele atunci marcau traiec-
toria trecerii prin mediul social. In realitate, ceea ce noi numim evolutia
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evenimentelor in proximitate temporala si spatialda, Edgard Morin con-
siderd ca nu este altceva decat o expresie a dezordinii universale. ,,Ea
permite (fluctuatii) alimenteaza (intalniri) constituirea si dezvoltarea
fenomenelor organizate. Ea co-organizeaza si dezorganizeaza in acelasi
timp. Toata devenirea este marcatd de dezordine: rupturile, schismele,
deviantele sunt conditii ale creatiilor, nasterilor, morfogenezelor ” [3].
Sociologul si filosoful francez, preocupat de natura umana consi-
dera ca omul este un produs al jocului ordinii si dezordinii, al organi-
zarii si reorganizarii permanente, al informatiei si al ,,zgomotului”, al
entropiei si negentropiei, dar impus pana la cel mai inalt grad de com-
plicare, de deschidere, de incertitudine pe care 1l cunoastem pana azi .
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,,Reaua folosire a cuvintelor nu este numai o greseald de limba,
ci si un chip de a face rau sufletelor”
(apud Socrate catre Criton, inainte de moarte)

Limba vorbita pe teritoriul unui stat este un element definitoriu
pentru orice tara si pentru cetatenii ei. Limba oricarei tari reprezintd un
element edificator al constiintei nationale, care ar trebui sa fie un liant
sociocultural pentru cetdtenii acelei tari.

Despre statutul limbii romane pe teritoriul Moldovei de pana la
1812 au scris si Grigore Ureche in Letopisetul Tarii Moldovei, Miron
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Costin in lucrarea De neamul moldovenilor, Dimitrie Cantemir in De-
scriptio Moldaviae. Anul 1812 a reprezentat Insa un an de cotitura pen-
tru limba romani vorbita pe teritoriul Moldovei. In primii ani a existat
un anumit bilingvism functional, unde romana mai era folosita drept
limba de stat oficiald in domeniile administratiei publice. Procesul de
rusificare si asimilarea treptata a limbii roméane a rezultat cu inlocuirea
acesteia cu limba rusa. Intre anii 1906-1917 a avut loc o redesteptare a
constiintei nationale romanesti, fenomen amplificat si de aparitia ziare-
lor si revistelor in limba romana, cum ar fi Basarabia (1906), Viata Ba-
sarabiei (1907), Moldovanul (1907), Luminatorul (1908), Cuvint mol-
dovenesc (1913), Glasul Basarabiei (1913). Anume in aceasta perioada
in spatiul public incepe sa fie discutata pe larg existenta asa-numitei
,limbi moldovenesti”, o inventie a Imperiului Rus de atunci. In peri-
oada sovieticd moldovenii au fost nevoiti sa invete limba rusa pentru
a putea avea acces la invatamant de calitate si a putea creste din punct
de vedere profesional. In 1991, odati cu proclamarea Independentei
Republicii Moldova s-a revenit la grafia latind, acesta fiind un proces
anevoios prin care au trecut cetatenii moldoveni.

Trecutul istoric al Moldovei si circumstantele politice in care au
fost nevoite sd se dezvolte multe generatii au avut un impact complex
asupra limbii vorbite In familii (in special in orase) sau a limbii invéatate
si utilizate in scoli. Problema limbii vorbite niciodata nu a incetat sa
reprezinte un motiv de disputa. Chiar daca problemele lingvistice ar tre-
bui sa fie subiect de studiu pentru lingvisti si cercetatorii din domeniu,
in Republica Moldova limba a devenit un instrument politic, fiind unul
dintre elementele strategiilor folosite de reprezentantii partidelor pentru
a obtine dividende politice.

Nici in cazul cetatenilor Republicii Moldova stabiliti peste hotare
lucrurile nu sunt simple, din moment ce printre membrii diasporei se
numara si cetdteni de etnie rusa, bulgara sau gagauza. Autoarele acestui
studiu, cunoscdtoare ale realitatilor diasporei moldovenesti din Turcia
si Italia, au remarcat un fenomen specific, de ,,metamorfozare” a lim-
bii romane 1n cazul comunitatilor online ale diasporei, argumentand
in baza studiilor de caz care au vizat cele doua tari. Grupurile de pe
retelele sociale (Facebook) ale cetdtenilor moldoveni emigrati reprezin-
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ta puncte de intdlnire pentru mii de persoane aflate peste hotare. Aceste
grupuri indeplinesc mai multe functii. Pe langa functia de socializare
si divertisment, functia de informare ramane totusi a fi cea mai impor-
tanta: oamenii pot afla informatii utile sau pot cere ajutorul celorlalti
membri ai grupului. Acestea sunt adevarate foruri de solidaritate, coo-
perare si dezbateri. Se poate Insa constata, cu regret, ca limba romana
utilizatd de membrii acestor grupuri trece printr-o metamorfoza vadita,
fiind supusa influentei limbii italiene in Italia si a limbii turce in Turcia.
Fenomenul de ,,parazitare” a limbii roméne prin imprumutul fortat si
eronat al multor cuvinte din alte limbi poate fi lesne observat la prima
lecturd a mesajelor reprezentantilor diasporei.

Scriitorul roméan Gabriel Liiceanu spunea ,,ca daca pocesti limba
toate regulile pe care se inaltd societatea vor fi nesocotite pe mode-
lul limbii schilodite. Reflexul rigorii va fi izgonit din suflete si toate
conventiile ulterioare ale vietii vor intra pe fagasul lui ,,merge si asa”
[1]. Prin urmare, transformarea sau ,,metamorfozarea” limbii roma-
ne scrise si vorbite in diaspord semnaleaza o problema care ar putea
avea repercursiuni pe viitor. Scopul acestei lucrari este de a analiza
transformarile si influentele pe care le suportd limba roména utiliza-
td in cadrul comunitatilor online ale cetatenilor moldoveni emigrati.
Obiectivele vizeaza determinarea cauzelor care duc la mutilarea limbii
romane, identificarea specificului acestor fenomene negative lingvisti-
ce care vizeazd limba romana utilizata de cetatenii moldoveni stabiliti
in Italia si Turcia. Grupurile-tinta ale cercetdrii reprezinta cetatenii
moldoveni stabiliti in Italia si Turcia care acceseaza paginile unor gru-
puri/comunitati de pe retelele de socializare (Facebook). Metodele de
cercetare care au fost utilizate n cadrul cercetdrii au inclus realizarea
a doud studii de caz, organizarea si desfasurarea interviurilor aprofun-
date cu 10 experti in domeniu (stabiliti in Italia, Turcia si Republica
Moldova), realizarea unor anchete pe baza de chestionar, in ambele tari
(cu distribuirea online a chestionarului, pentru vizitatorii acestor pagini
ale comunitatilor din diaspord). Datele au fost completate cu analiza de
continut. Au fost selectate cateva grupuri reprezentative de pe retelele
sociale, fondate de cetateni moldoveni emigrati in cele doua tari, si au
fost analizate continuturile mesajelor postate.
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Studiul de cercetare (teoretico-aplicativd) a pornit de la premisa
ca limba romana este intr-o continua schimbare si transformare, acest
lucru fiind atestat si 1n editia din 2021 a DOOM, publicat de Academia
Romana. In contextul fenomenelor migrationale care implicd cetatenii
Roméniei si ai Republicii Moldova, migratia are impact asupra lim-
bii romane. In functie de tarile-gazda, aceste schimbari/ transformari
prin care trece limba romana sunt diferite — imprumuturile de termeni
din alte limbi, abuzul de cuvinte strdine in vorbire, calcuri lingvistice
etc. De multe ori, acest amestec de cuvinte romano-germane, romano-
engleze, italo-romane etc. duc la situatii in care aproape ca nu pot fi
intelese aceste mesaje.

Referindu-se la utilizarea limbii romane in perioada sovietica, aca-
demicianul Silviu Berejan mentiona: ,,in perioada urss isi face aparitia
un fenomen social foarte dubios, numit bilingvism, de fapt era unila-
teral, cu efecte nefaste pentru purtatorii limbilor nationale” [2]. Silviu
Berejan vorbea despre presiunile limbii dominante asupra unei limbi
subordonate sau a limbii imperiale (in urss, dupa R. Piotrowski) asu-
pra limbii indigene, aborigene (in urss, dupa R. Piotrowski). Subliniind
interferentele dintre limbi, lingvistul Silviu Berejan preciza: ,,Un mate-
rial bogat pentru exemplificarea interactiunii dintre limba imperiala si
limbile indigene 1l ofera fosta urss. Aceasta interactiune duce inevitabil
la bilingvism (in sensul de cunoastere paraleld a doud limbi), uneori la
plurilingvism. Impestritarea limbii bilingvilor cu imprumuturi lexicale
nejustificate din limba ce functioneaza paralel (...) poate duce la de-
reglarea principalelor legitati fonetico-fonologice si lexico-gramaticale
ale limbii nationale. Starea datd de lucruri genereaza in mod spontan
o limba amestecata (folosita numai de bastinasi), impracticabila la un
nivel superior de culturd”.

Dupa cum mentiona si lingvistul Anatol Ciobanu, greseli de culti-
vare a limbii se comit in medii de bilingvism, trilingvism, polilingvism,
unde are loc interferenta limbilor [3].

Autorul cartii ,,Limba roména — intre infern §i paradis”, Solomon
Marcus, atrage atentia asupra situatiei limbii roméne in contextul glo-
balizdrii si integrarii europene, subliniind inclusiv deserviciile pe care
le provoaca mass-media corectitudinii limbii romane [4].
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La randul sau, Roberto Merlo a realizat un studiu de caz despre
interferentele dintre limba italiana si limba romana, vizand aspecte cum
ar fi calcurile, imprumuturile (inclusiv neadaptate) etc. [5].

in concluzie, trebuie sa mentiondm ca ,,metamorfozarea” limbii
romane vorbite de cetitenii moldoveni emigrati este in plin proces de
desfasurare. Peste hotare, limba romana ,,suferd” foarte mult. Cu fiecare
generatie se vorbeste o limba care seamana tot mai putin cu romana.
Pentru mentinerea si promovarea utilizarii corecte a limbii romane este
nevoie de actiuni concrete din partea statului.

Migratia are un impact considerabil asupra limbilor vorbite in ca-
drul familiilor de migranti, inclusiv in cazul copiilor. Situatiile difera
foarte mult in functie de generatiile de migratie, in functie de tara-
gazda, de background-ul familial, capitalul social al comunitatii de
migranti, de contextul istoric, accesul la educatie etc. De la migrantii
din prima generatie, care se autoidentifica drept romani si declara ca
limba materna este limba romana, trecerea catre a doua generatie si,
mai mult, citre a treia generatie Inregistreaza foarte mari schimbari.
Presa din diaspora si, in general, presa de limba romana, precum si
comunitatile parohiale / religioase din diaspora pot exercita un rol
important In promovarea utilizarii corecte a limbii romane, tinand
cont de impactul considerabil pe care il are migratia asupra limbilor
vorbite 1n familiile de migranti, inclusiv in cazul copiilor. Aceste in-
terferente genereaza unele elemente pozitive: imbogatirea limbii ro-
mane 1n urma contactului cu alte limbi si culturi, crearea unui dialog
intercultural de lunga durata, dintre oameni de diferite nationalitati /
comunitati etnice / vorbitori de diferite limbi, reprezentanti ai diferi-
tor culturi. Se atestd 1nsa o serie de factori de risc in urma influentei
asupra limbii romane pe care o exercitda limbile din tarile-gazda ale
migrantilor: constructii nefiresti pentru limba romana (in special, la
traduceri), imprumuturi fortate de termeni din alte limbi sau abuz de
cuvinte straine, calchieri etc. Impactul vorbirii colocviale (cu amestec
de cuvinte din diferite limbi), al limbajului utilizat in mesajele de pe
retelele sociale este covarsitor, de multe ori acestea ajung sa fie greu
de neinteles.
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Mai intai — cateva explicatii referitoare la titlu. S-ar parea ca ter-
menul antigen nu e folosit la locul potrivit. Or, dacd am consulta DEX-
ul online, ne-am putea lesne convinte ca prin acest cuvant ar trebui sa
intelegem o ,,substantd de natura proteica, determinand, la introducerea
in organism, aparitia unui anticorp”. In cazul nostru termenul antigen
l-am folosit intr-o interpretare mai liberd, poate nepermisa, cu sensul
de gen ziaristic, realizat intr-o varianta, cu incdlcarea normelor si re-
comandarilor sustinute de majoritatea teoreticienilor si celor implicati
direct in practica jurnalistica.

De fapt, notiunea de antigen este cunoscuta in stiinta literard de mai
mult timp si chiar supusa cercetarii [1, 148-151]. Dar iatd cum explica
natura antigenului per ansamblu Gary Morson, autorul cartii ,,Granitele
genului” (1981): ,,Un soi aparte de gen literar..., care mai este numit si
gen parodie si se caracterizeaza, in primul rand, printr-o corelare a for-
melor, mostrelor lui cu anumite traditii specifice si, intr-al doilea rand,
printr-o garniturd de mijloace conventionale de interpretare. Spesificul
antigenului consta in faptul ca el presupune instalarea unor relatii paro-
distice intre textele antigen cu operle si traditiile unui alt gen, al celui
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luat in deradere” [2]. (Exemplul clasic este romanul Don Quijote de la
Mancha de Cervantes).

Teoria genurilor, asa cum am considerat noi pana odinioara, este
un principiu de ordine: ea clasifica jurnalismul/ jurnalistica nu in functie
de timp si de loc sau de limba vorbita, ci in functie de anumite tipuri
specifice de organizare sau de structuralizare a scrierilor jurnalistice.

Asa-numita scoala sovietica de jurnalism si-a propus sa defineasca
genurile dupa criteriul functional. Din acest punct de vedere au fost
identificate doar genuri informative, genuri analitice si genuri publicis-
tico-literare. Aceasta modalitate de cercetare si clasificare a materialelor
jurnalistice a fost suplimentata cu timpul si cu alte criterii de evaluare,
cum ar fi: subiectul cunoasterii, modul de reflectare a obiectului, natura
resurselor literare si vizuale etc.

Folosirea tot mai multor si mai multor criterii au condus in cele din
urma la complicarea si estomparea granitelor genurilor.

In acest context prezinta interes observatiile filosofului, criticului
literar, fondatorului programului estetic al realismului in literatura rusa
Vissarion Belinsky: ,,Arta, pe masura apropierii de una din granitele
sale, pierde treptat cate ceva din esenta sa, absorbind din esenta dome-
niului proxim, asa ca in locul unei linii de demarcare apare o zona, care
impaca ambele parti” [3, 805].

Rezultatele unui studiu intreprins de un grup de cercetatori ai Cen-
trului de Lingvistica romanica si Analiza discursului si ai Catedrei de
Jurnalism de la Universitatea Babes-Bolyai din Cluj-Napoca ne confir-
ma, ca notiunea de gen (jurnalistic) nu si-a gasit inca o definitie univo-
ca, problemele pe care le ridica definirea conceptului de gen fiind ur-
matoarele: 1) O prima cauza o constituie marea diversitate a genurilor,
care decurge din diversificarea progresiva a practicilor discursive de-a
lungul timpului; 2) O altd problema o constituie tocmai varietatile dia-
cronice pe care le cunoaste inevitabil genurile de discurs... Caracterul
istoric si cultural al genurilor de discurs este unanim recunoscut; 3) O
obiectie frecvent ridicata de adversarii conceptului de gen este ,,ames-
tecul genurilor”, una si aceeasi opera literara fiind adesea tributara mai
multor genuri... Tot mai des este utilizatd notiunea de genuri sintetice,
cuvantul gen este substituit prin termenul format; 4) Atat creatiile li-
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terare cat si productiile mediatice tin in permanenta sa depaseasca ca-
noanele unui gen, atitudine transgresiva, considerata ... drept conditia
fundamentald a unei opere de valoare...5) O alta dificultate pe care o
ridica definirea conceptului de gen pare sa rezide in chiar natura duala
a acestei categorii, dualitate care genereaza inevitabil tensiuni interne.
...Genurile sunt niste ,,conventii” ...cu anumite reguli, sunt orientate
»Spre viitor si inovatie”, care ,,tind sa deplaseze” regulile [4, 22-29].

Autonomia jurnalisticd, sustinutd cu atdta pasiune de jurnalistii
practicieni, dar si de cercetatorii sectorului mediatic, iatd ca se trans-
forma intr-un mit si multi dntr-acei care au promovat-o, renunta la per-
spectiva de a construi un sistem inic al genurilor si de a elabora o tipo-
logie unicé a acestora. Pentru a ne convinge de aceasta, e suficient sa
facem cunastinta cu studiile si manualele de jurnalism din diferite tari,
dar chiar si din aceeasi zona teritoriala.

Devine tot mai evident si mai frecvent ,,amestecul” dintre informa-
re si opinie. lata ca doua genuri, considerate ,,de informare”, - reportajul
si interviul, - sunt tratate si ca genuri ce pot induce opinii. Bundoara,
prezentarea faptelor in reportaj poate impune o imagine a realitdtii, a
unei stari generale de lucruri si poate crea opinii. Nu e cazul sd amintim,
in aceasta ordine de idei, de interviu. (De altfel, la facultatea noastra a
fost realizata si sustinuta public o teza de doctorat in 2007 (autor Dorel
Cosma) tocmai despre ,,apropierea” interviului de genurile analitice [5].

in studiile asupra jurnalismului din ultimii ani se accentueaza tot
mai insistent asupra ideii ca presa actuala se distanteaza tot mai mult de
normele recomandate de traditia jurnalistica, adicé de practica de odini-
oara, ea, caracterizandu-se printr-o prezentd masiva a genurilor hibride,
prin sincretismul si amestecul genurilor. Cauzele acestor tendinte sunt
transformarile din domeniile social si politic, modificarea mentalitatilor
(in special, prin dorinta de a te detasa de politica excesiva, daca e sa ne
referim la situatia de la noi) si influentele exercitate de alte media [4,
71].

Daca ar fi sd prognozam evolutia genurilor intr-o perspectiva mai
apropiata, probabil, ca ar trebui sd ne solidarizdm cu unii cercetatori
si experti, cum ar fi, bundoara, V.Gatov [6], precum ca jurnalismul ca
atare devine unul tot mai pronuntat ,,de retea”, iar competenta de baza
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a autorului nu se rezuma doar la capacitatea de a se ispravi bine cu
~munca de autor” (text, interviu, video si imagine foto), dar si sa mon-
teze cu multa iscusintd toate aceste elemente ce tin de diferite genuri
intr-o panza (istorie) unica, care sa genereze o reactie de ,,storytelling”.
Adicd, o istorie care trebuie povestita (to tell the story — storytelling),
dar povestita intr-o forma noua, cu utilizarea textului, imaginii video,
fotogarfiei, cu prezentarea orald. Cu alte cuvinte, eforturile de creatie se
ridica la un nou nivel.
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Traiectoria procesului informational capata valente de dezvoltare
continua odata cu progresul tehnologic, or acest lucru demonstreaza ca
miscdrile tectonice pe diverse trepte ale sistemului economic, politic,
social si cultural duc la schimbarea paradigmei de functionare in asa
fel, incat omul de rand sa poata participa in mod direct sau indirect la
aspecte decizionale pentru habitatul sau. In aceste conditii, tehnologi-
zarea devine un imperativ al momentului, care contribuie la formarea
si modelarea individului ca parte componenta a societatii. Un rol pri-
mordial al actiunii evolutive pe axa timpului 1l constituie si conexiunea
bi-directionala Intre om si informatie. Daca ne referim la teleinformatie,
atunci putem spune, cu certitudine, ca acest mecanism circular dintre
publicul-consumator si prestatorul-televizat formeaza o comunitate ce
are menirea de a fortifica sistemul, per ansamblu.

Pentru a contribui la sustenabilitatea domeniului, majoritatea
institutiilor media din lume, inclusiv cele de televiziune, adopta tendinte
noi si mecanisme care sa mentina in topentitatile respective, in asa fel,
incat publicul sau utilizatorul, care este actor pricipal, astazi, in ,,jocul”
televizat, sa fie conectat permanent la tot ceea ce se intdmpla aici si
acum. Or, in ultimii ani, ritmicitatea desfasurarii lucrurilor si evenimen-
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telor impune o norma, deocamdata nescrisd, care devine prioritatea zero
pentru multe redactii si care o urmeaza practic toata breasla jurnalistica
— capacitatea de a transmite informatia instantaneu si de a o livra con-
sumatorului final intr-un timp record.

In lucrarea Televiziunea de actualitdfi, semnatd de co-autorii An-
drei Dumbéarveanu, Dumitru Turcanu si Boris Parfentiev, este remarcat
faptul ca ,era televiziunii analogice, liniare, ia sfarsit. Se instaureaza
televiziunea digitala, cu posibilitati de transmisie-receptie nelimitate.
Internetul deschide perspective nebanuite. Revolutia noilor tehnologii
in cdmpul comunicarii i al informatiei poate dinamiza activitatea eco-
nomica”[1, p.14]. Astfel, tabloul evolutiv al produselor televizate trece
la un alt nivel, care se bazeaza pe inovatie, creativitate si originalitate
— elemente definitorii, la ora actuald, pentru a putea capta atentia consu-
matorului si a-1 putea implica in actul de formare si difuzare a realitatii.

Andra Seceleanu sustine ca ,televiziunea este un fenomen. Dar,
spre deosebire de un fenomen natural care se produce, provoaca pagube
si apoi dispare, televiziunea este un fenomen in continua desfasurare si
progres. Mai mult, in opinia cercetdtoarei, televiziunea este un feno-
men care se autocreeaza”[2, p. 201].In conditiile actuale, majoritatea
redactiilor televizate din intreaga lume se readapteaza la curentul zilei,
dictat de invoatia tehnologica, dar si cea editoriala, in asa fel, incat pro-
dusul final sa poata ,,cuceri” din start consumatorul/privitorul.

Asadar,pentru a fi in acelasi ritm cu progresul si tehno-revolutia,
televiziunea traditionald incepe sa accepte si sd implementeze principii
simodalitati de functionare care contureaza o realitate prin intermediul a
tot ceea ce este la indeméana. Responsabilitatea echipei de filmare: repor-
ter, cameraman si iluminist, ulterior editorul de imagine care monteaza
subiectul, este pasata pe umerii celui care azi este cunoscut sub numele de
MolJo — jurnalistul care produce informatie video in mod ,,solitar”, gratie
telefonului mobil performant, un instrument din ce 1n ce mai sofisticat,
capabil prin functiunile sale sa inlocuiasca o echipa de tehnicieni [3]. Ad-
optand acest element inovativ, fenomenul televizat este perceput si vazut
cu alti ochi de concurentii de pe piatd, dar si in fata conusmatorului se pre-
zinta ca un trend urmat la nivel mondial. Prin intermediul acestei inovatii,
informatia devine flexibild, mobila si ajunge in timp real la destinatar.
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Conceperea si realizarea produselor televizuale prin utilizarea prac-
ticilor MoJo, arata o directie pe care redactiile ncep sd o urmareasca,
tot mai frecvent, si mereu incearca sa faca fata fluxului informational,
la care suntem martori cu totii. Astfel, dezvoltarea jurnalismului de te-
leviziune se datoreaza mai multor elemente, care, practic, stau la baza
formarii si coagularii unei noi imagini de televiziune, bazata pe reperele
actualitatii, cum ar fi, spre exemplu:

 productiile mobile tind sa fie foarte flexibile;

* realizarea materialelor TV cu ajutorul MoJo devin prioritare
pentru institutiile media;

* sunt reduse considerabil costurile de productie;

+ continutul multimedia este prezentat intr-un un mod rapid si
eficient [4].

Chiar daca, la prima vedere s-ar parea ca este un element nou, rea-
lizarea continutului media in era smartphone-ului a inceput sa fie prac-
ticatd cu zece ani in urma. Aceasta activitate jurnalistica era proeminent
resimtitd in timpul diverselor expozitii, festivaluri sau activitati cultu-
rale, de mare anvergura.

Totusi, pentru a deveni un jurnalist mobil, reporterul de televiziune
trebuie sd Tmbine cateva elemente importante ce contribuie la realizarea
muncii sale:

— Operativitatea - daca un jurnalist difuzeaza informatiile in
timp util si real, acesta va fi recunoscut de publicul telespec-
tator. De asemenea, este important de remarcat faptul cd in
mediul online, jurnalismul mobil are succes doar datorita
operativitatii. Cu cat stirile autorului apar mai devreme in
retea, cu atat ele vor fi mai consumate printre utilizatori;

— Veridicitatea informatiei - toate materialele realizate de
jurnalistii de televiziune care practicdi Molo trebuie sa fie
sustinute, pe langa continutul video si o descriere text, care ar
reda, pe scurt, noutatea informationala;

— Actualitatea si relevanta informatiei - un jurnalist care di-
semineaza stiri, ar trebui sa tind cont de subiectul discutat in
spatiul public;

Prin fundamentarea materiei jurnalistice televizate pe cele trei
componente reportericesti: operativitatea, veridicitatea si actualitatea,
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trebuie sa punctim ca MoJo imbina in sine si cateva beneficii, datorita
carora mai multe companii media globale, dar si freelanceri au optat
pentru alegerea acestei noi tendinte in domeniul jurnalismului. Astfel,
realizarea produsului televizat devine mai usor — daca se stie cum este
folositd camera pe smartphone si se poate reda o poveste cat mai plau-
zibila si eficientd, este mai rapid — pentru ca MoJo ofera posibilitatea sa
detii Intaietatea in difuzarea unei informatii de ultima ora, pe toate plat-
formele pe care le detine trustul media din care face parte telejurnalis-
tul. Proximitatea, la fel, reprezinta elemetul de baza al utilizarii MoJo in
producerea materialului vizual, deoareceechipamentul pe care il detine
jurnalistul este usor si mic, care poate incépea si intr-o geanta/rucsac,
este un avantaj pentru a se apropia de unele locatii sau chiar de oameni.

Jurnalismul mobil si media digitald au contribuit la extinderea lu-
mii jurnalistice prin furnizarea unui numar vast de aspecte valoroase
care au Tmbogatit practicarea ziaristicii; ,,prin transformarea lipsei de
informatii in abundenta, a redus costul vizualizarii informatiilor, a facut
aparitia stirilor la cerere 1n orice moment pe un dispozitiv sau altul ales
de catre utilizator” [5, p. 11].

ecameraman
eregizor
e editor imagine

e digital
smartphone ecompact
*mobil
efilmare
realizare escriere text

esonorizare/montare

Figura 1:Etapele realizarii produsului vizual prin MoJo

Sursa: elaborat de autor
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Péna si cele mai mari televiziuni din lume apeleaza la Mobile Jo-
urnalism, unde reporterii si redactoriiconceptpropriile materiale doar
cu ajutorul telefonului mobil, acesta fiind practic si eficient. Totusi, pe
langd un smartphone, pentru un produs jurnalistic vizual reusit si bine
conceput, este nevoie de echipament tehnic aditional, care contribuie la
sporirea calitatii acestuia. Astfel, specialistii din domeniul media sustin
ca telefonul mobil ,,inteligent” a devenit o microstatie de televiziune,
autonoma si individuald. Un instrument care desemneaza o realitate
evidentd, o practica vie in societate: un Molo este ,,un jurnalist-mo-
bil” [6].

in concluzie,astdzi,imaginea televizata este influentata de noi ele-
mente de productie, care au scopul de a aduce un plus valoare seg-
mentului vizual si de a mentine conexitateaintre public si prestatorul
de concepte vizuale noi, creative si care sunt livrateintr-un timp record
consumatorilor. Or, implicatiile tehnologice prin folosirea MoJo repre-
zinta pentru, practic, toate platformele de televiziune obiective prinic-
pale in calea dezvoltarii domeniul televizual contemporan.
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JlokyMeHTanpHBIM Ha3bIBaeTCsl (PHIBM, B OCHOBY KOTOPOTO JIET-
T CHEMKH TOMIUHHBIX COOBITHH M ymil. JloKyMeHTaaapHOe WIIH He-
WTPOBOE KWHO 3TO YKaHp KHHeMaTorpada U KypHAINCTHKH, B OCHOBE
KOTOPOTO JIEKHAT JOKyMEHTalmbHas (akTypa, TO, 4TO OBIJIO W eCTh Ha
camoM fiene. [ maBHOe pa3nnuue MeXIy KHHeMaTorpapuaecKiM JTOKY-
MEHTAJBHBIM KHHO H XYPHAJIUCTCKAM B TOM, YTO B TIEPBOM IJIaBHBIN
— peXuccep, TaM BayKeH 00pa3HbIi ps. Bo BTOpoM TIIaBHBIA — XKyp-
HAJIMCT, 0Opa3HbIH PSIT HIIET OT CMBICIA, (PAKTHI HAHM3BIBAIOTCS Ha CIIe-
Hapwuii[6, c. 20].

H. B. BakypoBa u JI. 1. MOCKOBKHH ONpPEACNSIOT TOHSATHE
«QUIBEM» KaK «3aBEepIICHHbIE JOKYMEHTAJbHBIE WM WTPOBBIE IPO-
W3BEACHMS ¢ CiokeToM miu (alymnoit [7, ¢. 56]. Cornamasch ¢ TeMm,
91O JMIOO00W (MIBM — 3TO, MPEXKAE BCETO,3aBEPIICHHOE IMPOM3BEIC-
HUE, B Ka4eCTBE yTOYHEHHS CIENyeT J00aBUTh, YTO 3TO, B MEPBYIOO-
Yyepeab, TAaKoe IMPOW3BEJICHHE, KOTOPOMY CBOWCTBEHHBI OTpEIeIIeH-
HBIE IpaMaTyprudecKne MPHUHINIGI, TAKHe KaK HAJMYHe TepCoHaXa,
KOH(UIMKT, THHAMHKa B pa3BuUTHH aeicTBuil. C.A.MypatoB Hamboee
OZIPOOHO CHOPMYIUPOBAT PA3HUILY MEXKAY JOKYMEHTAIBHBIM HIIPO-
TPaMMHBIM (PUITBMOM, TTOSICHSISI, 9YTO «B pasjiune OT 3pupHON miepera-
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YH, MBI OKHJaeM OT(uiIbMa OoblIe TTyOOKOro MOHUMAaHUS UCCIIeTy-
eMBbIX SIBJICHUH WJIM MOCTH)KEHHS M300pa’kaeMbIX HPaBOB, HE TOBOPSI
YK€ O CTENEeHM XYI0KECTBEHHOM OpraHM3alld caMoro mMaTepuana —
B 00OpaTHOM ciyd4ae, OH MONPOCTY HE ONPaBIBIBAET TEX TBOPUYECKUX
3aTpaT,pacxofioB U BPEMEHH, KOTOPHIE BIOXKEHBI B 3Ty YacCTh dKpaHHON
nponykuuu. K Tomy ske,B OTaHuMe OT mepenadn, GUibM - Ipou3Bese-
HHE€ MHOTOKPAaTHOTO MPUMEHEHHUS.

CeronHsa OKYMEHTaJbHOE KHHO — 3TO yAeNl KHMHOKPUTHKOB U
HeMHOTUX jro0uteneid. Takue QpuIbMBI HE BBIXOAAT B IIMPOKHU TPO-
KaT, UX He MOKa3bIBaIOT B MpalM-TaiiM ¥ HEOOCYKAAIOT Ha YIHLaX.
Ho xorpga-to MMEHHO AOKyMEHTAIMCTHKa co3AaBajia KMHO. Mcroputo
OHa co3zaeT A0 cux nop. Ceiyac HaM CIOXKHO MPEACTaBUTH cede J0-
KYMEHTaJIbHBIH (PMIIbM,KOTOPBIN KPYTUTCSI B KHHOTEATPAX, IIOTHOCTHIO
OKYyIaeTcsl, BBI3bIBACT BOCXUIIEHUE YOTPOMHOTO KOJTMYECTBA OOBIYHBIX
3puTenel, a He KPUTHKOB, CMOTPALINX AOKYMEHTAIMCTUKY IOIOITY
CITyKOBI.

Camblil mepBbIi PUIBM — 9TO «IABIKYLIMECS KaPTUHKI», HA KOTO-
PBIX YETOBEK yBHEI MPUOBITHE 10€3/1a, ObUT 0KUIAEMO JOKYMEHTAIIb-
HbIM. YenoBeKk ObLT BOCXMIIEH, YTO BIEPBBIE CMOT MOYTH MOJHOCTBIO
«CKOITMPOBATB» OKPYXKAIOUIYIO Cpeay U ceOsi, YBUAETh HE CTOJIBKO OT-
pakeHue, CKOJIbKO caMoMy cTaTh TBopiioM. Ho, kak HU cTpaHHO, 10KY-
MEHTAJIbHOMY KHHOCYJIWIN JIMIIb CKYIHYIO POJIb — XPOHOJIOIMYECKOE
3areyaTieHue COOBITHI: KOPOHALUK, BOWHBI, IPa3AHUKU. TeM Bpeme-
HEM, CIOKETBhl UTPOBBIX (PMIBMOB MEPEXBATHUIIN BHUMAHUE 3PUTEICH.
WsmenuB, TakuM o0pa3oM, HOPSIOK pacHpeAcieHus] MpeporaTtuB U
pPYCI0 CTaHOBJIEHMS KMHO, KaK NCKYCCTBA XyJ0KECTBEHHOTO BBHIMBICIIA
u paszBiedeHus. «llepBble KMHOKaApHI, CHATBHIE HA TeppuTopun Mo-
naBuu B 20-X roiax, BOIUIM B JKYMEHTAIBHBIH QiIbM «J[OKyMeHTBHI
snoxu» (1927 r.) xotopsiii Ob1 co3nan Ha KueBckoii kuHO(DaOpuHKe.
Hauunas ¢ 1928 roga, ykpannckuil xypHan «KnHoHenens» mocTosH-
HO uHpopmupyer 3pureneii o xxu3au B MACCP. IlepBbie (huinbMbl Ha
MOJIIaBCKOM $I3bIKE MOSBUIIMCH 3a0JITO J0 TOro, Kak B MonaaBuu Oblia
OCHOBaHA CBOS KMHOCTYIus» [4, c. 3].

B mapre 1929 rona 0b110 oprannzoBanno OO0IECTBO Apy3eii coBeT-
CKOTO KMHO U (POTO, MPOBO3ITIACUBILIEE CBOCH OCHOBHOM 3amadell «co-
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3[aHNE MOJIJIABCKOTO HAIIMOHAIBHOIO KMHO(UIIbMA, YBEINYECHHE PSAOB
OAC®K 3a cuer GenHAIKO-0aTpallOl YacTH HACEJICHHs, MIPOBEICHHUE
aruTalMOHHON PaboThl BOKPYT KUHO» [5, c. 41]. [lnsa mpousBeneHuit
MOJIAABCKOW JOKYMEHTAJIMCTUKH, KaK U COIO3HOH B LIEJIOM, XapaKTepHO
TEeMaTHYECKOe, CTHIIEBOE U KaHPOBOE pa3HooOpa3ue. B ocHOBHOM 10-
KyMEHTaJIbHbIC (PUIIbMBI, CHATBIEC HA MOJIIABCKOM 3eMIle, pacCKa3blBaIn
0 OyIHSIX pecItyOIMKH, CO3IAIOIINX PEOPTAXKHBIE TOPTPETHI OOBIYHOTO
pabouero, konxo3Huka. B 1940 rogy KueBckass KWHOCTYus BIIEpBbIC
OCyILECTBUIIA AyONSHDK HA MOJIIABCKHUI SI3BIK JOKYMEHTAJILHOTO (DUIIb-
Mma «Coserckast Momnasusi». C mapra 1944 roga cobsitust B Monose
OCBEIIAIN COBETCKUE (PPOHTOBBIE onepaTophl. MMy ObLIM CHATHI Kal-
pbl ocBoOOkaeHUs ropogoB Copoku (19 mapra 1944 rona) u benbi (26
Mapta 1944 r.). OueHb noapoOHO OBLIM OTCHSTHI Bee 3Tamnsbl Sccko-Ku-
LIMHEBCKOW BoeHHOM onepaunu 20—24 asrycra 1944 r. « 13 marepuasnos
3TOM KMHOXPOHMKH pexkuccep Jleonnn BapiamMoB cMOHTHPOBaI OJIHO-
METpaKHBIN JOKyMeHTanbHbIH (unbM «[lobena Ha rore», rme oTpaxke-
HBI 3Talbl MOJIHOTO 0CBOOOKACH!UsI MomnaBuu oT (hammcToB, 0CBOOOXK-
nenne Pymbinun u Beixoq CoBetckoit Apmun Ha bankansl. B 1944 1. B
Kummnese Obl1 BOCCTaHOBIIEH KHHOKOPPECTIOHICHTCKUH MYHKT, KOTO-
phlii melictBoBan HenocpenctsenHo npu CosHapkome MCCP. Cunamu
KHHOOIEpaTopoB 31oro kopnyHkTa M. I'psa3noBeiM, I1. PycnnoBbM 1 A.
[1exyTbeBbIM OBUT CHST KOPOTKOMETPasKHBIN TOKYMEHTAJIbHBINA (QUIEM
«B ocBoboxxnenHoi MongaBumy», rae OblTM OTPaKeHbI IEpBBIE IIaru
MHUPHOH JKM3HM Ha MOJAaBcKoi 3emne» [4,c. 5].Texunueckoi Oazoit
Kummnesckoro kopryHkra Obuta cHavana KueBckast cTynusi JOKyMeH-
TaJIbHBIX (PUIIBMOB, TZI€ MOHTUPOBAJIMCH U O3BYYHBAJIHChH HA BYX SI3bI-
Kax KHHOXKypHabl «CoBerckass MonaaBus» U epBble KHHOOUEPKH, a ¢
1948 rona — YepHomopckas kunogadpuka. Takoe Ha3BaHUE TOITyUYHIIa
B Ty mopy Omecckast kuHocTyaus. IIpakTuuecku 5To yxe ObUT Aaxe
HE KOPPECIOHAEHTCKUI MyHKT, a OT/IeJl KHHOXPOHUKH YepHOMOpCKoit
KnHO(aOpHKH, CHEeUMaTbHO CO3AaHHBIN A oOchmykuBanus Monga-
BUHU. DTOT OTAEN UMeNl HEOOXOOUMBIN IITAT ONEPaTOpPOB, PEKUCCEPOB
1 TEXHUYECKUX pabOTHHUKOB, KOTOPBIA OBUI 3aHAT €KEHEIEeIbHBIM BbI-
IyckoM KuHOXypHana «CoBerckas MosnaBusy, cbeMKaMi KMHOOYEp-
KOB U CIEUHUAJIbHBIX BBITYCKOB XPOHHUKU U JTyONMpOBaHHEM (HIBMOB

79



Ha MOJIJaBCKUH s13bIK. Pexxuccepom oTaena KWHOXpOHUKU Obuta Oinbra
Vnuuxkasi, oneparopamu Msan [lepctrokos, Jleonnn IIpockypos, MBan
I'ps3noB. Kaxkaslit Tog OT/IeN BBIMYCKaJl MO0 OJHOMY MOJHOMETPa)KHO-
My OKYMEHTaJIbHOMY (PHIBMY C 0030pOM COOBITHH, TPOU3OLIECAIINX
B MongaBuu 3a ucrekimmnii rog. «Hauunas ¢ 1950 roma MoinmaBckoe
MIPaBUTEIBCTBO U pecyOInKaHCKas TapTHHHAS OpraHU3aLusl, KOTOPYIO
BO3MIaBIsUI B Ty nopy JI. 1. BpexHeB, HEOMHOKpaTHO CTaBUIIN IIEPEICO-
1038bIM TpaButenscTBoM U LIK KIICC Bonpoc o co3panuu B Kumnne-
Be COOCTBEHHOW KMHOCTYIMH, a B Havyane 1952 roga sTot Bompoc ObL,
HaKOHeIl, TTOJIOKUTENBHO pelleH. He mpruHATO HaunHaTh NMpeioskKeHne
uudpoit: 26 anpens 1952 roga cymiectBoBaBiiee B Ty nopy MuHHC-
tepctBo kuHematorpaduu CCCP uznano npukaz «O0 opraHuzaiuu B
KummneBe cTymuu XpOHHMKalIbHO-IOKYMEHTAIbHBIX(QUIBMOBY, TOCIE
Yero Hayanaach MHTEHCHBHAs MOJTOTOBKA K NMPAKTHUYECKOMY PELICHUIO
atoi 3amaun. C 1 urona 1952 roga Kummnesckas cTyaus XpOHUKab-
HO-IOKYMEHTaIIbHBIX (DMJIBMOB MPUCTYNMIA K CBOCH JIESTETbHOCTH TI0
MIPOM3BOICTBY U ITyOISKY KHHOGHIBMOB [3, c. 45].

MoxHO OTpenakTHpoBaTh TakuM oOpasom: CyliecTBoBaBIIce B
Ty nopy MunucrepctBo kunemarorpapun CCCP «usznano, 26 ampe-
ast 1952 roma, npuka3 «O0 opranmzauuu B KummHeBe cTynuu Xpo-
HUKAJIBHO-T0KYMEHTAIbHBIX(DMIIBMOBY, TIOCJIE Yero Hayajach MHTECH-
CUBHAas MOJATOTOBKA K MpakTHUYECKOMY peleHuto 3Toil 3amaun. C 1
ntonst 1952 roma KummzeBckast cTynuss XpOHHKaIBbHO-IOKYMEHTAb-
HBIX (PUIBMOB MPHUCTYIUIIA K CBOCH JESITENbHOCTH 110 MPOU3BOJCTBY U
OyOspKy KnHO(GUITBEMOBY [3, c. 45].

BaykxHO OTMETHTB, UTO C IPUXOAOM TEJIEBUJEHUSI JOKYMEHTAIbHOE
KHHO TOJIHOCTBIO MEPENUuI0 B PYKH JKYPHAIMCTOB U TEIEBU3MOHHBIX
pexuccepo. Cpean HMX 4MCIUTCS U pexuccep Banepuil MBanoBuu
Benpaiuko, kotopsiit B 1973 okoHuni (akymnbTeT KypHaTUCTUKH Moc-
KOBCKOTO ToCyHHBepcuTeTa UM. JIoMOHOCOBa M cpa3y BEpHYJCS Ha
ponuny. B KummnneBe oH Hauan xapbepy pexuccepa Ha cTynun «Te-
nepunm-Kummnsy» Hanmonansnoro Monpasckoro TeneBuaenusi. U
yKe 4yepe3 2 rofa, BBITYCTHII CBOM MEPBBI JOKyMEHTAJIbHbBIH (HUIbM
«Koape. o 1985 rona Banepuit UBanosuu Benpaiiko coznan 27 no-
KyMEHTaJIbHBIX (HIEMOB([2].
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I/ITaK, Ha 3apOXJCHUC U pa3BUTUC JOKYMCHTAJIbBHOI'O KHWHO B

MCCP noBnusiio pa3BUTHE KUHOMHIYCTPHUHM, HAJHMYUE HATaXKCHHOU
CUCTEMBI ITPOKaTa HEUTPOBOTO KMHO B KMHO3aJIbl M Pa3BUTHE TEJIEBU-
nenusi. Bropoe — HeoOXoaMMBble YCIOBHUS JUIsl CO3MAHHMS KaueCTBEH-
HOTO, KOHKYpPEHTHOCIOCcOOHOTro Marepuana. Buavasne riaBHOM TeMoi
BCEX JOKYMEHTaJIbHBIX GpuiabMoB Oblia «Kuznb B beccapabum», 3arem
¢ nosiBjieHneM KHITMHEBCKOM XpOHUKaIbHO-TOKYMEHTAIBHON CTY/NH,
Hayajach EPEOPUEHTALIMSI aBTOPOB HA IIUPOKUH 3pUTENBCKUN KPYT.

98]

Referinte:

Moldovenii. Kynerypa. Kunemarorpad [Accesat 15.05.2022] Disponibil:
https://m.moldovenii.md

I'unpaust HeurpoBoro KuHO U TeneBuaeHus: [Accesat 02.04.2022] Dis-
ponibil: http://www.gildydoc.ru

Bpeckany, B. K.Monoasckoe Kuno. Kumnnes: Tummyn, 1975. 120 c.
Awngpon, B. JI. Pooicoenue monoascrkozo kuno. Kumnnes: [lltuunina, 1986.
160 c.

Crrués, C. B. Jsomoyus menoenyuii pazeumusi 0OKYMEeHMAIbHO20 KUHO-
u menegpunoma. Mocksa: Hayka, 2009. 111 c.

Wnpuenko, C. Apmepaxmor “maccosoti kynomypvl” Kak 6a3UCHAs
eounuyacospemennozo menesewanus // in: Becrn. Caukr-Ilerep6. yH-
ta. 2009. 327 c.

81



PORTRETELE PSIHOSOCIALE SI REFLECTAREA
ACESTORA IN MATERIALELE JURNALISTICE

PSYCHOSOCIAL PORTRAITS AND THEIR
REFLECTION IN JOURNALISTIC MATERIALS

CZU: 070:[159.9 + 316.6] Georgiana Alina POPA,
doctoranda, asistent universitar,
Universitatea Apollonia lasi-Romania

,,» O mana intinsa este Intotdeauna un pas inainte!
Dialogul, necesar oricat de dificil ar fi.”
Papa Francisc

Mass-media reprezintd o manifestare inter-umand, care unifica si da
coerenta relatiilor inter-sociale si psihisociale in cadrul colectivitatilor din
lumea contemporand, deoarece transmit semnale unui public variat, care
difera de la o tara la alta, de la o regiune la alta, de la un continent la altul.

Societatea contemporand comportd anumite transformari, inclusiv
in ceea ce priveste anumite interferente intre viziunile si opiniile oame-
nilor si comportamentele sociale ale acestora, in relatie cu problemele
sociale si existentiale existente.

Scopul tematicii abordate de noi, este unul concret si actual si
anume: constientizarea rolului dialogului Intre jurnalist si interlocutorul
sau si evidentierea temelor sociale care intra cunoasterea lumii reale si
spirituale a oamenilor.

In ceea ce priveste obiectivele temei supuse analizei noastre,
acesta este unul determinat si anume, reliefarea rolului jurnalismului
psihosocial bazat pe dialog, ca factor decisiv in constructia cadrului
relational al interlocutorului cu oamenii din jur si in proiectarea ulteri-
oara a cadrului lui actional prin prisma particularitatilor si caracteristi-
cilor sale individuale.
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Daca ne referim la metodele utilizate in demersul nostru, aces-
tea pot fi identificate dupa cum urmeaza: folosirea analizei psihologice,
analiza comparatista, aplicarea diferitelor practici operationale si nu in
ultimul rand, studierea personalititii umane ca factor decisiv din per-
spectiva prezentarii omului ca produs mediatic.

Concluziile dominante ale materialului nostru, sunt acelea ca, jur-
nalistul, indiferent de tipul psihologic al interlocutorului sau, intotdeau-
na trebuie sd adopte un comportament corect atat din punct de vedere
moral cat si din punct de vedere deontologic.

Cadrul modern al abordarilor privind produsul mediatic prin por-
tretele psihosociale, atrage dupé sine problematica si fenomenologia
problemelor din perspectiva relatiilor sociale.

Ori, aceasta perspectiva este concretizata prin modul de abordare al
jurnalistului in evidentierea impactului si al efectelor mass-media asu-
pra diferitelor tipologii psihosociale in realizarea produselor mediatice
— despre oameni $i pentru oameni.

In materialul nostru, abordim o noud tematica, jurnalismul psiho-
social, care vine in completarea celorlalte tipuri de jurnalism precum:
jurnalism social, jurnalism public, jurnalism cetatenesc, s.a.

Asa de pilda, rolul jurnalistului in realizarea tiparelor psihosocia-
le, este in deplina concordanta cu existenta a doua tipologii: tipologia
potretului psihosocial individual, al unui individ realizata prin metoda
dialogului si topologia portretului psihosocial de masa, de grup in care
rolul dominant 1l reprezintd comunicarea interpersonala realizatd prin
telefonul celular, PC-uri, laptop-uri, fibra optica, televiziune, radio pre-
cum si orice mijolace de comunicare in masa.[1]

Portretele psihosociale individuale, asa cum am precizat mai sus,
se realizeazd prin metoda dialogului dintre jurnalist si interlocutorul
sau. Astfel, jurnalistul foloseste inclusiv metoda maieutica prin care
urmareste realizarea unei tipologii prin intrebari succesive, cu rolul de
a ajunge la anumite informatii legate de propriile convingeri ale interlo-
cutorului, de propriile sale simpatii si antipatii.

Prefatand, putem afirma ca, studierea personalitatii sau a tipologiei

cum este el, cu minimele si maximele lui comportamentale, cu toate
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implicatiile sale in stransa interdependenta cu cu scopurile cotidiene
activitatii lui.

Privitor la portretele psihosociale de masa, de grup, acesta se con-
cretizeaza exclusiv prin comportamentul colectiv si uniform in conceptii
al oamenilor dintru-un anumit grup. Acest comportament se materia-
lizeaza printr-un complex de factori si anume: miscari sociale, proteste
in masa, greve si miscari sociale protestatare.

Ceea ce este de remarcat este modul in care se identificad abor-
darea realitatii sociale prin prisma anumitor indivizi sociali care pre-
supune patrunderea in lumea interioara a lor, in scopul identificarii
filosofiei de viata a acestora. Asa se ajunge ulterior la acea stratificare
sociala de care amintea si sociologul V. Mandru. [2]. Acesta o definea
succint ca fiind ,,dispunere ierarhica a unor grupuri, categorii sau
paturi sociale pe o scala constituita in baza unuia sau mai multor
criterii”.

Ori, in sarcina jurnalistului care scrie pe teme sociale si intrd in
cunoagterea lumii reale si spirituale a oamenilor, se face prin folosirea
metodelor psihologice de analiza, acestea permitand conturarea portre-
telor psihosociale ale interlocutorilor.

Jurnalistul identifica valorile morale si spirituale ale omului, anali-
zeaza starea lui sufleteasca, patrund in sfera lui emotiva etc., lumea su-
biectiva a eroului fiind raportata la realitatea obiectiva in care el exista
si actioneaza ca actor social. Implicarea jurnalistului in lumea interioara
a omului si mediatizarea acesteia este justificatd daca este de interes
public si daca nu dauneaza personajului sau celor apropiati lui.

Astfel, ne raliem opiniei ca existd un ,,suflet colectiv’ asa cum
mentiona Serge Moscovici [3]. El a presupus ca exista un ,, suflet colec-
tiv” de facturd inferioard, instinctual, capabil doar de rationamente ru-
dimentare, si a atribuit multimilor exclusiv un rol distructiv ( miscarea
national- socialistd, miscarea fascistd, Ku Klux Klan s.a.).

Tema pe care o propunem spre analiza, cea a fenomenologiei por-
tretelor psihosociale, se inscrie cu certitudine in problematica psiholo-
giei psihosociale ca sferd a relationala dintre indivizi, dintre indivizi
si grupuri si dintre grupuri, tema abordatd incipient de Cecilia Rid-
gewey [4].
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Putem afirma ca, portretele psihosociale, indiferent de natura lor,
au la baza transmiterea ideilor direct cat si prin intermediul mijloacelor
de comunicare in masa, aspecte pe care le vom analiza in mod gradual
si structural 1n tema aleasa de noi, in cadrul Conferintei nationale Cre-
tivitate in jurnalism.
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This topic of this article is related to the research thesis, belong-
ing to the author of this material [1, pp.12] that dealt with the students’
exposure to the SN (school newspaper) influences on their self-expres-
sion. Creativity is the way in which school students express themselves
in journalistic activity.Although there are multiple advantages the SN
fulfills, like democratic sense development, its situation today is in con-
stant fading. One of the reasons for it is the restriction of speech free-
dom that was imposed over the years on it. Today there almost isn’t
any interest in this field, not from the study side nor from the Ministry
of Education. The study purpose istoelevate the importance of speech
freedom at SN; preserve the SN at school as an important educational
tool.The study examined the freedom of expression in the SN and its
effect on students’ creativity over 3 main research periods’: 1. between
the 1970s - the end of the 1980s -SN operated in the informal frame-
work in middle schools as a social-political tool that grants expression
freedom and promotes democracy in the school [2, p.10], but it was
unable to achieve this goal due to the censorship imposed on it from the
principal and parents [3, p. 85] which depressed the students motivation
and creativity [4]. The research started to develop at this period with
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special interest in social aspects; 2. End of the 1980s-the beginning of
the 21st century- the SN began to operate within the formal framework
of school communication studies, established as an elective subject in
high school with a democratic attitude and expression freedom orienta-
tion [5, p. 7]. Although the SN’s prestige increased, the values of de-
mocracy and freedom of expression weren’t properly realized due to
the severe censorship and other reasons imposed [6, p. 29]. This harmed
the students’ motivation to integrate into journalistic activity. In other
cases, this provoked a lot of opposition from the students who some-
times petitioned the court [7, p. 65]. The study wasn’t developed at this
period; 3. 2006 - today (2023) - due to the 2006 big media crisis, the SN
was also influenced. At this period the research tried to prove the SN
values [8, p. 405] but these weren’t exercised, as censorship continued
to be imposed on it at SN. Some students did not give in and went to the
court to challenge the censorship and to receive journalistic rights [7,
p. 66]. In recent years, there isn’t almost no research on school journal-
ism besides an important American study [10, p. 393]. Today, many SN
transferred from the print to the digital format.

Creativity and among that Journalistic Creativity [11, p. 49] is the
way to express personal journalistic abilities (cognitively, effectively,
and behaviorally) in an original, innovative, flexible, practical and/
or theoretical way. The research correlates between the journalistic
students” motivation to create, and the expression freedom influence.
There is great importance to environmental influences on journalistic
work that may encourage it such as freedom of expression, coopera-
tion, interest, and budget. According to the studies, four media mes-
sage skills were included under media literacy using creativity: acces-
sibility, analysis, reflection, and creation [12, p. 71]. Media literacy
may contribute to cultivating an educational environment in which stu-
dents practice leadership skills, freedom of expression, conflict-based
decision-making, and consensus formulation [13, p. 345]. However,
according to the research, it was found that although there was an hon-
est ambition of the communication and journalism study programs to
realize the freedom of speech in school press -in practice it did not
always succeed [5, p. 5].
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The research is concentrated on the influence of the SN on the writ-
ers’ self-expression- regarding several factors such as creativity, moti-
vation and freedom of expression and the correlation between them.
For example, a correlation was found between the existence of freedom
of expression to improving cognitive skills due to creativity as think-
ing, learning, and writing. Another example shows that the freedom of
speech exists to elevate more positive feelings than negative ones. One
more example regarding the behavioral-social creativity shows there's a
correlation between the exposure of the writers to journalistic activity-
characterized by freedom of expression and the improvement of social
skills and motivation to volunteer.

The educational system and the research interest in the issues of
freedom of expression and creativity and their correlation to journalistic
activity is well-known but unfortunately its realization in the education
system almost didn't succeed nor within the journalism studies including
the SN framework. Moreover, censorship was often imposed on school
journalistic content instead of encouraging freedom of expression as an
important educational democratic value, which led to frustration on the
part of the students, lack of motivation, and damage to creativity and
further led to the decline of the SN. On the other hand, in certain news-
papers, where freedom of expression was relatively high, the student's
creativity, in cognitive, affective, and behavioral aspects, was developed,
which affected the success of the SN over the years. In recent years, SN
research has been absent, and the print SN has reduced greatly and be-
came mostly online. In recent years, isolated attempts have been made to
save the SN, but research has almost stopped completely except for sev-
eral American studies that started in the 80th through the 21th century
[10, p. 392]. In terms of expression freedom as a factor that encourages
motivation in journalistic activities, it is necessary to continue research-
ing and coming up with conclusions to practice in the education system.

Expression freedom in SN encourages motivation and creativity
at various levels among the students who are exposed to it, especially
among writers, and has a great contribution to them in the near and long
term in aspects with high civic and social awareness and activity; The
freedom of expression degree practiced in the SN is often low and the
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education system does not cultivate it; There is a correlation between
the freedom of expression in the SN and its effects on the students’
creativity in all influential aspects; According to the study [1, pp. 35-
63], media teaching contributes only partially to the development of
media literacy and democratic skills; The research that dealt with the
issues of freedom of expression in the school press is partial and did
not deal with all aspects such as the freedom of expression in the online
school press. Between recommendations we can include preserving and
cultivating the freedom of expression in the SN as a basic and demo-
cratic human right, continuing the expression freedom research and its
implementation in the SN, as well as developing and improving teach-
ing methodologies regarding SN and democracy attitude.
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