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ANDREI DUMBRAVEANU, PERSONALITATE A
INTERDICIPLINARULUI INTR-O LUME
IN SCHIMBARE

ANDREI DUMBRAVEANU, INTERDISCIPLINARY
PERSONALITY IN A CHANGING WORLD

Victor MOCANU,

doctor in sociologie, conferentiar universitar
Institutul de cercetari juridice, politice si sociologice
ORCID: 0000-0002-9967-9097
atitudinemd@gmail.com

Mihai POTOROACA,

cercetator stiintific

Institutul de Cercetari Juridice, Politice si Sociologice
ORCID: 0000-0002-2898-0093
mihailpotoroaca@gmail.com

Andrei Dumbraveanu este un om cu interese si activitati multila-
terale, despre acest fapt vorbesc si studiile pe care le-a efectuat, dar si
activitdtile de divers gen in care a fost antrenat de-a lungul vremii. Un
loc aparte le ocupa activitatile sale de cercetare stiintifica.

Prin aceasta prezentare vrem sa aducem recunostinta si aprecie-
re dlui Andrei Dumbraveanu, colaborator al Centrului Sociologie si
Psihologie Sociala al Institutului de cercetari juridice, politice si so-
ciologice al Universitatii din Stat din Moldova. Vom enumera atat
contributiile sale stiintifice, care sunt unele substantiale in activitatea
centrului, cat si calitatile sale personale pe care le-am remarcat, el
fiind un bun coleg si prieten.

Dintr-un interviu realizat cu domnia sa aflam ca primul semn
al viitoarei cariere in domeniul stiintei a apdrut dupd o conferintd
stiintifica unionald, unde Andrei Dumbraveanu a realizat un repor-
taj cu Serghei Radautan. Acesta i-a propus sa se inscrie la studii la
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aspirantura Academiei. Andrei Dumbraveanu i-a multumit, dar nu a
dat imediat curs propunerii fostului rector. Mult mai tarziu, in 1992,
a fost angajat prin cumul la Institutul National de Ecologie, condus
de lon Dediu.

In scurt timp, s-a apropiat sufleteste si de profesorul Cuznetov, un
adevarat parinte spiritual, care I-a determinat sa treaca din aria pu-
blicistica in spatiul cercetarii. In 1996, sub conducerea domniei sale,
a elaborat un studiu amplu al situatiei ecologice, sociale si umane in
regiunea terminalului petrolier si a portului Giurgiulesti, aflat in curs
de construire. Au decis impreund, ca studiul ar putea deveni o teza de
doctor si Andrei Dumbraveanu l-a prezentat la Institutul de Filosofie,
Sociologie si Drept al Academiei de Stiinte, unde a gasit sprijin si de
la profesorul Andrei Timus, membru corespondent al Academiei. Tot in
acel an, a fost admis in aspirantura, a extins baza metodologica si a
aprofundat aria cercetarilor. In iunie 1999, a sustinut teza de doctor in
sociologie, in fata Consiliului stiintific specializat de pe langa Institutul
de Filosofie, Sociologie si Drept al ASM, care a remarcat caracterul
interdisciplinar al cercetarii §i faptul, ca pentru prima data, la noi, au
fost utilizate filmarile observative in cercetarea sociologica.

Din 2001 Andrei Dumbraveanu activeaza in calitate de vicepresedinte
al Asociatiei Sociologilor si Demografilor din Republica Moldova, res-
ponsabil de relatii cu publicul. A stabilit relatii de colaborare cu soci-
ologi din peste 20 de tari si anume: Belarus, Roméania, Ucraina, Polo-
nia, Germania, Lituania, Letonia, Uzbekistan, Federatia Rusa s.a. in
fiecare an participa activ in calitate de membru al comitetului stiintific
de organizare a conferintelor stiintifice internationale si este respon-
sabil de editarea culegerilor de articole, elaborate in baza materialelor
conferintelor.

Este conducator de teza de doctorat la specialitatea 22.00.04: Structu-
ra sociald, institutii si procese sociale, membru al Seminarului Stiintific
de profil al Consiliului specializat de sustinere a tezelor de doctor si
doctor habilitat in sociologie.

A participat activ la elaborarea si implementarea proiectelor
institutionale si anume: 15.817.06.13F Constituirea clasei mijlocii in
conditiile transformarii societatii si asocierii Republicii Moldova la
Uniunea Europeana (2015-2019) (director de proiect: dr. V. Mocanu);
11.817.07.24F Evolutia stratificarii sociale in conditiile transformarii
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societatii si perspectivei de integrare europeand a Republicii Moldova
(2011-2014) (director de proiect: dr. V. Mocanu).

In ultimii ani a colaborat, in calitate de cercetitor superior, la imple-
mentarea Programului de Stat: 20.80009.1606.13 ,,Formarea si conso-
lidarea coeziunii sociale in Republica in contextul apropierii de Uni-
unea Europeanad” (01.02.2020- 31.12.2023) (director de proiect - dr.,
conf. cercet. Victor Mocanu). In cadrul acestui proiect a elaborat 15
lucrari stiintifice atat in strainatate, cat si in Republica Moldova, pu-
blicate in baza materialelor prezentate in cadrul conferintelor stiintifice
internationale, totodatd datele obtinute In urma cercetarilor au fost utili-
zate Tn expunerea unor prelegeri universitare didactice. Rezultatele cer-
cetarilor au fost prezentate in forma de comuniciri si rapoarte in plen. in
cele patru volume de culegeri publicate in cadrul proiectului, a elaborat
articolele: ,, Solidaritatea sociala: forme si manifestari”, ,, Solidaritatea
si coeziunea sociald in Republica Moldova in contextul pandemiei CO-
VID-19”, ,, Parazitismul factic — fenomen de uzurpare a coeziunii socia-
le”, ,, Capitalul uman — sursa sustenabila de coeziune sociala”.

Actualmente activeaza in cadrul subprogramului 01.05.01 — ,,Secu-
ritatea nationala a Republicii Moldova in contextul aderarii la Uniunea
Europeana: abordari juridice, politologice si sociologice” (2024-2027)
(director de proiect dr. hab. Serghei Sprincean).

Colaborand cu dlui Andrei Dumbraveanu de-a lungul anilor am re-
marcat caracterul sau interdisciplinar si multilateral de a aborda proble-
mele pe care le analizeaza. Acest caracter se datoreaza si studiilor pe
care le-a efectuat. A absolvit la inceput Institutul Politehnic ,,S. Lazo”
din Chisinau, Facultatea Electrofizica si Facultatea de Profesii Sociale,
(studii la zi), specialitati: inginer constructor — tehnolog de aparataj ra-
dio-electronic, conducator de teatru de amatori.

In al treilea an de lucru la televiziune, a acceptat studiile postuni-
versitare superioare, serale, de doi ani, in jurnalism si management al
institutiei ideologice la Universitatea Marxist-Leninista a Comitetului
Central al Partidului Comunist din RSS Moldoveneasca, indrumatorul
grupului fiind Gheorghe Gorincioi, iar colegi avandu-i pe Alexandru
Schentrea, corespondent la ,,Moldova Socialista”, lon Proca, sef de
sectie la revista ,,Femeia Moldovei”, Sergiu Manea, redactor-sef ad-
junct la ,, Tinerimea Moldovei”. Mai tdrziu, a facut studii postuniver-
sitare de doi ani in domeniul regiei filmului documentar, organizate de
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scriitorul si cineastul Anatol Codru, presedinte al Uniunii Cineastilor
din Moldova, in cadrul Ministerului Culturii si Cultelor din Republica
Moldova si in colaborare cu Academia Teatru Film ,,I. L. Caragiale”
de la Bucuresti. A avut posibilitate, atunci, in 1991, sa aleaga intre
studiile postuniversitare diplomatice la Bucuresti, cu bursa din partea
Guvernului Republicii Moldova, si cele in domeniul cinematografiei,
a regiei filmului documentar. In mod constant nu se putea desparti de
televiziune si jurnalism.

Studiile doctorale le-a efectuat la Academia de Stiinte a Republicii
Moldova, Institutul de Filosofie, Sociologie si Drept, specialitatea so-
ciologie.

Aptitudinile sale sunt deosebite, este un bun publicist si un bun cer-
cetator, este un mare prieten al naturii, cunoscator al legilor ei, este si
un pedagog bun.

Este un om cu o vasta cunoastere a satului din Republica Moldova,
a istoriei si culturii locale. Caracterul multilateral 1i permite o abordare
complexa a realitatii, din mai multe perspective. Dlui tine mult si pune
valoare pe capitalul cultural material si cel imaterial al satelor, dar si al
propriei sale obarsii.

Putem aduce exemplu o secventa din interviu realizat cu dlui, in
care vedem cat de bine informat este despre propriul neam si propria
origine: ,, Parintii mei, mama Maria si tata Vasile au fost oameni de
tara cu radacini adanci in Trebisauti. Strabunelul din partea bunicii
mele de pe tatd — Cosma Rosca, care la inceputul sec. XX era primar
in sat, pe la 1900 a ridicat fiicei sale Anastasia — o casa mare ,,ca a ei
la nimeni” unde eu m-am nascut. Strabunica de pe mama - Agafia lui
Vartolomeu Bescupschi avea pamant si galbenasi (monete de aur, emise
de Nicolai al Il-lea, pe care imparatul intentiona sa le numeasca rus).
Ea ii spunea mamei: ,,Sa stii ca noi suntem razesi”. Strabunica a mai
avut o sord maritatd in Colicauti cu cineva de a lui Pidleac. lata, ca am
ajuns sd pierdem legaturile de neam. Eu nu cunosc pe nimeni din verii
de generatia a treia de pe linia mamei, care vin din Colicauti. In rest
astazi la Trebisauti am multe rude de gradul 4 sau 5, care nici macar
nu stiu cd suntem neamuri. In familia buneilor de pe mamd au ajuns
la maturitate, sase copii. Mama a avut doua surori si trei frati. Exact
la fel la tata: au ajuns la maturitate trei frati si trei surori. Si buneii in
familiile lor au fost cate 4-6 frati si surori.”
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Am putea spune Intr-un mod metaforic ca dlui Andrei este un om
care se afld la o intersectie de axe de cunoastere. Una are caracter tem-
poral, in perspectiva, deoarece porneste de la cunoasterea trecutului
pentru a-si cunoaste propria identitate in prezent si a avea o perspec-
tiva despre viitor. El surprinde tendintele din societate, din evolutia
tehnologica. Mentioneaza beneficiile, dar si pericolele ce ne pasc in
viitor, pentru a avea sansd de izbanda ca societate, ca neam, ca oa-
meni. Cealaltd axa are caracter interdisciplinar si priveste modul de a
aborda subiectele, de a scana si a interpreta aceasta realitate in schim-
bare, plecand de la premisele istorice, sociale sau tehnologice ale unui
fenomen sau proces si ajungand la incercari de a prognoza viitorul.
Cunostintele si aptitudinile acumulate de Dlui 1i permit s manifeste
o gandire strategica.

Ca exemplificare a celor expuse mai sus sunt si productiile de film
pe care le-a realizat dlui Andrei Dumbriveanu. In vara anului 2015,
sustinut de Pr. Octavian Mosin, conferentiar la Facultatea de Istorie si
Filosofie, preot-paroh al bisericii ,,intimpinarea Domnului” in cadrul
Universitatii de Stat din Moldova, impreuna cu istoricii Anatol Pe-
trencu si lon Negrei a organizat o expeditie Tn arhipelagul Solovetk, in
Marea Albi, la Manastirea Solovet. In urma acestei calatorii a rezultat
filmul documentar ,,Prizonieri ai fericirii”. Acesta a fost distins cu titlul
de Laureat al Festivalului International de Filme /Jninpo-cinema, Dne-
propetrovsk, Ucraina, in 2016.

DI. Andrei, prin capitalul intelectual si eruditia pe care a acumulat-o,
este omul potrivit de a reflecta lumea si societatea in schimbare. Traim
intr-o lume in care suntem in permanenta schimbare, initial a fost pe-
rioada de tranzitie de dupd 1991, in care s-au produs schimbari sociale
si politice. Acum suntem sub o altd provocare, cea a transformarilor
tehnologice.

Inci pe atunci cand lucra inginer la construirea si producerea apa-
ratelor radio intr-un Birou Specializat de Constructii la cea mai secreta
Uzina Militara din Moldova - ,,Semnal”, dlui Andrei Dumbraveanu a
inteles ca ,,prin tehnologiile pe care le stapaneste; omul poate sa-si
distrugd, leaganul, mediu care il inconjoara §i ii da viata, daca nu de-
odata in cdteva zile de razboi, atunci la sigur o poate face metodic, pas
cu pas.” Asa s-a nascut dragostea sa pentru natura, iar mai apoi a aparut
interesul pentru tema ecologica.
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Reflectiile asupra schimbarilor tehnologice care duc dupa ele trans-
formari sociale si psihologice a adus pe dlui Dumbraveanu in a cauta
puncte forte, acele pietre de fundament pe care oamenii s-ar putea spri-
jini pentru a trece prin aceste evolutii fara sa-si piarda propriul sine,
demnitatea de om si propria vocatie. In acest sens, dlui Andrei spune in-
tr-un interviu: ,, Chiar i atunci cand Omul va descoperi legi si va crea
tehnologii ca sa depaseasca gravitatia, sa dirijeze eruptiile vulcanice i
cutremurele de pamant, sa produca stele artificiale el totuna va ramdne
parte componentd a naturii — copilul lui Dumnezeu, Atotcreatorul celor
vdzute §i nevazute.”

In acest elan a inceput un proiect, care inca este in derulare, cel de a
realiza un film documentar despre Sf. Paisie Velicikovski, in care este
pus in valoare omul si vocatia sa spirituald, cea care le intregeste pe
toate.

In perceptia noastra, dlui Andrei Dumbriveanu este omul care uneste
trecutul cu prezentul, pentru a aduce sansa unui viitor mai bun, plin de
valoare. Iar acest fapt o face printr-o gandire sistemica bazata pe princi-
pii stiintifice. Si deoarece toate acestea nu trebuiau sa raméana inaccesi-
bile pentru oameni, soarta l-a adus si Tn domeniul jurnalismului.
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IN HONOREM ANDREI DUMBRAVEANU —
»INGINERUL” INDUSTRIEI AUDIOVIZUALE
DIN MOLDOVA

IN HONOREM ANDREI DUMBRAVEANU —
»THE ENGINEER” OF THE AUDIOVISUAL INDUSTRY
IN MOLDOVA

Vitalie GUTU,

doctorand, lector universitar
Universitatea de Stat din Moldova
ORCID: 0000-0002-8398-7909
vitalie.gutu@usm.md

HIngineria te invata sa gandesti in spatiu.
Ingineria te invata sa anticipezi lucrurile.

Te invata sd poti preveni catastrofele tehnice”.
Andrei Dumbraveanu

Intr-o lume in care tehnologia avanseaza rapid, iar tara noastra
cautd sa-si defineasca identitatea, chiar si dupa trei decenii, Andrei
Dumbraveanu a fost si ramane un spirit vizionar, cel care prin ambitie
si dedicatie a adus mereu schimbari in domeniile in care s-a remarcat,
astfel croindu-si drumul unui intelectual redutabil. Avand calificarea
de inginer-constructor-tehnolog radioelectronica, intotdeauna a stiut
si-si ajusteze demersurile pe directia potrivita. Intr-un interviu, An-
drei Dumbraveanu spunea cd prin faptul cd a invatat sa fie inginer
a inteles ca prin tehnologiile pe care le stapaneste, omul poate sa-si
distrugd, leaganul, pe de o parte, pe de alta — poate sa se reinventeze.
Tocmai de aceea, inginerul, ziaristul si profesorul universitar, Andrei
Dumbraveanu si-a schimbat traiectoria: de la ingineria electronicii a
ajuns sa profeseze ,,ingineria” audiovizuala din Republica Moldova.
Andrei Dumbraveanu a fost unul dintre primii jurnalisti care au initiat
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in tara noastra dezbateri despre protectia mediului, intr-o perioada in
care ecologia nu era o tema populara sau inteleasa de majoritatea. Prin
emisiunile televizate concepute si realizate de Andrei Dumbraveanu,
aducea 1n prim-plan impactul poluarii si al politicilor de dezvolta-
re necorespunzatoare asupra naturii, educand publicul telespectator
cu privire la necesitatea protectiei mediului. Andrei Dumbraveanu a
desfasurat o munca deosebita 1n televiziune si radio, creand si prezen-
tand programe educative si stiintifice. Prin aceste emisiuni, a furnizat
informatii accesibile despre stiinta si tehnologie, trezind curiozita-
tea in randul tinerilor si inspirandu-i sd urmeze cariere in domenii
stiintifice si tehnice.

Ave Natura — emisiunea reper semnata de Andrei
Dumbraveanu pentru audiovizualul autohton

Numarandu-se printre pionerii jurnalismului de mediu, Andrei
Dumbraveanu realizeazd emisiunea Ave Natura, difuzatd pe postul
public de televiziune ,,Moldova 17, acolo unde exploreaza diversi-
tatea naturald a Republicii Moldova si sensibilizeaza publicul cu
privire la importanta conservarii mediului Tnconjurator. Editiile tele-
vizate Ave Natura au oferit de fiecare datd o abordare profunda si
educativa asupra tematicilor ecologice si de protectie a naturii. Prin
intermediul reportajelor, documentarelor si interviurilor cu experti si
specialisti Tn domeniu, autorul emisiunii, Andrei Dumbraveanu, me-
reu a tinut sa arate impactul pe care activititile umane il au asupra
ecosistemelor locale, dar si initiativele si solutiile propuse pentru a
proteja fauna si flora autohtona. Stilul lui Andrei Dumbraveanu este
remarcabil prin modul in care combina elementele informative cu un
mesaj de constientizare ecologica, fiind un sustinator activ al valori-
lor sustenabile. Astfel, prin emisiunea Ave Natura, jurnalistul Andrei
Dumbraveanu reuseste sa creeze o punte intre stiinta si publicul larg,
ajutandu-i pe telespectatori sd inteleagd importanta biodiversitatii si
a ecosistemelor sanatoase. Emisiunea televizatd Ave Natura a devenit
un reper important in peisajul media moldovenesc, atragand atentia
atat a publicului din tard, cat si a celor preocupati de mediu la nivel
international.
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Impactul activitatii lui Andrei Dumbraveanu asupra
constiintei publice

Prin emisiunile si articolele de analizd, Andrei Dumbraveanu a aju-
tat la formarea unei constiinte publice orientate spre respectul fatd de
natura si protectia resurselor. Aceasta abordare a adus un impact real in
modul in care oamenii privesc mediul si resursele naturale, contribuind
la cresterea gradului de responsabilitate sociald. Astfel, prin dedicarea
sa fatd de adevdr si transparentd, si prin respectul fata de public, Andrei
Dumbraveanu a oferit un model de urmat pentru orice jurnalist. Integri-
tatea si respectul fata de meserie l-au consacrat ca o figurd emblematica
a jurnalismului din Republica Moldova.

Cu recunostinta, Vitalie GUTU,

Jjurnalist, lector universitar,

Facultatea de Jurnalism si Stiinte ale Comunicdarii,
Universitatea de Stat din Moldova
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FORMULA UNUI DESTIN FERICIT
THE FORMULA OF A HAPPY DESTINY

Mihai LESCU,

doctor in stiinte politice, conferentiar universitar,
Universitatea de Stat din Moldova

ORCID: 0000-0001-9837-6687
mihai.lescu@usm.md

Scurt CV

Andrei Dumbrdveanu — regizor, scenarist si publicist. S-a ndscut
la 24 ianuarie 1954 in comuna Tribisauti, raionul Briceni. Absolvent
al Facultatii de Electrofizica a Institutului Politehnic din Chisindu
(1976) si a Facultatii Regie Film Documentar din cadrul Cursurilor
Superioare de pe langa Ministerul Culturii si Cultelor a Republicii
Moldova si a Academiei de Teatru si Film ,,lon Luca Caragiale” din
Bucuresti (1992). Practica jurnalismul de mediu din 1978. Este fonda-
tor si vicepresedinte al Miscarii Ecologiste din Moldova (1990-1994).
Redactor - sef al revistei Natura (1994). Presedinte al Partidului Eco-
logist ,, Alianta Verde” din Moldova (2004). Activeaza la Compania de
Stat ,, Teleradio-Moldova” (1980-2004). Din 2004 - doctor in sociolo-
gie, conferentiar universitar la Departamentul Teoria si Practica Jur-
nalismului, FJSC, USM.

Membru al Uniunii Jurnalistilor din Moldova (1981). Membru al
Uniunii Cineagstilor din Moldova (1996). Membru al Uniunii Autorilor
si Realizatorilor de Film din Romania (2004). Membru al Uniunii Jur-
nalistilor Profesionisti din Romdnia (2014). Laureat al Premiului Aca-
demiei de Stiinte a Moldovei, Diploma ,, Meritul academic” a Academi-
ei de Stiinte a Moldovei, Laureat al Festivalului Republican ,, EcoFolc
Film”, Medalia ,, Crucea verde pentru merit”, Gradul 1.

L.
Cu Andrei Dumbraveanu, publicist, cineast, doctor in sociologie,
actualmente conferentiar universitar la Facultatea Jurnalism si Stiinte
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ale Comunicarii, ne-am cunoscut mai bine pe la sfarsitul anilor 780 ai
secolului trecut. Lucram in acea vreme Secretar responsabil al Uniunii
Jurnalistilor din Moldova si el, alaturi de scriitorul Gheorghe Malar-
ciuc, ziaristul Alecu Renita si alti cativa oameni de creatie din presa de
limba rusa de la noi, facea parte din grupul de initiativa pentru fondarea
Miscarii Ecologiste din Moldova.

Grupul de initiativa, chemat de avantul restructurarii, a transparentei
si schimbarilor democratice de atunci, venise la Uniunea Jurnalistilor cu
ideea fixd de a ,,reanima”, in baza jurnalistilor de mediu din publicatiile
periodice republicane, Sectia Ecologie.

Contrar faptului ca am neglijat atunci indicatiile celor de ,,sus” de a
»~marginaliza” initiativa ,,verzilor”, dind unda verde intentiilor colegilor
de breasla, ulterior fiind chemat la CC al PCM pentru a da explicatii in
acest sens, am mai fost si criticat, din ,,inertie”, de Gheorghe Malarciuc
in ,,Literatura si Arta” cum ca ,.tin linia ideologica” a partidului.

Indispus, ma gandeam atunci: unde dai si unde crapa si ca aceasta
este multumita..., dar a venit de m-a consolat A. Dumbraveanu, care
mi-a spus optimist, dar si meditativ, ca ,,asa-s scriitorii !”” si urmeaza sa
inteleg ca eu sunt unul, iar ei sunt mai multi si nicicum nu voi reusi ,,sa
fac voia tuturor ” Principalul, a constatat el, ,,este rezultatul: legitimarea
activitatii pe principii noi a Sectiei Ecologie”.

Astfel, Uniunea Jurnalistilor 1si mai ,,reanimase” la acea vreme Inca
o sectie de creatie-cea a jurnalistilor de mediu, in frunte cu scriitorul si
publicistul Gheorghe Malarciuc. Daca unele sectii de creatie ale Uniunii
Jurnalistilor dispareau, cé sd apara din nou peste un timp, sau erau co-
masate, primind altd denumire, Sectia Ecologie si-a mentinut activita-
tea, cel putin, pana in 2003, cand eu m-am retras definitiv din activitatea
UJM 1n favoarea activitatii didactice la Facultatea Jurnalism si Stiinte
ale Comunicarii. Intr-un articol stiintific, consacrat constituirii ziaristi-
cii de mediu din Republica Moldova, Andrei Dumbraveanu remarca in
acest sens: ,,Pleiada de ziaristi de mediu care a format Sectia Ecologie
a Uniunii Jurnalistilor din Moldova si a activat in presa si audiovizual
in deceniile VIII si IX ale secolului trecut a dovedit inalte simtaminte
patriotice, curaj si fermitate ITn munca de informare, constientizare si
sensibilizare a societatii privind problemele protectiei naturii si ale eco-
logiei, lasand in ziaristica moldoveneasca pagini de certa valoare, pu-
blicistica si documentara, cronici combative de adevar ecologist™[1].
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Or, din aceasta pleiada de ziaristi, la care se refera A. Dumbraveanu,
face parte si el, care s-a manifestat de-a lungul anilor ca bun profesio-
nist ce este in jurnalism si redutabil organizator al Miscarii Ecologiste
din Republica Moldova.

Acumuland initial deprinderi practice in calitate de corespondent
netitular la ziarul ,,Tinerimea Moldovei” (sef al Clubului Tanarului Sa-
vant) si la revista ,,Femeia Moldovei”, unde sustine o rubricd de me-
diu, Andrei Dumbraveanu, in anii 1980-2004, in calitate de angajat al
Companiei de Stat ,,Teleradio-Moldova”, isi manifesta deplin talentul
si aptitudinile de creatie, urcand toate treptele ce 1i asigurd calitatile
ireprosabile ale perfectiunii pe tairamul jurnalistic: redactor-sef sector
stiintd, scenarist, prezentator si autor, realizator a mai multor cicluri de
emisiuni cu tematica ecologista: ,,Plai natal”, ,Natura si noi”, ,,AVE
Natura”, mult apreciate de telespectatori.

Paralel, A. Dumbraveanu si-a manifestat si aptitudinile organizato-
rice, fiind vicepresedinte al Miscarii Ecologiste din Moldova (1990-
1994), membru al Colegiului de redactie al revistei ,,Natura” (1990-
1992), iar in anul 1994 - redactor-sef al acestei publicatii.

II.

Tot la acea vreme, cand dupa cativa ani de activitate didactica prin
cumul, eu am fost angajat prin concurs la FJSC, la initiativa lui M.
Guzun, seful Catedrei Jurnalism, la Facultate a venit si Andrei Dumbra-
veanu. Nu peste mult timp el se afirma plenar in activitatea Facultatii,
manifestand initiativa Tn mai multe sectoare vitale, devenind un lider de
opinie in randul membrilor colectivului. Initiativele lansate de el tineau
nu numai de aspectele organizatorice, dar si de cele didactice. El a pro-
pus mai multe discipline de predare pentru studentii de la jurnalism,
bazandu-se pe experienta de munca in domeniul televiziunii, devenind
sef al Departamentului Radio si Televiziune.

Andrei Dumbraveanu nu este numai un ,,Jansator” de idei la Fa-
cultate. El este si primul care incearcd sa le gaseasca aplicare practi-
ca. Elaboreaza curriculumuri la disciplinele pentru ciclul de studii de
Licenta, cat si la Masterat, cum ar fi: Jurnalism de mediu, Jurnalism de
televiziune, Arta discursului TV, Mass-media §i opinia publicd, Regia
produselor video, Scenariul produselor video, Post-productia filmica,
Narativul multimedia.
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Om, care iubeste/cunoaste natura, el se stradui sa ,,molipseasca” de
aceasta boala incurabila si membrii colectivului Facultatii. Propune ex-
cursii si deplasari de creatie (colective) la rezervatiile naturale din tara.
Au fost mai multe ,,descélecari” colective pe diferite itinerare ale me-
leagurilor noastre, dar vreau sa fac referintd la doua din ele.

Este vorba despre deplasarea cu intreg colectivul profesoral-didac-
tic la Rezervatia Naturald de Stat ,,Plaiul Fagului” a Podisului Cen-
tral al Codrilor, care este amplasata la 70 km nord-vest de Chisinau si
la un km sud-vest de com. Bahmut, raionul Ungheni, intre comune-
le Cornesti — Radenii Vechi si Temeleuti. Ghidul nostru, nimeni altul
decat Andrei Dumbraveanu, ne-a povestit cu lux de amanunte multe
»aspecte si momente”, cum ii place lui sa spund, despre aceasta biju-
terie naturald. Rezervatia in cauza, ca institutie cu profil de protectie a
mediului, este comparativ tAnara: in 1976, in baza Hotararii Sovietului
de Ministri al RSSM, a fost creata rezervatia silvo-cinegetica ,,Padurea
Rédeni”, care activeaza pe parcursul a doar 16 ani. Schimbarile de or-
din social-politic, care au avut loc in Republica Moldova in anii 90 ai
secolului trecut, au impus unele schimbari si in structura functionala a
rezervatiei. in baza Hotararii Guvernului Republicii Moldova din mar-
tie 1992 rezervatia silvo-cinegetica ,,Padurea Radeni” a fost reorganiza-
ta in Rezervatia Naturald de Stat ,,Plaiul Fagului”, sub denumirea care
functioneaza si in prezent.”

Noi ascultam cu viu interes marturisirile Iui A. Dumbraveanu, ex-
puse ca ,la carte”, iar acasd nu am putut rezista ispitei de a ma mai
documenta asupra problemei, convingdndu-ma de faptul ca numai un
om care iubeste cu adevarat natura, poate vorbi atat de entuziasmat,
cu cifrele pe fata, despre aceasta institutie cu profil de protectie a me-
diului si de cercetare stiintifica, devenit un ,laborator natural” pus la
dispozitia tuturor celor care sunt pasionati de stiintele naturii. In aceasta
ordine de idei, ,,Cu diverse teme de cercetare stiintifica se incadreaza
activ colectivele institutiilor de profil ale Academiei de Stiinte, ale cate-
drelor Universitatii de Stat etc. ...Rezultatele cercetarilor stiintifice sunt
expuse in editiile anuale ,,Analele naturii” ale rezervatiei, partial sunt
publicate in diverse reviste de specialitate, pliante, brosuri, monografii,
de asemenea sunt puse la dispozitia publicului larg prin intermediul
mass-mediei scrise si a audiovizualului. Este de mentionat ca, in baza
rezultatelor obtinute pe teritoriul rezervatiei, pana in prezent au fost in-
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registrate 947 specii de plante, 48 specii de licheni, 65 specii de muschi,
151 specii de ciuperci, 49 specii de mamifere, 142 specii de pasari” [2,
p. 9j.

Incerc sa fac o paraleld intre cele povestite despre rezervatia ,,Plaiul
Fagului” de catre Andrei Dumbraveanu si ceea ce este ,,scris in carte”,
convingandu-ma tot mai mult ca el este nu numai un ghid veritabil, dar
poseda si calitati neindoielnice de ,,enciclopedist”, mai cu seama atunci
cand este cazul de a povesti si discuta despre ,,potecile de Codru” ale
Moldovei. Or, colegul nostru in aceeasi masura si-a manifestat calitatile
mentionate mai sus de ghid si enciclopedist si atunci cand ne-am depla-
sat tot cu intreg colectivul facultatii pe itinerarul turistic Chisindu — Or-
heiul Vechi. Una e sa vii la acest ,,muzeu sub cerul liber”, cum am pro-
cedat de cateva ori, cu toatd familia, dar fara ghid, si, cu totul altfel stau
lucrurile cand 1l ai in preajma pe Andrei Dumbraveanu, care se simte
aici ca ,,acasd” sub aspect al informatiei ce o poseda despre acest com-
plex muzeal, care din 2009 prin Hotarare de Guvern este reorganizat in
Institutie Publica Rezervatia Cultural - Naturala ,,Orheiul Vechi”.

Ma tot intreb: de unde porneste aceasta dragoste pentru mediu din
partea colegului? Si cred ca urmeaza sa dau ascultare celor povestite
de el: ,,...In toamna anului cAnd eram in clasa a zecea, un elev a adus la
scoald un cocostrc cu aripa franta. Invatitorul Arapu mi-a zis fata de
alti copii: ,,Vezi animalul? Sa ai grija de el: il hranesti, il lecuiesti...; ca
va ierna la noi”. Si mi-a dat si cheile de la o incapere cu pereti grosi,
de caramida, unde se afla depozitul cu unelte pentru orele de munca si
lectiile de laborator pe teren. Nu puteam sa-1 refuz si am luat in primi-
re pasarea. Am format o echipd de elevi din clasele a saptea si a opta
si am avut grija de cocostérc tot asa ca de un membru al familiei cu
drepturi depline... L-am hranit cu peste, i-am tratat aripa cu verde de
briliant, am avut grija sa aiba apa, sa-i fie cald si curat. Primavara, cand
inverzeau copacii in lunca Prutului, l-am lasat sa se plimbe pe terenul
din spatele scolii. Intr-o zi, nu s-a mai intors la adapostul lui. Povestea
cocostarcului a circulat mult printre elevi. Cand, in anul urmator, am
revenit la o intdlnire cu absolventii, cineva mi-a povestit ca, in toamna,
atunci cand cocostarcii ,,se carduiau” in lunca Prutului, gata sa plece in
tarile calde, unul dintre ei a coborat in gradina scolii, s-a plimbat, de
parca ar fi cautat pe cineva, apoi si-a luat zborul si, facand cateva cer-
curi, s-a dus spre balta... Si azi imi staruie Tn memorie acel necuvantator

19



prieten al meu cu aripi, care se asociaza cu tot ce am mai scump: cu anii
copilariei, cu tarana de acasa, cu Draghistea...”

I11.

..Era intr-o toamna térzie, cu o dimineati cu promoroaca si frig. im-
preund cu Andrei Dumbraveanu mergeam de la ,,Casa Presei”, pe strada
Puskin, spre Universitate. Se prevedea o adunare la Facultate, la care
urma sa fie discutat si planul activitatii editoriale pentru urmatorii trei
ani. A. Dumbraveanu numai se angajase la Facultate, ,,doldora” de idei
si initiative. Propusese un curs de mediu pentru studentii de la jurnalism
si era pe cale de elaborare a curriculumului.

Frigul patrunzator ne ajungea pana la os, si, A. Dumbraveanu, ca si
gaseasca o explicatie situatiei de moment in care ne pomenisem, unde
zise constatativ: ,,Se vede ca am facut mult rau naturii, de se razbuna
atat de crunt pe noi!” ,,Probabil!”, am incuviintat eu.

...Atunci am aflat de la A. Dumbraveanu ca lucreaza la un Suport de
curs privind mediul ambiant pentru studentii de la jurnalism. El a ince-
put sd-mi povesteasca despre criteriile dupa care a structurat suportul.
Ascultam cu interes cat de patimas si cu cata dragoste povestea colegul
despre temele care si-au gasit reflectare in capitolele cartii, pentru care
cauta un titlu rezonabil.

,» Titlul cartii tale poate fi un joc fericit intre cuvintele: mass-media
si mediu”, - zic eu. ,,Ba nu!” - face el: ,,Mai potrivit mi se pare: mediul
si mass-medial!”...

Oarecum Tmpécat cu gandul cé a rezolvat problema cu titlul cartii,
con-drumetul meu a Inceput sa ma convinga de ce Suportul de curs
pentru studentii de la jurnalism va fi intitulat ,,Mediul si mass media”:
,Fard natura, fara mediu, nu ar fi nici mass-media!... Noi toti suntem
copiii lui Dumnezeu!” Pana am ajuns la Universitate, cunosteam de
acum amanuntit denumirile celor sase capitole si aspectele de baza lua-
te in dezbatere de autor, propunand la adunare ca Suportul de curs sa fie
inclus in planul editorial al FISC.

Apoi, cand Andrei Dumbraveanu a prezentat manuscrisul pen-
tru discutie in cadrul sedintei Catedrei Jurnalism, am fost unul din
recenzenti, mentionand atunci, in dezbateri, ca textul este ,,Scris la fron-
tiera dintre studiu teoretic si indreptar, depasind cadrul unor meditatii
si reflectii privind relatia omului cu mediul ambiant. In textul lucrarii
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si-au gasit imbinare reusitd munca de investigatie a ziaristului de mediu
si cea a omului de stiinta, ambele stapanite profesionist de Andrei Dum-
braveanu, care au rezultat, modest vorbind, intr-o microenciclopedie
a istoriei miscarii pentru eco-dezvoltare din Republica Moldova”. Am
mai accentuat atunci ca faptele si evenimentele selectate de autor sunt
expuse obiectiv si nepartinitor, cd lucrarea contine multe date despre
initierea miscarii ecologiste in lume, despre problemele ce stau in fata
celor care activeaza in domeniu, despre aspectele dezvoltarii durabi-
le in Republica Moldova. Am adus ca exemplu capitolele ce vizeaza
activitatea cronicarilor de mediu de la noi si cele intitulate ,,Vectorul
european” si ,,Pagini pentru dosar”, care se citesc cu viu interes. Tot
in timpul discutarii manuscrisului am mai spus ca el se impune ntai
de toate prin valorificarea experientei din domeniu, abordata de catre
oamenii de stiintd si de creatie, savanti, jurnalisti din audiovizual si
din presa scrisd, cineasti, scriitori — a problematicii privind protectia
mediului ambiant.

Ulterior am scris si postfata la Suportul de curs, pe care am intitulato
»Performantele unui cronicar de mediu”, din care reproduc in conti-
nuare un fragment. ,,Explorator al problematicii de mediu mai bine de
trei decenii atat in paginile presei, cat si in audiovizual, Andrei Dum-
braveanu, doctor in sociologie, a fost si este omul potrivit la locul/tim-
pul potrivit, care datoritd pregatirii sale teoretice si practice are dreptul
moral deplin de a investiga si a generaliza experienta in domeniu. Do-
vada concludenta e lucrarea ,,Mediul si mass-media”, scrisa interesant
si la cota maxima a indemnului inimii si daruirii, pentru studentii de
la FISC, protagonistii cursului Jurnalism de mediu, care urmeaza in
viitorul apropiat sd se incadreze plenar in miscarea pentru gestiona-
rea rationald a resurselor naturale, activitate despre care autorul spune:
»~Protectia mediului are loc la nivel global, caci ecosistemele, natura in
intregime cu apa si aer nu recunosc granitele intre state, de asemenea,
mediul reprezintd ambianta din imediata apropiere a individului, deci,
are si aspect local... Sunt puncte de pornire la formarea unui stil de
gandire sistemica a jurnalistilor de mediu” Si nu numai. Experienta si
concluziile privind abordarea de catre mass-media a problematicii de
mediu, care si-au gasit reflectare in lucrare, au o importanta valoare nu
numai didactica, dar si stiintificd in perspectiva examindrii raportului
mediu — mass-media” [3, p. 225].

21



Tot in recenzia respectivd mai mentionam ca in ilustra sa lucrare
,» Irandafirul de aur” scriitorul C. Paustovski, povestind despre carte si
frumusetea muncii omului de creatie, consemneaza: ,,0 carte te poate
impresiona extrem de puternic, cu singura conditie neaparata, ca cel
care o va scrie sa tinda spre adevar, sa creada 1n forta ratiunii, in puterea
salvatoare a inimii si sd iubeasca natura”. Din aceasta perspectiva ,,Me-
diul si mass-media” de Andrei Dumbraveanu este o lucrare stiintifico-
practica, care ne invatd nu numai cum trebuie sé scriem si sa abordam
problemele de mediu, dar ne mai transmite Tnsusirile omenesti de a iubi
natura si viat. Imi mentin si acum totalmente opiniile referitor la aceas-
ta carte, dar si privind la studiile si articolele scrise de Andrei Dum-
braveanu de-a lungul anilor de activitate stiintifica si didactica, care
se disting prin problemele care sunt luate in dezbatere, generalizarile
intreprinse si solutiile enuntate.

V.

Aria preocupdrilor de creatie a lui Andrei Dumbraveanu vizeaza
si domeniul cinematografiei. In scopul aprofundirii cunostintelor
de regizor al teatrului pentru amatori, pe care le-a obtinut pe cand
era student la Facultatea de Profesii Obstesti, el in anii 1990-1992
isi continua studiile la Facultatea Regie Film Documentar din cadrul
Cursurilor Superioare de pe langa Ministerul Culturii si Cultelor al
Republicii Moldova si a Academiei de Teatru si Film ,,Jon Luca Cara-
giale” din Bucuresti.

Pe aceasta cale lui Andrei Dumbraveanu i s-au deschis noi
posibilitdti de a se reproduce in calitate de regizor si scenarist de filme
documentare. Astazi, de la inaltimea anilor care i-au adus consacrare
si 1n acest domeniu, Andrei Dumbraveanu isi aduce aminte de un caz
mai mult decat paradoxal: ,,In timp ce copiii de varsta mea mergeau
la club ziua sa vada filme, eu nu intram 1n sala, caci aveam oroare de
imaginile si sunetul ce venea din intuneric. Nu stiam atunci ca filmul
si activitatea pedagogica vor deveni domenii apropiate inimii mele si
imi vor Insoti o buna parte din viata”.

Fire sensibild si receptivd la evenimentele si fenomenele care
ii asalteaza existenta, A. Dumbraveanu, deprins inca de pe bancile
studentiei ,,sd priveasca realitatea cu ,,ochii mintii”, cum repetd ade-
sea, Incearca si ,,toarne”, intai de toate, in imagini-document ,,aminti-
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rile brumei de deportati”, care mai sunt in viata, dupa ce au ,,infruntat
lagarele Siberiei de gheata din fundul Rusiei”, dar si a victimelor care,
contrat logicii vietii, au supravietuit foametei organizate de bolsevici
in tinutul nostru dupa rizboi. ,.In vara lui 2015, sustinut de Octavi-
an Mosin, conferentiar la Facultatea de Istorie si Filosofie, preot-pa-
roh al bisericii ,,Intimpinarea Domnului” in cadrul Universitatii de
Stat din Moldova, marturiseste Andrei Dumbraveanu, impreuna cu
istoricii Anatol Petrencu si lon Negrei am organizat o expeditie in
arhipelagul Solovky, iIn Marea Alba, la Manastirea Solovet, la care
au participat si profesori, si studenti. Manastirea Solovet a fost una
din primele cinci manastiri de frunte ale ortodoxiei in Imperiul Rus,
deschisa la Cercul Polar, in tinutul vikingilor, pe vremea lui Ivan cel
Groaznic. Manastirea Solovet a luat fiintd de rand cu o inchisoare
speciald, care a ramas sa fie pe langa manastire secole la rand, pana
prin anii 20 ai secolului trecut. Apoi bolsevicii, prin decret leninist,
au inchis manastirea si au lasat numai inchisoarea, transformand-o in
Alma-Mater a GULAG-ului. In timpul expeditiei in tinuturile unde au
fost deportati si basarabeni, am realizat filmari cu doua camere simul-
tan, operatori de imagine fiind Andrei Moraru, masterand si Ghenadie
Popescu, pictor-restaurator la Muzeul de Etnografie si Istorie Natura-
1a. Post-productia filmului a fost in intregime efectuata in Laboratorul
de Televiziune al Facultatii, de studenti, cu participarea cadrelor di-
dactice...”. Premiera lungmetrajului documentar ,,Prizonieri ai ferici-
rii” a avut loc la Chisinau, pe 24 martie 2016, in cadrul Conferintei
stiintifice internationale ,,Mediatizarea Adevarului Istoric: represiu-
nile staliniste/comuniste si impactul lor social”. Tot in acel an filmul
documentar ,,Prizonieri ai fericirii” a fost distins cu titlul de Laureat
al Festivalului International de Filme /[ninpo-cinema , desfasurat in
orasul Dnipro din Ucraina.

Adept al documentelor si adevarului istoric in procesul elabora-
rii scenariilor pentru filmele despre tragediile indurate de oameni in
GULAG-ul stalinist sau pe timpul foametei, A. Dumbraveanu este
ghidat de aceleasi exigente si in tratarea filmica a problematicii me-
diului ambiant. Punct de reper pentru el in elaborarea scenariilor si
a textelor - comentarii pentru filmele documentare servesc nu numai
cronicile, lucrdrile istorice si enciclopedice ale Tnaintasilor nostri, dar
si expeditiile, la care el participa, pe diferite itinerare ale meleagurilor
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noastre: pentru a afla/cunoaste starea lucrurilor la fata locului. Andrei
Dumbraveanu povesteste cu viu interes despre una din multele actiuni
in domeniu: ,,...Cu sustinerea Ministerului Mediului din Republica
Moldova, a Fondului Ecologic National, in colaborare cu Directia
Cultura a judetului Braila si Asociatia ,,Pro Democratia Club Braila”
am organizat tabara de vara in miscare ,,Jurnalisti pentru patrimoniu”
care a demarat la Manastirea Frumoasa, raionul Caldrasi si a finali-
zat pe insula dundreana Fundul Mare in Romania. Pentru prima data
noi, membrii expeditiei, Impreuna cu studenti ai Facultatii Jurnalism
si Stiinte ale Comunicarii de la Universitatea de Stat din Moldova si ai
Universitatii ,,Stefan cel Mare” din Suceava am editat un blog online
,AVE Natura, AVE Patria”, unde, in fiecare seara, erau postate imagini
si informatii referitor la monumentele naturii si culturii din itinerarul
expeditiei. Audienta a cuprins circa 8 mii de abonati din diverse tari:
Canada, SUA, Germania, Franta, Italia, Romania, Republica Moldova,
etc. La finele expeditiei, in comun cu istoricul literar, lector universi-
tar Vasile Malanetchi (editor), am lansat un numar special al revistei
»Atelier” cu materiale elaborate de studenti”. Or, anume atare actiuni/
expeditii, desfasurate sistematic de-a lungul albiilor raurilor Nistru si
Prut au facut sé creasca autoritatea jurnalistilor - ecologisti de la noi,
care, in anii ce s-au scurs de la ,,Podul de Flori” de la Prut sunt inclusi
in echipe de lucru interstatale, dar si neguvernamentale din Republica
Moldova si Romania, care au sarcina sa protejeze mediul ambiant.

Dragostea pentru naturd si pentru cuvantul publicistic, experienta
acumulata pe taramul Miscarii Ecologice din tara au facut din Andrei
Dumbraveanu un desavarsit profesionist al domeniului mediului si a
mass-mediei. Aceasta il ajutd si in activitatea creatiei filmice docu-
mentare despre naturd, despre cele mai interesante trasee turistice din
Republica Moldova si Romania, despre cele mai pitoresti localitati
si vetre stramosesti. Dovada 1n acest sens stau si titlurile documenta-
relor dumbravinene, care se disting prin diapazonul lor tematic, prin
calitatea ireprosabild a scenariilor si regiei, turnate la ,,Moldova-film”
sau la Televiziunea Nationala a Moldovei. Vom enumera doar cate-
va pentru exemplificare: Delirul blajinilor (1989), Toamna la Soroca
(1989), Despre rauri (1990), Lumina scrisului latin (1991), Drumu-
rile memoriei (1991), Delta Dunarii (1991), Doina Prutului (1992),
Fagaras (1992), Inelul de aur al Bucovinei (1992).
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V.

E sfarsit de vara. Insi la nordul Republicii Moldova, unde toamna
vine cu o saptdmana-doud mai devreme, de acum ninge. Ninge peste
satele si orasele raioanelor de nord. Ninge peste Prut, peste Draghistea
si peste Tribisautii din partile Bricenilor. Ninge si peste ograda parin-
teasca, unde si-a purtat pasii copildriei Andrei Dumbraveanu, cu fra-
tele Ion si cele doua surori — Roza si Ana, cu verii si verisoarele, cu
prietenii din copildrie...

Frunzele pomilor, atinse de bruma timpurie, se astern molcom pes-
te cararea din ograda, peste fundatia ce a tinut panad mai ieri peretii
casei parintesti. Toatd ograda e un covor multicolor imens, iar ninsoa-
rea pare sa nu aiba sfarsit. Frunzele se astern 1n staturi, ca niste file de
cronici ponosite de timp.

Andrei priveste la casa de vacanta a fratelui lon construita nu de-
mult, nitel mai intr-o parte de fundatia casei parintesti, apoi isi arunca
privirea indarat — spre foisorul pe care si-a pus in gand sa-1 termine
pana va pleca la Chisindu, deoarece au ramas zile numarate pana la
inceputul noului an de studii la Universitate.

Ar fi dus el la bun sfarsit constructia, dar i-au incurcat itele nea-
murile si prietenii, care l-au vizitat si, cum foisorul nu era gata, a
pregatit frigaruii la foc improvizat, iar taifasurile, la un pahar de
vorba, condimentate cu amintiri, iau cam furat multisor timp din
orele de munca. Insa si in aceste conditii ar fi sarbatorit de acum
inaugurarea foisorului, dacd pe parcurs nu i-ar fi venit in cap sa-i
extindd aria, ca sa aiba in el loc pentru cat mai multe rude si pri-
eteni, atunci cand se vor aduna la depdnat amintiri, la primavara.
Atat doar ca acum va trebui sd aduca de la baltd cateva brate bune
de stuf in plus, ca sa acopere foisorul, ca barne si scanduri au ramas
destule din casa parinteasca de o suta de ani, demolata recent, cat si
din materialele de constructie aduse de fratele lon, cand si-a ridicat
casa de vacanta.

Sus, din directia Draghistei, se aude falfait de aripi. A. Dumbra-
veanu isi atinteste privirile spre cer. ,,...Se carduiesc si cocostarcii!.
E posibil ca printre pasari sa fie si urmasi ai celui pe l-am oplosit pe
vremuri, o iarnd Intreagd. Cine stie ?! Numai purtand de grija fiecarei
pasari, fiecarui copac, putem fi siguri cad mediul va fi in siguranta. lar
de rand cu mediul ambiant vom fi in siguranta si noi !...”
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Cuprins de grija de a reusi in doua-trei zile ceea n-a izbutit intr-o
saptamand, Andrei Dumbraveanu, trece cu piciorul prin frunzele ce
s-au asternut peste locul, unde a ars focul improvizat. ,,Te uitd | Mare e
forta naturii! Au trecut doar cateva zile, de cand aici ardea focul, - face
el uimit, - da iarba din nou a rasarit!”

Stie el, cd numai pe locul unde ard amintirile, nu se poate asterne
nici frunza, nici iarba... Fiindca amintirile omului ard cu tot cu radacina
doar 1n inima lui.
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Discursul despre fiinta umana si problemele acesteia Tn complicata
tesatura” de relatii politice, sociale si culturale ale lumii de azi este
in vizorul cercetatorilor din diverse domenii: filosofie, psihologie, so-
ciologie, antropologie, stiintele comunicarii, arta cinematografica etc.
Cand ne raportdm la filmul documentar, invocdim numele regizorilor
acestei arte dinamice (Robert Flaherty, Dziga Vertov, John Grierson,
Joris Ivens, Leni Riefenstahl, Jean Rouch, Richard Leacock etc.), pu-
nand in valoare contributia lor la nasterea disciplinei umaniste — Antro-
pologia vizuald, consideratd drept o noua hermeneutica a omului si a
lumii sale.

In acelasi timp, daca privim lucrurile in plan diacronic, vom constata
ca antropologul american Margaret Mead (1901 — 1978) este, de depar-
te, cel mai ilustru nume al acestui incitant domeniu stiintific, care nu a
neglijat in investigatiile sale nici fotografia, nici cinemaul, altfel spus
imaginea, ale carei virtuti operationale urmau sa fie descoperite de catre
majoritatea antropologilor decat mult mai tarziu [1, p. 142]. Un exemplu
relevant in domeniu este monografia Nou/ film romdnesc. Un eseu de
antropologie vizuala a cercetatoarei Lucia Simona Dinescu de la Facul-
tatea de Litere a Universitatii din Bucuresti [2]. Ea a combinat perspec-
tiva antropologica cu studiul filmologic intru decelarea originalitatii
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estetice a ,,Noului val” cinematografic roménesc. Autoarea precizeaza
ca antropologia vizuald nu se referd, exclusiv, la filmul etnografic.
Reprezentantii acestei miscari artistice innoitoare (Nae Caranfil, Cris-
ti Puiu, Corneliu Porumboiu, Cristian Mungiu, dar si documentaristi
precum Thomas Ciulei, Florin Iepan, Alexandru Solomon) au apelat
la poetica realistd, teoretizata de criticul cinematografic André Bazin,
stilizand universul imaginar al filmului n tiparele unei realitati apa-
satoare, obsesive din perioada regimului comunist. Versiunile sumbre
ale unei vieti cotidiene ce parea fara de sfarsit, au determinat-o pe Lu-
cia Simona Dinescu sa readuca in actualitate o asertiune paradoxala a
celebrului regizor francez Jean Luc Godard, care specifica intr-o con-
semnare despre cinematografia actuala, in stilul sdu inconfundabil, ca
,realitatea este un film prost realizat” [3, p. 75].

Din pécate, in spatiul nostru de cercetare problemele date aproape
ca nu sunt studiate. Profesionistii culturii media care poseda anumite
competente in domeniul comunicarii audiovizuale, dar si specialistii
de formatie filmologica, nu manifestd un interes vadit pentru diso-
cierea productiilor de nonfictiune care fac uz de instrumentarul fin si
complex al investigatiei antropologice. In plus, multi documentaristi
basarabeni sunt refractari la explorarile antropologiei vizuale, cu
exceptia generatiei de aur a cineastilor moldoveni (Vlad lovita, Ghe-
orghe Voda, Pavel Balan, Anatol Codru) si — mai tarziu — Vlad Druc,
Dumitru Olarescu, Mircea Chistruga, Andrei Buruiana, Iulian Flo-
rea...

Intr-un documentar antropologic de calitate procesul de filmare este
in simbioza perfecta cu meticuloasa ,,cercetare de teren” (,,observatia
participativa”, care implica trebuinta de a deveni ,,un om al locului”),
realizatorii fiind nevoiti sa respecte cu sfintenie obiceiurile comunitatii,
intrucat chestiunile de ordin etic si deontologic reprezintd o conditie
sine qua non intru amalgamarea produsului audiovizual de factura
documentara drept realitate umana autentica.

Pe de alta parte, putinii nostri savanti (sociologi, istorici, psihologi
etc.) specializati In cercetarea antropologica si preocupati indeaproa-
pe de fiinta omeneasca in manifestarile sale ,,secrete”, simbolice, cu
adevdrat existentiale sau chiar ,,abisale”, cand e cazul, apeleaza inca
la ,,ustensilele” traditionale ale investigatiei etnologice — creion/sti-
lou, caiet, dictafon, aparat de fotografiat — si nu dispun de o anume
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pregatire in teoria si practica discursului audiovizual (ca modalitate
performantd de comunicare, documentare si interpretare a realitatii
umane).

Profesor-sociolog si remarcabil specialist in domeniul comunicarii
audiovizuale, binecunoscut cineast, domnul Andrei Dumbraveanu are
in palmaresul sdu multe productii cinematografice de factura docu-
mentard, Intre care: 22 de filme de nonfictiune realizate la Asociatia
AVE NATURA din cadrul Televiziunii Nationale (nominalizdm ciclul
»Manastirile Moldovei — Curchi, Rudi si Calaraseuca, dar si pelicula
din acelasi registru tematic ,,Cu Manole zece... biserici restaurate”,
seria documentar-artistica ,,Arii protejate” — Codrii, Paddurea Dom-
neascd, Prutul de Jos, lungmetrajul de nonfictiune ,,Prizonieri ai fe-
ricirii”, formidabila pelicula ,,Sergiu Radautan — portret de familie”,
precum si 6 documentare la Studioul cinematografic ,,Moldova-film”
— Delirul blajinilor, Despre rdauri si..., In pragul vietii, De suflet si
sanatate, Lumina scrisului latin si Hotar de lumina, filme realizate
timp de 4 ani — 1989-1993.

In cele ce urmeaza, vom face o succinti analizi a doua productii
audiovizuale realizate de scenaristul si regizorul Andrei Dumbravea-
nu — Delirul blajinilor si Lumina scrisului latin, consemnand cateva
repere pentru studiile de caz (documentarele) invocate, daca doriti.
Dar, mai intai, cateva informatii de context. Dupa incorporarea fortata
a Basarabiei In Uniunea Republicilor Sovietice Socialiste si crearea
RSS Moldovenesti, in perioadele de stalinism fundamentalist (1940—
1941, 1944-1951), au fost puse 1n practica trei valuri de deportari in
masa.

De fapt, in primul deceniu postbelic regimul totalitar comunist de
ocupatie a operat mai multe actiuni de amploare cu substrat coercitiv
si chiar diabolic: deportarea moldovenilor in Gulagul siberian, colec-
tivizarea fortatd si foametea organizatd. Aceste evenimente tragice,
fara precedent in istoria noastra, au fost camuflate timp indelungat,
fiind subiecte ,,tabu” atat pentru istoriografii sovietici, cat si pentru
creatorii din toate domeniile artei, literaturii si mass-media, orice
referinta la tematica si problematica in cauza fiind aspru taxata, criti-
catd si cenzurata.

Spre exemplu, un cutremurator film documentar — Delirul blaji-
nilor — despre foametea devastatoare indurata de locuitorii Moldovei

29



sovietice In anii 1946—1947, in care s-au atestat si acte de canibalism,
a fost lansat in premiera absoluta in cinematografele noastre abia in
anul 1989. Tandemul de creatie format din cineastii Mircea Chistruga
(un Inzestrat regizor, pentru care fiinta umana a reprezentat intotdeau-
na un camp prioritar de explorare filmicd) si Andrei Dumbraveanu
(scenarist si regizor el insusi, dublat de o pregétire profesionala aca-
demicd in investigarea sociologica) a colectat, cu rabdare si acribie,
multe documente si studii de caz inedite despre acest calvar, care a
decimat necrutdtor neamul romanilor basarabeni dintre Nistru si Prut,
precum si al comunitatilor etnice conlocuitoare, cu care moldovenii
au trait de-a lungul vremii 1n pace si buna intelegere.

Dincolo de remarcabilele sale virtuti cinematografice, acest docu-
mentar este un film-anchetd de o rara autenticitate, care rascoleste
profund memoria istorica si poate depune marturii indubitabile intr-o
eventuald declansare a unui proces al comunismului pe aceste paman-
turi napastuite. Scriitorul si criticul de cinema Gellu Dorian mentiona
cu justete, dupa vizionarea acestei pelicule documentare, ca Delirul
blajinilor ,ne reveleaza, prin intermediul unor marturii durute, fila
neagra a foametei postbelice. Ceea ce-1 preocupa pe autor nu sunt fap-
tele reale care se consumau in acel absurd genocid al anilor *46—47,
cat ecourile lor in sufletele martorilor sau, mai bine zis, martirilor.
Laconismul si sobrietatea filmului creeaza un contrapunct reverberant
cu intreg delirul macabru al naratiunii” [4, p. 42].

O secventa filmica cu totul revelatoare in economia filmului, de o
incarcatura dramatica sfasietoare se degaja In momentul cand rasuna
un cantec tanguit, aproape de bocet, interpretat de unul dintre martirii
acelor cumplite vremi: Basarabie frumoasd, / De trei ori ai fost mi-
reasd, Dar a patra ai fost arsa. / Of, of, mama mea, / Vai, sarmana
Basarabia...

In acest film documentar de mare risunet, cineastii Mircea Chis-
trugd si Andrei Dumbraveanu au avut mare noroc de omul din spa-
tele aparatului de filmat — nimeni altul decat operatorul Pavel Balan
— care a conferit imaginii captate un grad sporit de autenticitate si o
pronuntata dimensiune esteticd. Altfel zis, numai un film documentar
realizat profesionist devine obiect estetic, dar si artefact de analiza
antropologica in adevaratul sens al cuvantului.

Scurtmetrajul Lumina scrisului latin reflectd un crampei din ,,0di-
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seea luptei pentru limba romana” (de la acad. Mihai Cimpoi citire),
Andrei Dumbraveanu fiind unul din primii cineasti care a prezentat
imagini despre Congresul al IlI-lea al Uniunii Scriitorilor din RSS
Moldoveneasca (1965) —un punct de reper pentru Miscarea de emanci-
pare nationala a basarabenilor, intrucat au fost abordate in spatiul nos-
tru public probleme stringente ale stiintei, limbii si culturii nationale,
culminand cu corolarul acestora — propunerea de revenire la alfabetul
latin al limbii ,,moldovenesti”.

in celebrul volum Antropologie. Cinci introduceri, regretatul scri-
itor si profesor Vintild Mihailescu de la Scoala Nationala de Studii
Politice si Administrative (SNPSA) din Bucuresti a purces la scrierea
cartii sale pe urmele marelui etnolog si sociolog britanic Bronislaw
Malinowski (1884 — 1942) — ,.parintele observatiei participative” —,
care l-a definit pe antropolog ca un ,,om-orchestra”, unic in felul sau,
lansand totodata indemnul ,,inapoi la teren!” [5, p. 93].

Oare regizorul unui film documentar performant nu apartine
aceleiasi categorii umane, dacd nu chiar si profesionale?!

in loc de concluzii

Reflectiile din acest succint studiu, axat pe creatia cinematografica
a regizorului si scenaristului Andrei Dumbraveanu, ne demonstreaza
elocvent cd intre filmul de nonfictiune si antropologie existd numeroa-
se conexiuni si interferente, incepand cu procesul documentarii care
implica ,,un simt deosebit al terenului”.

Cel putin doua stiluri de film documentar vehiculate in cinema-
tografia actuald — Modul observativ (nascut in perioada anilor 1960,
odatd cu aparitia unor camere de luat vederi mai mobile, mai usor de
manuit in procesul Inregistrarii filmice) si Modul participativ (care se
caracterizeaza printr-o maxima interactiune dintre subiect si realizato-
rul filmului de nonfictiune) sunt absolut valabile si in cazul cercetarii
de tip antropologic.
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Péadurea este un ecosistem complex, un univers in care Omul se
regaseste ca un element, — creatie creatoare a naturii. Padurea este cos-
mosul mic unde clorofila frunzelor si a ierburilor perene, intre intuneric
si lumina ascunde puntile trecerii de la marele cosmos la cel mic, de
la roca vulcanica la solul fertil, de la focul Soarelui la focul din vatra,
de la duhul nevazut la apa vie, de la pustiu, — desertul crud si ostil, la
ambianta copacilor diversa, salvatoare si reconfortanta. Misterele padu-
rii au insotit permanent oamenii in cresterea si formarea lor ca indivizi,
au incetinit ori au grabit reactiile schimbarilor din mediul social. ,,Om
si copac sunt sortiti vesnici prin destinele lor asemenea, caci impreu-
nd au invatat cd pamantul acesta le apartine atata timp cat radacinile
lor, imbratisandu-1, il Impiedica sa se faramiteze” — remarca scriitorul
si publicistul bucovinean, regizorul si autorul de emisiuni televizate si
documentare consacrate padurii, Gabriel Cheroiu in culegerea de eseuri
,»La inceput a fost padurea”. Scriitorul enciclopedist si inginerul silvic,
si el bucovinean, Cezar Straton din Itcanii Sucevii, a scos in lumina
tiparului o ampla culegere de eseuri tematice, ,,Zeul Arbore”. Autorul
prezinta relatiile omului cu padurea de-a lungul vremurilor in credinte,
mituri, cutume si legi, caderi si urcusuri, impliniri si tendinte. In cinci-
sprezece capitole bine structurate cu un continut informational dens,
ancorat in realitate, sustinut de o bibliografie temeinicd Cezar Straton
traseaza itinerarul cdlatoriei in lumea padurii si pune in relatii destinul
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omului de a lungul ratacirilor lui spre mai bine si campul energetic al
padurii. Fiecare capitol prezintda semne de orientare pe taramul unde
imparat slavit e codrul: arborele ce a trezit la viatd pamantul; arborele,
Axa Lumii (mitologia padurii); a defrisa inseamna a civiliza; silvicultu-
ra romaneasca: inceputuri; planeta verde: un mit sfaramat; scrisori catre
Zeul Arbore; ,,pretul” naturii; padurea naturala, eterna matrice; oamenii
padurii; apocalipsa, acum?; omenirea, incotro?; semnele arborelui; re-
stituiri (primul cod silvic romanesc: ,,oranduiald de paduri pentru Bu-
covina” — 1786, cuvantul imparatului, politia silvica instructiuni pentru
padurari, padurea din punct de vedere particular si obstesc). Urmarind
firul narativ constatdm ca autorului 1i sunt aproape principiile cercetarii
sociologice a activitatilor antropice in mediul natural, a culturii si a
naturii, principii elaborate de Dimitrie Gusti si Scoala Sociologica de
la Bucuresti in anii interbelici. Cezar Straton sustine, cad omul este mai
mult ,,fiul arborelui” decat ,,fiul maimutii”, urmasul primatelor nascute
si ele in desisul padurii primordiale. In cunostinta de cauza autorul ne
conduce mai intai prin etnologia omului padurii ca sa vedem de unde
pornesc relatiile lui cu vesnicia, echilibrul si rezistenta lui, inchipuirile
sale datorate transferului de imagine de la cel puternic la cel slab. Bolta
cereasca e sustinuta de arborele cosmic. Autorul in sprijinul ideilor sale
aduce un colind cules in 1938, 1n una din expeditiile rurale la Poiana
Rusca, in Transilvania si publicat intr-un studiu de folclor, unde este clar
evidentiatd menirea arborelui ceresc: ,,La un brad mare si-nalt/ domnu-
lui Doamne!/ Ziua albd-a revarsat!/ La radicina bradului/ in mijlocul
iadului,/ La varful bradului/ In mijlocul raiului...” Astfel in mitologia
arhaica arborele ceresc patrunde si trece prin trei spatii: ale cerului, —
cosmosului si divinitatii; ale pamantului si oamenilor; ale Intunericului
si raului subteran. Arborele ceresc reprezintd conceptia daco-romana
referitoare la viatd si univers. Radacinile miturilor vin din adancurile
civilizatiilor preistorice. Arborele vietii 1-a ndscut pe Zeul Ra, Soarele
in imaginatia egiptenilor, sau Mithra, zeul luminii in mitologia persana.
Miturile vorbesc de supunerea omului preistoric fata de arbori si padu-
re, fatd de fortele neintelese, dar de care depindea existenta sa. E o pe-
rioada lunga a relatiilor ancestrale de frica fata de tot ce-i necunoscut si
misterios. Ea s-a manifestat sub stigmatul zeilor si poartd denumirea de
perioada stihiilor in relatiile omului cu natura. Crestinismul a marcat nu
numai relatiile de toleranta si dragoste a omului fata de aproapele sau,
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dar a schimbat si atitudinea lui fatd de naturd. Omul a devenit mai cum-
patat, catand sa inteleaga viata prin cercetarea si analiza fenomenelor si
a urmarilor lor. Apare perioada ascetica a relatiilor dintre om si natura,
care corespunde aparitiei unor tehnologii si tehnici mai perfectionare
de folosire a resurselor naturale, dar cu nivel scazut in relatiile de pro-
ducere. E perioada miturilor, legendelor si a raspandirii lor pe larg. In
aceasta perioada poporul roman a creat baladele: ,,Miorita”, ,,Mesterul
Manole”, ,,Gruia lui Novac”, apar basmele cu Sf. Duminica cea buna,
care are grija de lighioanele padurii etc.

In 1992, la Editura Uniunii Scriitorilor, in Chisinau apare ,,Padurea
—radacina sufletului”, coordonatori ai volumului fiind regretatul doctor
habilitat inginer Alexei Palancean, doctor inginer Dumitru Gociu, Ta-
tiana Marin si Grigore Alexseiciuc, coordonator” si redactor al culege-
rii, — scriitoarea Lidia Hlib. In prefatd autorii mentioneazi ci au facut
primul pas intru a spori interesul publicului pentru padure, care nu este
importantd numai prin lemnul ce-1 furnizeaza, ci si prin serviciile de
naturd ecologica, sanitara si estetica pe care le aduce societatii umane.
Cartea prezintd un miscelaneu atractiv format din articole stiintifice,
semnate de biologi, silvicultori, ecologi si scrieri despre padure ale oa-
menilor de litere, versuri ale poietilor renumiti, curiozitati si scheciuri
umoristice din viata padurii. Capitolul ,,Padurea in istoria romanilor”
prezintd materialele istoricului Constantin Giurescu si doctor inginer
silvic Cristian Stoiculescu. Elocvent autorii acestor materiale sustin ca
pentru geto-daci si urmasii lor romani padurea a fost scut si sabie. Con-
stantin Giurescu mentioneaza ca romanii au incercat de mai multe ori
sd cucereascd Dacia, dar n-au reusit din cauza padurilor de netrecut si
de temut. In anul 87, dupa Hristos Generalul Fuscus a suferit o mare
infrangere, fiind surprins de armata lui Decebal in mijlocul padurilor,
atunci a pierdut intreaga oaste, el insusi cizand in timpul bataliei. in
rizboaiele cu Imparatul Traian, in anii 101 — 102 si 105 — 106 dacii
au avut padurea drept aliat. Columna lui Traian ridicata de imparat la
Roma arata, cé locul luptelor era langé sau in paduri. Nu e de mirare ca
mult mai tarziu Alexandru cel Bun, bunicul lui Stefan cel Mare consti-
tuie primele branisti, arii protejate, ,,oprelisti de stricare a naturii”, unde
era interzisd vanatoarea si pescuitul, dobandirea arborilor, pasunatul
dobitoacelor. Si feciorul lui Alexandru cel Bun — Bogdan al Il-lea, de
asemenea si nepotul — Stefan cel Mare au luptat in adapostul padurilor.
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Cronicile vorbesc de biruinta lui Bogdan al II-lea de la Codrul Crasnei,
din 1450 si a lui Stefan cel Mare de langd dumbrava de la Lipnic din
1470. O biruinta stralucitd asupra lesilor a obtinut Stefan cel Mare in
Codrii Cuzminului in 1497, cand oastea craiului Albert a fost atrasa
intr-o cursa in padurea de fag, unde din timp copacii au fost intinati.
Lovitd din urma de moldoveni, iar din fatd de copacii lasati sa cada,
oastea polona a fost zdrobita. Dupa acea lupta Stefan cel Mare a injugat
prizonierii care au rdmas si i-a pus sé are un ogor pe cale 1-a Insamantat
cu ghinda. Cronicarul loan Neculce spune ca asa a aparut ,,Dumbrava
Rosie” de la Cotnari. Cronicarul mai vorbeste si de alte Dumbravi Rosii
de la Botosani si Roman. Din viata padurii Neculce prezinta un fapt
divers, dar care trezeste comentarii. La 12 septembrie 1699, intr-o zi
de marti la Nistru s-a ivit un urs mare si groaznic. ,,S-a strans oastea
si moldoveneasca, si munteneasca, si nu-l pute ucide. Si gonindu-l pe
Nistru cu un pod, se suisd in pod, si oamenii au sarit din pod 1n Nistru,
si multd grozavie facu. Cativa oameni s-au Tmpuscat, slobozind focul
sd-1 loveascad, si imbulzindu-sa oamenii se lovi ei in de ei. Nu era curat.
Trei patru ceasuri oastea I-au gonit si de abia l-au ucis”. Acest pasaj ne
dovedeste ca in padurile Moldovei, la Nistru se Intlneau ursi mari, iar
mai tarziu 1n sec. XIX, odata cu defrisarile masive, aceasta specie a dis-
parut din Moldova dintre Nistru si Prut. Constantin Giurescu prezinta
o marturisire a unui solii unguresti, care la 1587 pleca de la Suceava
spre pamantul Rusiei. Dupa ce a trecut Prutul, ardta un membru al ei,
in fata li s-a ivit o padure, pe care trebuiau s-o strabata, dar fiindca era
o padure de temut din cauza si a cazacilor, si a tatarilor, si a romanilor
care nu erau nici cu unii, nici cu altii si care savarseau acolo jafuri. Solia
a obtinut o garda din cinci localnici si cu totii bine Tnarmati au ajuns fara
primejdii pana peste Nistru. Nearatdnd numele padurii, posibil solia o fi
trecand prin Codrii Hotinului. In legitura cu domnia lui Petriceicu Voda
Ion Neculce aminteste de doi codri din Nordul Moldovei: unul intre sa-
tul Tataraseni si targul Cernautilor, iar celdlalt intre Hotin si Toparauti.

Miron Costin in ,,Letopisetul Tarii Moldovei de la Aron Voda incoa-
ce” (1675) pomeneste de Codrul Chigeciului, ,,pddure nu asea inalta in
copaci, ca copacii foarte putini santu, cum este deasa si rapoasa si de
spini mai mult decat de altu lemnu crescuta”. Navalitorii aveau frica sa
intre in Codrii Tigheciului unde in momentele de restriste se ascundeau
localnicii. Dimitrie Cantemir in Descriptio Moldavie prezintd o descri-
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ere elocventd a acestor codri unde copacii sunt atat de desi Incat nici
macar un om care merge pe jos nu poate Tnainta decat pe poteci cunos-
cute celor din partea locului. In Codrul Tigheciului, cum scrie Cante-
mir, oamenii sunt deosebit de viteji: ,,Mai Tnainte erau peste 12 000 de
locuitori, cei mai vajnici ostagi din toata Moldova, cum (la 1716 n.a.)
— dupa atatea lupte i maceluri au raimas de abia doud mii”. Cantemir
este de parerea ca in Tigheci, a fost o ,,republica”, o formatie prestatala,
asemenea acelor din Vrancea si din Campul Lung Moldovenesc. Padu-
rile au fost loc de refugiu si pentru séraci, si pentru bogati. Totdeauna
codrul a ramas frate cu romanul”. Isi dezbraca tara sanul/Codru — frate
cu romanul —/ De sdcure se tot pleacd/ Si izvoarele 1i seacd/ Sarac in
tard saracd! ” — Citam din Doina lui Mihai Eminescu.

Un diplomat francez la 1798 mentiona intr-un raport patru codri
imensi: Codrul Bacului, dintre Prut si Nistru, Codru lasilor, Codrul
Hertei si Codru din imprejurimile Petrei Neamt, care erau furnizori de
busteni si cherestea de export cu cdi usoare si ieftene pe apele curga-
toare sub forma de plute. Este timpul iluministilor. Epoca asceta pleca
in istorie. In viata de toate zilele vin tehnologii mai performate, care
faciliteaza accesul la resursele naturale, la producerea si consumul de
bunuri. Apare motorul cu aburi. In relatiile omului cu natura se produc
in ritm sustinut schimbari radicale, vin timpurile cuceririi naturii. Vine
0 epoca scurta in aspect, care porneste de la cazanul cu aburi si In doua
secole ajunge la reactorul nuclear. Este o epoca de intensitate dramatica
nemaiintalnita atat pentru mediul natural, cat si pentru mediul social. in
aceasta epoca padurile se afla printre primele ecosisteme care au suferit
cel mai mult cu urmari grave si in ecosistemul social-uman.

In 1854 Constantin Stamati Ciurea in studiul ,,Carpatii, Basarabia si
un rezumat istoric asupra cetatilor ei”, publicat in 1898, in limba roma-
nd, la Cernauti, in culegerea ,,Rasunete in Basarabia” remarca urmatoa-
rele: ,,Padurile Basarabiei s-au starpit cu o repeziciune inspaimantatoa-
re, si falnicii codri ce cuprindeau mijlocul Basarabiei pana la inceputul
veacului nostru, unde Bujor si Tabultoc, renumiti cavaleri ai codrului,
cantau doina haiducului si puneau pe calatori la dajdii, din acei codri
n-au ramas decat niste padurici becisnice, prin care suierd locomotiva
trenului, ce duce de la Chisindu la Ungheni”. Constantin Stamati-Ciu-
rea expune cauzele defrisarii masive a padurilor basarabene. In primul
rand e dezvoltarea excesiva, stihinicd a comertului international. Gu-
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bernia Basarabiei a fost prinsa intr-un lan{ comercial epuizant de resur-
se naturale si totodata de pauperizare a producatorilor agricoli. Un loc
important i-a revenit portului Odessa, situat aproape de sursele de cere-
ale, care aveau mare cautare pe piata londoneza. Cerinta de grau solici-
ta extinderea terenurilor agricole, ceea ce se intdmpla, in mare parte, in
baza nimicirii padurilor. ,,Veneticii, comercianti greci si evrei, veniti pe
mare cu nave umplute cu portocale si alamai, marfa coloniala si spiterii
incarcau navele desertate cu grau cumparat de la proprietari cu un pret
de nimica, pana la 32 de franci 384 de kilograme, ce-1 vindeau apoi la
Marsei si Londra impatri”. Lupta pentru cucerirea naturii a continuat si
pe parcursul intregului secol XX. In deceniul sase in societitile statelor
dezvoltate apar forte alarmate de consecintele nefaste pe care le provoa-
ca ,,cuceririle” naturii. Apare miscarea verzilor ce intruneste formatiuni
social politice care 1si pun drept scop protectia mediului si a omului ca
fiinta biologica creatoare in mediul social uman. Dezghetul provocat de
restructurarea si transparenta lui Mihail Gorbaciov a ridicat barierele
libertatii in Uniunea Sovietica si a facut sa prinda curaj miscarea verzi
in Moldova Sovieticd. In 1988 la editura ,,Literatura artisticd” din
Chisinau apare almanahul ,,Avertisment ecologic 88” — schite, articole,
reportaje, opinii, dezbateri, atitudini, sondaje, convorbiri privind ocro-
tirea naturii si a mediului Tnconjurdtor in Moldova, — alcatuitori Oleg
(Alecu) Renita si Alexandru Sefer. Lucrarea a aparut intr-un tiraj de
3000 de exemplare si prezenta rodul muncii de investigatii jurnalistice
si de constientizare a problemelor de protectie a mediului efectuate de
activistii Sectiei Ecologie de la Uniunea Jurnalistilor, formatiune con-
stituitd in 1983 sub conducerea publicistului, dramaturgului si cineastu-
lui Gheorghe Malarciuc. Este o aparitie mediatica de cotitura in publi-
cistica moldoveneasca, ce semnaleaza Inceputurile jurnalismului de
mediu combatant, dar in limitele admise atunci de partidul comunist.
Autorii materialelor jurnalistice sunt scriitori si publicisti notorii: lon
Druta, Gheorghe Malarciuc, Serafim Saca, Capitolina Cojevnicova, lon
Manascurta, Alexandru Gromov, Mihail Garaz, Nicolae Vieru, Aurel
Ciocanu, Mitrofan Vatavu, Oleg (Alecu) Renita, Alexandru Sefer, lon
Anton, Boris Vieru, precum si oameni de stiintd: lon Dediu, Vera Veri-
na, Simion Toma, Tatiana Burac. Un compartiment aparte este dedicat
padurii. ,,Ne-am nvatat sd vorbim frumos despre padurile noastre, ne
incumetam in unele publicatii sa comparam Codrii Calarasilor cu Padu-
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rile Elvetiei. Gasim metafore rare pentru padurile Orheiului, Cosnitei,
Rososenilor, dar se pare cd am deprins felul cantatului de cocos, adica
cantam cu ochii Inchisi si ni-i teama sa recunoastem ca aproape nu mai
avem paduri”. — Mentioneaza Iurie Colesnic in confesiunea ,,Cresti pa-
dure si te-ndeasa”. O analiza plina de nerv si addnc miscatoare a starii
padurilor o prezintd Gheorghe Malarciuc in schita ,,Recviem pentru
Unchiasul”, un model adevarat de jurnalism de mediu. ,,Avertisment
ecologic” 88 este primul almanah de publicistica literard consacrata
protectiei mediului si naturii din Republica Moldova. Numarul 88 mar-
ca anul editiei, deci alcatuitorii intentionau sa nu se opreasca la un sin-
gur almanah. Presa din Uniunea Sovietica intra Tn cdmpul libertatilor de
exprimare si publicistii de la Chisinau se vede cé planificau sa tina in
vizor problemele ecologice, de importanta vitald. Evenimentele politice
au evoluat atat de repede si intens, incat revenirea la valorile istorice,
spirituale, culturale au patruns efervescent in spatiul mediatic, stramto-
rand ecologia undeva. Au ramas credinciosi naturii amenintatd de
libertatile economiei de piatd, doar jurnalistii care la 1983 formasera
nucleul sectiei ecologie a Uniunii Jurnalistilor. In 1992 la Rio de Janei-
ro Organizatia Natiunilor Unite convoca Conferinta Mondiala pentru
Mediu si Dezvoltare la care au participat 107 sefi de state si 182 de
ministri ai mediului. Republica Moldova a fost reprezentatd de doctorul
habilitat in biologie profesor universitar, membru corespondent al Aca-
demiei de Stiinte a Moldovei — lon Dediu, ministrul mediului. Domnia
sa a semnat cinci documente de importantd mondiala: Declaratia de la
Rio privind mediul si dezvoltarea, document ce contine 27 de principii
determinante pentru drepturile si obligatiile statelor pentru a asigura
dezvoltarea si bunastarea popoarelor; Agenda 21, un volum amplu, in
care a fost inclusa Intreaga problematica a factorilor de mediu i masu-
rile ce trebuie intreprinse pentru salvarea civilizatiei; Declaratia privind
principiile ce se referd la gestiunea, protectia si dezvoltarea durabild a
tuturor tipurilor de padure; Conventia - Cadru a Organizatiei Natiunilor
Unite cu privire la schimbarea climei; Conventia privind conservarea
diversitatii biologice. Uniunea Sovietica disparuse ca stat de pe harta
lumii. Republica Moldova se declarase si era recunoscuta deja — un nou
sta suveran si independent. In relatiile Omului cu Natura incepea o noua
erd, cea a Dezvoltarii Durabile, care inseamna o crestere economica in
masura in care actuala generatie nu afecteaza interesele viitoarelor

40



generatii. Astfel in 1995 Presedintele Republicii Moldova, Mircea Sne-
gur, avand 1n vedere situatia ecologica alarmanta din republica, starea
fondului forestier, taierile masive si ilegale de arbori din paduri, din
fasii de protectie, de pe marginea drumurilor si din parcuri si in scopul
asigurarii respectarii drepturilor si obligatiunilor constitutionale ale
cetdtenilor Republicii Moldova privind protectia mediului inconjurator,
a emis Decretul nr. 27 din 13 februarie 1995 ,,Despre instituirea Zilei
Nationale de Inverzire a Plaiului: Un arbore pentru dainuirea noastra”.
In vederea executirii decretului prezidential, Guvernul Republicii Mol-
dova, la randul sau, a emis Hotararea Guvernul nr.157 din 14.03.96 cu
privire la masurile de realizare a Decretului Presedintelui Republicii
Moldovanr. 27 din 13 februarie 1995 ,,Despre instituirea Zilei Nationale
de Inverzire a Plaiului: Un arbore pentru diinuirea noastra”, document
semnat de Andrei Sangheli, prim-ministru de atunci, insotit de un plan
de actiuni concrete pentru acea vreme cu nominalizarea ministrilor res-
ponsabili, hotarare publicatd la 11.04.1996 in Monitorul Oficial Nr. 22.
Din acel moment emiterea de acte normative prezidentiale si guverna-
mentale consacrate inverzirii plaiului a devenit o norma inerenta a tutu-
ror presedintilor si a prim-ministrilor care s-au succedat la carma tarii.
S-a intamplat ca de la inceputuri chiar era dezvoltarii durabile sa fie
insotira de tehnologiile digitale, ce patrund in toate sferele vietii si In
primul rand in media si comunicare. Media digitala este usor accesibila
si reduce simtitor consumul de hartie, adica contribuie substantial la
salvarea padurilor. Institutiile publice si private apeleaza tot mai putin
la comunicarea pe suport de hartie. Fiecare institutie sociala dispune de
o0 pagina electronica si un serviciu media, are un fel de ziar departamen-
tal on line, unde este prezentata viata institutiei cu arhiva oricand dispo-
nibild. Vom reda extrase din comunicarile institutiilor statale,
organizatiilor guvernamentale, autoritatilor publice locale, in diversi
ani, selectate aleatoriu, ale participarii lor permanente la campania ,,Un
arbore pentru dainuirea noastra”.

Sambata, 15 noiembrie 2014, militarii Departamentului Trupelor de
Carabinieri au participat la Ziua Nationald de Inverzire a Plaiului. in
apropierea raului ,,Lunca Gastei” din sectorul Posta Veche, Chisinau au
fost plantati peste 250 de puieti de arbori si arbusti.

Sambata, 15 noiembrie 2014, Agentia pentru Protectia Consumato-
rilor a participat activ la actiunea: ,,Un arbore pentru dainuirea noas-
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tra”. Functionarii Agentiei, in decurs de cateva ore au plantat peste 200
arbori 1n preajma Garii Auto Sud-Vest.

Campania ,,Un arbore pentru ddinuirea noastra” s-a desfasurat la
31.10.2015. n acest scop au fost alocate mijloace financiare din Fondul
Ecologic National in sumé de 1 min. lei. Conform datelor Ministerului
Mediului urmau a fi sadite culturi silvice pe o suprafata de 548 ha, si exe-
cutate lucrari ce tin de regenerarea naturald pe o suprafata de 295 ha.

Valentina RUSU, sefa a Inspectiei pentru Protectia Mediului Soroca
comunica: 6 noiembrie 2018, aparatul Consiliului raional Soroca, co-
lectivul Intreprinderii de Stat pentru Silvicultura Soroca, sefii servicii-
lor desconcentrate in teritoriu, colaboratorii Oficiului teritorial Soroca
al Cancelariei de Stat au pus 2 hectare de ghinda in trupul de padure
Ocolina.

Campania nationald ,,Un arbore pentru ddinuirea noastrd” este
sustinutd de catre salariatii SA ,,Moldovagaz”, care au participat pe
2 noiembrie 2019 la plantarea in Ocolul silvic Harbovit a circa 1500
puieti de pin.

Ministrul Justitiei impreund cu echipa ministerului a participat la
lucrarile ,,Un arbore Pentru Dainuirea Noastrd”. La marginea satului
Branesti, raionul Orhei, pe o suprafata de circa 3 hectare au fost plantati
300 de puieti de nuci si stejar.

20 octombrie 2021, Ministerul Mediului anunta demararea campa-
niei ,,Un arbore pentru ddinuirea noastrd” si ca aproximativ 2,5 mili-
oane de puieti vor fi plantati in toatd tara. Ministra Mediului, [uliana
Cantaragiu preconizeaza lucrari de creare a culturilor silvice in fondul
forestier si regenerare naturald pe o suprafatd de 347 ha.

Timp de trei decenii de suveranitate si independenta autoritatile nu
cunosc cu exactitate cat se furd din Padurile Moldovei. NewsMaker
constatd, cd autoritatile au estimat amploarea taierilor doar dupa cerce-
tarile efectuate in perioada 2008-2016, datoritd programelor europene
regionale, intrucat timp de aproape 20 de ani, Moldsilva era unul dintre
cele mai Inchise sectoare ale economiei. Situatia a inceput sa se schim-
be in 2008, dupa implementarea programului ,,imbunitatirea aplicarii
legislatiei forestiere si a guverndrii in cadrul Initiativei Politice Europe-
ne de Vecinatate cu tarile din Europa de Est si Rusia”, care a functionat
pana la inceputul anului 2017, rezultatele caruia sunt utilizate pana in
prezent.
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Conform estimarilor noastre sumare efectuate in baza datelor din
arhivele electronice, timp de aproape trei decenii, in cadrul campani-
ei ,,Un arbore pentru ddinuirea noastra” prin munca voluntara au fost
plantate circa 11 mii hectare de padure. Ceea ce ar fi sporit gradul de
impadurire din fondul silvic cu circa 2%, cu cheltuieli de circa 30 mil.
lei suportate din Fondul Ecologic de Stat. Conform datelor Biroului
National de Statistica se observd o crestere a gradului de impadurire
incepand cu 2010 de la 11,1 % la 11,4 % pana in 2020. Este o diferenta
mare intre datele raportate dupa fiecare campanie anuald de inverzire a
plaiului si starea de fapt a lucrurilor. In fiecare an presa fascina publicul
cu numarul de puieti saditi si de persoane iubitoare de natura, care au
lasat in zi de toamna orasul, casele lor calde si au mers pe coclauri sa
pund sau sa semene padure. Frumoasa, nobila si civica actiune de soli-
darizare si de dragoste pentru natura ce dura timp de o zi 1n fiecare an.
Pentru ca dupa acea zi oamenii cuminti in mod organizat reveneau la
casele lor, uitand repede, ca undeva au lasat pe seama pamantului niste
puieti firavi asemeni copiilor noi nascuti. Nimeni nu mai avea grija sa
le dea apd pe timp de secetd, sd-i apere de capre si oi manate la pascut.
lar la alt an, un alt grup de la alta institutie mai Incerca pe acelasi loc sa
planteze noi puieti. In presa entuziasmati n-am intlnit nici un material
analitic sau de investigatie care sa elucideze un fenomen social ecologic
de rasunet — manifestarea de masa, care devenea traditie, consfintita de
conducerea de varf a republicii — ,,Un arbore pentru dainuirea noastra”
si rezultatele ei. Jurnalistul de mediu dotat bine cu telefonia mobila si
antrenat Tn WWW renunta la traditiile infiripate in anii 780 ai seco-
lului trecut, pe care nici nu prea straduie sa le cunoasca de a descrie
metaforic evenimentele si a prezenta patimas, cu nerv durerea naturii.
In materialele de mediu de azi este mai putin prezent omul ca element
al naturi, inzestrat cu aptitudini si culturd ce transforma natura pentru
a-si face traiul mai bun, transformandu-se totodata si el ca fiinta biolo-
gica - spirituala. Aproape ca lipsesc articolele de analiza a deciziilor:
economice, tehnologice, de exploatare a resurselor naturale luate de
individ, de factorii politici si de unitatea sociald in conditiile schimbari-
lor climatice, a crizei energetice, a supraconsumului si urmarile acestor
decizii. Mai nou, acum mai bine de un deceniu in Republica Moldo-
va a aparut jurnalismul multimedia de mediu. E un inceput al unei in-
dustrii de comunicare de nelipsit dezvoltarii durabile. In campul lui la
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Chisindu se evidentiaza Ecopresa, o platforma media creatd de Asociatia
Jurnalistilor de Mediu si Turism Ecologic din Moldova cu suportul Su-
ediei (Embassy of Sweden in Chisinau). Ecopresa prezintd continutul
in rubricile — mediu la compartimentele: mediu, aptitudini, externe,
agricultura durabila, schimbari climatice, ecoturism, — evenimente: din
Mediu si Turism, conferinte, Intalniri, forumuri, ONG — energie ver-
de: surse alternative de energie regenerabild, biomasa, energie solara,
energie eoliand, noutati despre economia verde, eficientd energetica, —
ecolifestyle, — campanii: povesti din ecocomunitate, servicii publice de
calitate, protectia ariilor (ne)protejate, — multimedia: interviu, podcas-
turi eco, — jocuri: jocul informativ canalizaREA BUNA.

Aria tematicd a platformei este vastd si cuprinde domenii de actua-
litate pentru protectia mediului la nivel global si local. Structura de tip
magazin informativ gen de toate pentru toti prin design, ritm, imagine,
text si sunet cautd sd atraga un public cat mai numeros dupa catego-
rii de varsta, atat din spatiul urban cat si rural, desi e dovedit, ca prin
felul de-a reactiona la presa multimedia publicul cel mai mare se afla
in randurile celor ce n-au fricd de tot cei nou, adica incepand cu var-
sta prescolard si terminand cu cei ce invatd postuniversitar. In spatiul
digital al Ecopresei, unde textul este ilustrat cu imagini fotografice,
sustinute de secvente filmate si interviuri sonore se regaseste si padurea
noastra cu minunile si durerile ei. ,,SalcAmul — specie invaziva. 1l plan-
tam sau nu?”, ,,(VIDEO) Copacii cu rddacina protejata asigura succesul
plantarii. Rezultatul mai multor proiecte confirma acest fapt”, ,,Apel sa
culegem ghinde de stejar: o initiativd de plantare a copacilor ne cere
ajutorul”, ,,Hainele in care mergem la padure trebuie sa ne asigure con-
fort si protectie. Expertii ne spun cum sa le alegem”, ,,Dronele in agri-
cultura si silvicultura: economisesc resursele si sunt mai prietenoase
mediului decat tehnica grea” — sunt titlurile materialelor cu tematica
silvicd mai recent publicate. Informativ cognitive, educativ formative,
enciclopedice in felul lor aceste articole se incadreaza in formatul mul-
timedia. Narativul lor valorifica potentialul noilor media si mobilizeaza
la actiuni si manifestari directe pentru a extinde fondul forestier, fasiile
de protectie, promoveaza implementarea noutatilor tehnice si a tehno-
logiilor performante in domeniul protectiei mediului. Totodata Ecopre-
sa poate beneficia din plin de oportunitatile tehnologiilor multimedia
de interactiune simultana cu publicul cititor. N-am observat pe pagina
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WWW a platformei in mod deschis aprecierile ale muncii jurnalistilor
din partea auditoriului. Concepute in urma documentarii virtuale, in bi-
roul redactional, Tn mare articolele consacrate padurilor poarta suflul
viu al naturii, caci Ecopresa colaboreaza cu ,,Arboretum. Live (Eol-
low the Root)”, platforma a organizatiei nonprofit Lurenom, condusa
de Alexandru Sainsus, promotor al activitatilor ecologice educationale
pe teren intre care si ale cultivarii de puieti pentru necesitatile silvi-
ce. Asemenea colaborari nu numai cd sunt binevenite intru extinderea
relatiilor mediatice de parteneriat ale Ecopresei ci sunt chiar inerente
in conditiile actuale de dezbinare a societatii. Putem supravietui numai
impreuna. Ecopresa a acumulat deja o anumita experienta in jurnalis-
mul multimedia de mediu, care poate si este necesar sa fie dezvoltata.
Capitalul uman de care dispune si, ce este foarte important, mostenirea
valorilor jurnalismului combatant de mediu, plaseaza Ecopresa in Repu-
blica Moldova printre platformele digitale de rezonanta sociald. Situatia
si prestigiu obliga. Ecopresa are potential si poate contribui in aspect
mediatic la solutionarea problemelor de protectie a mediului natural
si social prin investigatii jurnalistice profunde, prin dezbateri si mese
rotunde; prin actiuni de socializare, care direct ar putea sd cuprinda
paturile defavorizate, acei oameni ce, ca nimeni altii, traiesc indeaproa-
pe cu natura. Sunt un sir de oportunitati pe care Ecopresa ar putea sa
le dezvolte impreuna cu alte platforme ale ONG-urilor de mediu intru
reducerea poluarii si prosperarea dezvoltarii durabile, conform actelor
normative internationale la care a aderat Republica Moldova in parcur-
sul ei european.

Bibliografie:

1. Cneroiu, G. La inceput a fost padurea. Bucuresti: Editura pentru
Turism, 1990

2. Straton, C. Zeul Arbore. Suceava: Musatinii, 2004

3. Hlib, L. Padurea Raddcina sufletului. Chisinau: Editura Uniunii
Scriitorilor, 1992

4. Ureche, Gr., Costin, M. Neculce, 1. Letopisetul Tarii Moldovei.
Chisinau: Hiperion, 1990

5. Cantemir, D. Descrierea Moldovei. Chisinau: Cartea Moldove-
neasca, 1975

45



6.

7.

Stamati-Ciurea, C. Opere alese. Chisinau: Cartea Moldoveneas-
cd, 1957

Renitd, O., Sefer, Al. Almanah ecologic. Chisinau: Literatura Ar-
tistica, 1988

Galupa, D., Ciobau, A. si al. Taierile ilicite ale vegetatiei fores-
tiere in Republica Moldova: studiu analitic. Chisindu: Agentia
Moldsilva, 2011

46



CZU: 659.3:351.817:342.727(478)

MASS-MEDIA SI ACCESUL LA INFORMATIILE DE
INTERES PUBLIC

MASS MEDIA AND ACCESS TO PUBLIC INTEREST
INFORMATION

Mihai LESCU,

doctor in stiinte politice, conferentiar universitar,
Universitatea de Stat din Moldova

ORCID: 0000-0001-9837-6687
mihai.lescu@usm.md

Legislatia mass-mediei, ca si cea a libertatii de exprimare este re-
glementatd de un sistem Intreg de acte normative externe si interne.
Vom incerca sa exemplificam 1n acest sens. Din documentele externe
fac parte: Declaratia Universala a Drepturilor Omului (1948), Pactul
International cu privire la Drepturile civile si politice (1966), Conventia
Europeana a Drepturilor si Libertatilor fundamentale ale Omului
(1950), ca sa ne referim la cateva exemple. Din actele normative inter-
ne ale tarii noastre, ca exemplu, vom mentiona Constitutia Republicii
Moldova (1994), Codul civil (2002) si Codul penal (2002).

Desigur, numarul actelor normative externe si interne, care stau la
baza legislatiei mass-mediei este mult mai extins, la el adaugandu-
se permanent noi documente si prevederi, impuse intai de toate de
dezvoltarea vertiginoasa a tehnologiilor de comunicare si de infor-
mare. Este clar, ca doar unele articole ale actelor normative externe
si interne, enumerate mai sus, se raporteazd la domeniul la care ne
referim. Astfel, Declaratia Universald a Drepturilor Omului si Pactul
International cu privire la Drepturile civile si politice au ambele doar
articolul 19, unul de referinta, care prevede ca orice om are dreptul la
<...> libertatea de a cauta, de a primi si de a raspandi informatii si idei
prin orice mijloace si independent de frontierele de stat. Si Conventia
Europeand a Drepturilor i Libertatilor Omului prin articolul 10, care
fard a fi identic este foarte asemanator cu articolele 19 din celelal-
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te douda documente, amintite mai sus, stipuleaza: ,,orice persoana are
dreptul la < ...> libertatea de a primi sau de a comunica informatii ori
idei fara amestecul autoritatilor publice si fara a tine seama de fronti-
ere” (aliniatull) [1, p. 5].

Cand facem referinta la Constitutia Republicii Moldova in materie
de ,,acces la informatii” avem in vedere intdi de toate articolul 34 —
Dreptul la informatie, care stipuleaza: ,,Dreptul persoanei de a avea ac-
ces la orice informatie de interes public nu poate fi ingradit (aliniatul
1), tot asa cum din aria interesului nostru la obiect fac parte doar unele
prevederi ale articolelor din Codul civil, Codul penal, dar si din alte acte
normative interne.

Pana la inceputul anului 2024, mass-media de la noi in materie de
»informatie de interes public” 1si ordona activitatea conform Legii pri-
vind accesul la informatie (2000), care prin articolul 6 interpreta terme-
nul de ,,informatie oficiala”, egalandu-1 cu cel de ,,informatie de interes
public”.

Democratizarea societatii, inaintarea tarii noastre pe fagasul integra-
rii europene a solicitat noi prevederi legislative si in domeniul accesului
jurnalistilor si a maselor la informatiile de interes public. Or, adoptarea
noii legi a fost una dintre actiunile prevazute in Planul de actiuni pen-
tru implementarea masurilor propuse de catre Comisia Europeana in
Avizul sau privind cererea de aderare a Republicii Moldova la Uniunea
Europeana.

Proiectul Legii privind accesul la informatiile de interes public a fost
elaborat de Ministerul Justitiei si, ulterior, completat cu amendamente
pe platforma parlamentara. Acesta a fost consultat public cu peste 50 de
autoritdti si organizatii neguvernamentale.

Astfel, la 9 iunie, 2023 Parlamentul Republicii Moldova a adoptat
Legea privind accesul la informatiile de interes public 2], care a intrat
in vigoare la 8 ianuarie, curent, inlocuind Legea nr. 982/2000 privind
accesul la informatie. Subliniem faptul ca la momentul elaborarii ei,
Lege din 11 mai 2000 privind accesul la informatie, era relativ moder-
na, dar doud decenii mai tarziu ea nu mai corespundea standardelor
internationale si celor mai bune practici din domeniu. Printre principa-
lele deficiente, specialistii in materie remarcau ca ea nu acorda atentie
cuvenita transparentei proactive si are mai multe deficiente procedurale
in legatura cu accesul la informatii la cerere. Tot 1n acest context se atra-
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gea atentia asupra mecanismului slab de asigurare a respectarii dreptului
la informare, inclusiv lipsa unui catalog detaliat al incalcarilor dreptului
la informare care fac obiectul sanctiunilor, mecanismul ineficace de im-
punere a sanctiunilor 1n baza dispozitiilor Codului Contraventional si
ale Codului Penal, etc.

Noua Lege privind accesul la informatiile de interes public are cu
10 articole mai mult decat Legea din 2000. In cele 35 de articole ale ei
si-au gasit reflectare multitudinea aspectelor privind problematica acce-
sului la informatiile de interes public. In articolul 3 si-au gasit reflectare
cele 5 principii ale accesului la informatiile de interes public:

a) principiul oferirii informatiilor de interes public;

b) principiul obligatiei de a publica informatiile de interes public;

¢) principiul promovarii guvernarii deschise;

d) principiul facilitarii accesului la informatiile de interes public;

e) principiul transparentei sedintelor.

Articolul 4 al noii Legi explica ce reprezintd informatiile de interes
public: sunt toate informatiile detinute de furnizorii de informatii, indi-
ferent de suportul de stocare (pe hértie, in forma electronica sau in orice
alt format).

Prin articolul 19 al noii Legi este redus considerabil termenul de
examinare si solutionare a cererii: de la 15 zile lucritoare la 10 zile ca-
lendaristice, cu posibilitatea extinderii cu cel mult 7 zile calendaristice
in cazul in care cererea este complexa sau se solicitd un volum mare de
informatii si impune timp suplimentar pentru prelucrare (anterior, legea
prevedea extinderea cu 5 zile lucratoare).

Legea extinde lista subiectilor furnizori de informatii. In acest sens,
articolul 5 stipuleaza: ,,Furnizorii de informatii sunt: a) autoritatile pu-
blice; b) institutiile publice; c) Intreprinderile de stat si intreprinderile
municipale; d) persoanele juridice de drept privat controlate de furnizo-
rii de informatii prevazuti la lit. a)—c), in conformitate cu art. 203 alin.
(3) — (7) din Codul civil nr. 1107/2002; e) persoanele juridice de drept
privat care presteaza servicii publice, servicii publice de gospodarie
comunald sau servicii de decontare; f) intreprinderile energetice care
desfasoara activitati in domeniul gazelor naturale, al energiei electrice
sau al energiei termice; g) asociatiile profesionale si organele de auto-
administrare, constituite prin lege, ale profesiilor din sectorul justitiei;
h) partidele politice”.
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Dupa cum remarca expertii, Legea privind accesul la informatiile de
interes public mai are si alte prevederi novatorii:

1. promovarea transparentei proactive prin publicarea, din oficiu,
pe paginile web ale autoritatilor publice a unui spectru larg de
informatii de interes public;

2. instituirea Registrului cererilor de comunicare a informatiilor de
interes public, in care autoritatile publice, institutiile publice si
intreprinderile de stat sau municipale vor tine o evidenta separata
a cererilor de acces la informatie;

3. stabilirea unor prevederi speciale cu privire la examinarea si
solutionarea cauzelor judiciare privind contestarea actiunilor sau
inactiunilor furnizorilor de informatii;

4. instituirea unui mecanism de sanctionare si responsabilizare a
furnizorilor de informatii, care sa asigure respectarea cadrului
normativ [3].

Articolul 9 al Legii, care se refera la criteriul proportionalitatii limitarii
accesului la informatiile de interes public, stipuleaza in aliniatul (3): Inte-
resul public prevaleaza 1n special in cazul informatiilor a caror divulgare
va contribui la: a) dezvaluirea incalcarilor grave sau in masa ale dreptu-
rilor si libertatilor omului, precum si ale dreptului international umanitar;
b) dezvaluirea actelor de coruptie sau actelor conexe acestora; c) dezvalu-
irea potentialelor conflicte de interese; d) dezvaluirea achizitiilor publice
ilegale sau a cheltuielilor ilegale din bugetele publice; e) prevenirea si
dezvaluirea amenintarilor grave la viata sau sanatatea persoanelor; f) pre-
venirea si dezvaluirea prejudicierii mediului inconjuritor; g) intelegerea
unor probleme pentru care sunt elaborate politici publice sau desfasurate
consultari publice; h) asigurarea tratamentului egal in fata legii.

O alta prevedere a noii legi vizeaza informatiile cu accesibilita-
te limitata. Astfel, accesul la informatii de interes public poate fi li-
mitat daca dezvéluirea informatiei va prejudicia siguranta publica,
relatiile internationale, prevenirea sau descoperirea infractiunilor ori
contraventiilor, drepturile de proprietate intelectuala, secretul comer-
cial etc. Totodata, va fi interzisa limitarea accesului la informatiile de
interes public, care constituie date cu caracter personal referitoare la
activitatea profesionala a agentilor publici, precum: numele, prenume-
le, functia, studiile, experienta profesionald, remuneratia, conflictele de
interese, sanctiunile disciplinare nestinse [4].
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Dupa noi, pentru jurnalisti si institutiile mass-media sub aspect le-
gislativ prezintd interes Articolul 6 - Dreptul de acces la informatiile de
interes public, care prevede:

»(1) Orice persoana fizica sau juridicd are dreptul la accesul la
informatiile de interes public, in formele si conditiile prevazute de
lege;

(2) Furnizorii de informatii sunt obligati sa asigure accesul la
informatiile de interes public, in formele si conditiile prevazute de
lege”.

In opinia noastra, articolul in cauzi are un caracter universal, el nu
contine prevederi speciale de acces la informatii in legatura cu statu-
tul solicitantilor. Suntem de acord cu opinia specialistilor ca, nu exis-
td niciun temei legitim pentru a acorda drepturi speciale jurnalistilor
sau institutiilor mass-media, indiferent de rolul lor special in sporirea
transparentei organelor publice, investigarea neregulilor in functionarea
acestora, precum si asigurarea accesului rapid la informatii fiabile. Si,
totusi, este cazul sa subliniem ca, dupa noi, articolul 6 - Dreptul de ac-
ces la informatiile de interes public, ar urma sa vizeze, cel putin, doua
aspecte: dreptul jurnalistilor la informatie si dreptul publicului la mass-
media. Acest act ar fi fost in conformitate cu Hotararea de referinta a
Curtii Constitutionale a Republicii Moldova privind interpretarea artico-
lului 34 din Constitutie, in care Curtea a subliniat ca dreptul de acces la
informatiile de interes public are dubla natura, implicand atat dreptul de
a solicita, cat si dreptul de a primi informatii. (Vezi: Hotararea nr. 19 din
22.06.2015 privind interpretarea art. 34 alin. (3) din Constitutia Republi-
cii Moldova, cauza nr. 23b/201). Asupra acestor aspecte ale problemei
legate de accesul la informatia de interes public vom mai reveni.

Remarcam ca elaborarea si adoptarea noii Legi privind accesul la
informatiile de interes public este una din cele 9 recomandari formulate
de Comisia Europeana in Avizul sau privind cererea de aderare a Repu-
blicii Moldova la Uniunea Europeana.
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Unul dintre pilonii importanti ai oricarui sistem economic din orica-
re tard se bazeaza nu in ultimul rand pe un sistem educational puternic
si competitiv. Odatad cu aprobarea Codului Educatiei in 2014, precum
si a Strategiei Educatia 2020 de la acea vreme ei, tot mai atenta devine
examinarea procesului de instruire in toate domeniile de formare pro-
fesionala, pentru asigurarea calitatii in invatdmant. Astfel, Ministerul
Educatiei, Culturii si Cercetarii de la acea perioada a aprobat in septem-
brie 2020 Foaia de parcurs privind internationalizarea invatdmantului
superior pentru anii 2020-2025 [1], avand misiunea de a raspunde la
provocdrile din Invatdmantul superior privind calitatea pregatirii pro-
institutii de invatamant in procesul de pregatire profesionald. Univer-
sitatea de Stat din Moldova (USM) a fost una din primele institutii de
invatamant care s-a adaptat rapid noilor cerinte pentru a stabili legaturi
si parteneriate cu institutiile de invatamant de peste hotare in vederea
dezvoltarii mobilitatilor academice de instruire sau de predare, ceea
ce a Insemnat, in primul rand, apropiere de standardele europene si
internationale in domeniul invatdmantului superior. Internationalizarea
institutionald este unul din obiectivele strategice ale Universitatii de
Stat din Moldova, care se refera la:

= Participarea activa n programe si proiecte internationale de coo-
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perare universitard, in consortii la proiecte de cercetare cu finan-
tare europeana;

* Implicarea in retele de cooperare universitara la nivel european

si mondial;

= Intensificarea activitatilor in cadrul consortiului universitatilor

din RM, Roménia si Ucraina;

= Incheierea de parteneriate cu institutii de invatimant superior si

de cercetare de prestigiu din strainatate;

= Incurajarea cooperdrii cadrelor didactice si a cercetitorilor USM

cu partenerii din strainatate;

= Atragerea de profesori invitati, cercetatori de excelenta internati-

onala de la universitati si centre de cercetare de prestigiu pentru
activitati academice in cadrul USM;

= (Cresterea numarului de publicatii stiintifice in colaborare cu par-

teneri din strainatate;

= Participarea activa in proiecte internationale de mobilitate acade-

micd, inclusiv Erasmus+ [2].

Astazi, USM detine peste 200 de acorduri de colaborare cu institutii
de invatamant de peste hotare in cadrul programului de mobilitate aca-
demica al Uniunii Europene Erasmus+, spre exemplu, unul dintre cele
mai cunoscute programe internationale in domeniul mobilitatilor acade-
mice. Prin intermediul acestui proiect, studentii din Republica Moldova
beneficiaza in cadrul universitatilor din strdinatate de studii finantate de
statele respective, burse lunare, cazare in campusurile institutiilor, de
asistentd medicala in conditiile prevazute pentru studentii autohtoni. Nu
intamplator aceste programe de mobilitate academica devin din ce in ce
mai populare, iar la Facultatea de Jurnalism si Stiinte ale Comunicarii
(FJSC), USM numarul studentilor participanti la astfel de proiecte de
mobilitate academica a crescut substantial in ultimii ani, dublandu-se
chiar, ceea ce contribuie la imprumutarea si promovarea bunelor prac-
tici ale procesului de instruire din centrele universitare ale tarilor par-
tenere, precum si sporirea calitatii profesionale a tinerilor implicati in
astfel de proiecte. Programul Erasmus+ a fost precedat de un alt pro-
gram al Uniunii Europene, TEMPUS, care de asemenea a fost dezvoltat
in cadrul FJSC, USM la mijlocul anilor 90 ai secolului trecut, care
s-a materializat prin mobilitati academice studentesti si profesorale si
proiecte de dotare a salilor de studii cu echipamente necesare pentru
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desfasurarea procesului de studii in domeniul mediatic, ori lipsa echi-
pamentului modern necesar la acea vreme reprezenta o vulnerabilitate
in cadrul institutiilor de Invatamant superior din Republica Moldova.
Libera circulatie catre Occident prin intermediul Acordului de Asoci-
ere dintre Republica Moldova si Uniunea Europeana, semnat in anul
2014, a contribuit si mai mult la dezvoltarea noilor proiecte, nu doar in
domeniul instruirii, ci si Tn domeniul cercetarii, ceea ce a consolidat si
mai mult legaturile intre echipele centrelor de cercetare din Republi-
ca Moldova si tarile din Occident unde exista infrastructura dezvoltata
echipe din tarile spatiului ex-sovietic. Dincolo de deficitul de finantare
care exista in Republica Moldova in domeniul cercetarii, specialistii din
Occident au observat competentele inalte ale specialistilor din spatiul
nostru, responsabilitatea i asumarea sarcinilor in cadrul echipelor de
proiecte comune, iar acest fapt a fost unul cuceritor, pentru ca in ur-
matorii ani cadrele didactice ale USM au fost atrase in tot mai multe
proiecte de cercetare din spatiul european. Este vorba despre proiecte,
precum Orizont Europa finantat de Comisia Europeand, programul eu-
si calatorie catre centrele universitare de peste hotare au crescut consi-
derabil pentru studentii si cadrele didactice din tara noastra, mai rimane
a fi un deziderat al sistemului de invatdmant atragerea studentilor stra-
ini catre universitatile din Republica Moldova, tara noastra nefiind atat
de atractiva pentru studentii incoming. Unul dintre motivele principale
ale lipsei de popularitate este si numarul mult prea mic de programe
de studii cu predare intr-o limba de circulatie internationala. Lider la
numarul de programe de studii cu predare intr-o limba strdina este sin-
gura institutie publicd de invatimant superior in domeniul medicinii
din Republica Moldova, Universitatea de Stat de Medicind si Farmacie
Nicolae Testemitanu, care detine cel mai mare numar de studenti straini
la programele de studii ale universitatii. La Facultatea de Jurnalism si
Stiinte ale Comunicarii, cei mai multi dintre studentii strdini vin din
tari, precum Ucraina, Rusia, Romania, Cameroon, dar numarul lor este
mult prea mic pentru a constitui contingente suficiente pentru a crea
grupe academice formate doar din studenti straini. Limba de predare
pentru astfel de studenti rdmane a fi limba romana si limba rusd, or in
astfel de cazuri studentii strdini vor studia mai Intai una dintre aceste
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limbi pentru a accede la programul de studii. Universitatea de Stat din
Moldova ofera posibilitatea de studiere a limbi romane pentru studentii
veniti din alte tari.

La FISC, USM procesul de internationalizare cel mai des se reali-
zeaza prin intermediul urmatoarelor activitati:

= Mobilitate academica de staff si studenteasca;

= Participarea cadrelor didactice ale FISC in cadrul evenimentelor

stiintifice de peste hotare;

= Participarea cadrelor didactice ale institutiilor de invatdmant de

peste hotare la evenimentele stiintifice ale FJSC;

» [ncheierea de acorduri de colaborare;

= Participarea cadrelor didactice ale FISC in Comitetele stiintifice

si organizatorice ale evenimentelor stiintifice din Romania si vi-
ce-versa;

= Participarea studentilor la training-uri, scoli de vara, conferinte

peste hotare

Tarile in care n ultimii ani au ajuns studentii FISC prin intermediul
mobilitatilor academice sunt Romania, Belgia, Spania, Portugalia, iar
o datd cu semnarea de catre FJSC, USM in anul 2024 a acordului de
mobilitate academica prin intermediul programului international CE-
EPUS - program regional de mobilitati academice care se deruleaza in
Europa Centrala si de Est incepand cu 1993, se deschid noi oportunitati
de mobilitate de staff si studentesti. In unul dintre materialele publicate
anterior despre mobilitatea academica accentuam urmatoarele avantaje
ale mobilitatilor academice: ,,Principalele efecte benefice ale mobilita-
tii constau 1n cresterea calitatii studiilor prin perfectionarea metodelor
de predare — invatare — evaluare, modernizarea curriculei, armonizarea
programelor de studii cu cele europene, actualizarea materiilor predate
in universitati” [3 p. 100].

Evenimentele stiintifice de peste hotare la care participa cadrele
didactice ale FJSC reprezinta o altd modalitate de internationalizare a
legaturilor academice. In ultimii ani staff-ul didactic al FISC a avut po-
sibilitate sa participe la conferinte, congrese, mese rotunde, workshop-
uri, seminare in tari precum Romania, Ucraina, Polonia, Bulgaria, Ita-
lia, Franta, Kazahstan, Azerbaidjan s.a. Sa nu uitdim insa cd activitatea
de cercetare este una extrem de solicitanta care are nevoie intotdeauna
de timp, resurse, validare, extindere si capacitate. Cele mai multe dintre
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cercetarile din ultimii ani demonstreaza faptul ca activitatile de cerce-
tare sunt tot mai putin atractive pentru tinerii din Republica Moldova.
Motive are fi multiple: finantare insuficienta, exodul tinerilor spre alte
destinatii de trai, infrastructura precara, lipsa de sustinere si viziune
din partea autoritatilor guvernamentale asupra domeniului, etc. Nu ar
fi cercetatorii cei care sunt daca nu ar identifica si solutii pentru aceste
vulnerabilitati, dar, din pacate, nu intotdeauna solutia vine impreuna
cu resursa umana sau materiala de care e nevoie pentru ameliorarea
situatiei. Printre cele mai evidente solutii am putea identifica urmatoa-
rele: valorificarea potentialului cercetatorilor, prin implicarea acesto-
ra in sistemul de management de tard; debirocratizarea sistemului si
schimbarea formulei de salarizare; implementarea unor strategii de
motivare pentru a-i pastra pe cei consacrati, experimentati si deschisi
pentru schimbare si inovatie; acordarea facilitatilor din partea statului
in functie de contributia fiecaruia la dezvoltarea educatiei si calitatea
predarii; revizuirea indicatorilor de performanta. Deschiderea catre alte
spatii si destinatii de cercetare reprezintd, indubitabil, un succes pentru
orice cercetator si institutie, pentru ca impartasirea rezultatelor cerceta-
rii, probabil, reprezintd punctul culminant in acest tip de activitate, ori
tot rezultatele cercetarii iti pot conferi validare sau indemn catre perse-
verare, dar nicidecum descurajare.
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Anul electoral 2024 a fost unul extrem de dificil si de provoca-
tor pentru spatiul mediatic autohton, cu o avalansd de dezinformari /
naratiuni false si alte atacuri din arsenalul propagandei ruse, respectiv,
al razboiului hibrid declansat impotriva Republicii Moldova. A fost si
un test de rezistenta si eficientd, pe care cel putin unele institutii de pre-
sd din Republica Moldova l-au trecut cu brio, la aceasta etapa, impresi-
onand unele manifestari de solidarizare a breslei. Tinadnd cont de ceea
ce s-a intdmplat in campania electorald pentru alegerile prezidentiale
din toamna anului 2024, in Republica Moldova si in Romania, se pare
ca primavara anului electoral 2025 se anunta tot mai importanta.

In aceste conditii, discutiile despre respectarea corectitudinii lim-
bii romane 1n presa, despre avertismentele Consiliului Audiovizualului
(CA) 1n urma monitorizarilor efectuate privind tinuta lingvistica, par a
fi de prea mica importanta fata de efortul depus de reprezentantii mass-
media [1]. Or, o astfel de abordare ar fi gresita pentru ca, de fapt, este
redus la zero tocmai acest efort, fiind afectata credibilitatea institutiilor
de presa: nu vor fi luate in serios informatiile (oricat de importante nu
ar parea) daca sunt scrise / transmise cu greseli de gramatica: ortogra-
fice, de punctuatie, ortoepice, dar si de topica, de stil, de logica etc.
[2]. Astfel de texte pline de greseli nu vor fi preluate sau citate, in tara
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sau peste hotare. Ca sa intelegem reversul, e de neimaginat ca presa de
limba roméana ar prelua stiri din straindtate (de ex., in engleza, franceza,
rusé etc.), daca acestea sunt scrise cu o gramada de greseli: corecti-
tudinea informatiilor va fi pusa la indoiald. Prin urmare, cunoasterea
foarte buna a limbii este primul test pentru un viitor jurnalist, dar si un
exercitiu continuu, tinand cont de rolul important al reprezentantilor
mass-mediei in promovarea limbii romane [3]. Cercetatorul Ion Haineg
face referire la o declaratie a Uniunii Scriitorilor din Romania, publica-
ta in 2021, care isi exprima ingrijorarea fatd de degradarea continua a
limbii romane in spatiul public, dar si a nivelului cultural general [4].

In ultimii ani in spatiul roméanesc au aparut numeroase lucrari care
atrag atentia asupra celor mai frecvente greseli gramaticale, dar si asu-
pra unor capcane [5, 6, 7]. In timpuri in care se scrie si se vorbeste tot
mai mult, scria cercetatorul Ilie Rad intr-un articol despre ,,Starea limbii
romane, azi”, si numarul infractiunilor lingvistice este tot mai mare [8].
Revista 22 a publicat anterior un supliment cu genericul ,,Limba ro-
mana in mass-media”, care include o chestionare despre derapajele de
limba care deranjeaza cel mai mult, raportul dintre norma academica si
limbajul jurnalistic etc., la care au partcipat experti, scriitori si jurnalisti
din Romania [9]. La capitolul perle romanesti', un reputat colectionar
este scriitorul Radu Paraschivescu [10].

Date si analize. Traditiile de monitorizare a corectitudinii exprima-
rii In limba romana au fost reluate in anul 2022 in Republica Moldova,
prin decizia CA, dupa cateva etape preliminare care au avut loc in peri-
oada 2010-2011, incheiate prin publicarea ,,Ghidului de exprimare co-
recta”. In Romania, acest proces de monitorizare a durat 10 ani (2006-
2016). Ne vom referi, in continuare, la discutiile despre rezultatele mo-
nitorizarii din acest an a corectitudinii limbii romane in audiovizualul
din Republica Moldova (10 posturi de televiziune), precum si despre
modificarea Codului privind serviciile media audiovizuale, inclusiv a
art. 19, care vizeaza direct respectarea tinutei lingvistice a materialelor

Dincolo de cartea la care facem referire: PARASCHIVESCU, R. Noi vorbim, nu
gandim (noua colectie de perle romanesti), publicata in 2015 la Editura Humanitas,
trebuie sa reamintim si celelalte antologii precursoare, de acelasi autor: Fie-ne tarana
usoara (perle romanesti), Humanitas, 2006; Mi-e rau la cap, ma doare mintea (noi perle
de tranzitie), Humanitas, 2007; Muste pe parbrizul vietii (nou catalog de perle), Huma-
nitas, 2014.
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jurnalistice. De asemenea, o atentie aparte va fi acordata celor mai frec-
vente greseli si situatii de dificultate semnalate in presa [11].

In cadrul sedintei Consiliului Audiovizualului (CA) care a avut loc
la 29 noiembrie 2024 au fost facute publice rezultatele monitorizarii din
perioada 9-15 mai a 10 posturi TV din Republica Moldova. Potrivit de-
ciziei CA, aceste institutii nu au asigurat in masura deplind respectarea
normelor si, prin urmare, au fost sanctionate prin avertisment public.

Dr. hab. in filologie Viorica Molea a mentionat in cadrul sedintei
ca aceste eforturi de monitorizare reprezinta ,,0 misiune importanta de
sensibilizare si de avertizare privind problemele ce tin de utilizarea co-
rectd a limbii roméne in discursul public, precum este cel mediatic”.
Experta a subliniat ca ,,promovarea limbii roméne corecte reprezinta o
responsabilitate majora, constanta, pentru toti cei folosesc cuvantul si il
promoveaza prin intermediul mass-mediei”. Unul dintre membrii CA,
Larisa Turea, a pus accent pe responsabilitatea jurnalistilor, ,,care au
aceasta tribuna si care au datoria de a se exprima corect, pentru ca erori-
le de multe ori impiedica receptarea mesajului public”. Un alt membru
al CA, Eugeniu Ribca, a propus elaborarea unor propuneri de modifi-
care a art. 19 (alin. 2) a Codului privind serviciile media audiovizuale.
Presedinta CA, Liliana Vitu, a precizat ca aceasta monitorizare etapiza-
ta a mass-mediei reprezintd un exercitiu util si pentru membrii CA.

Greseli frecvente in mass-media din Republica Moldova. La Fa-
cultatea de Jurnalism si Stiinte ale Comunicérii a Universitatii de Stat
din Moldova, in cadrul orelor de curs la disciplina Norme si interpretari
gramaticale, am realizat monitorizarea presei in perioada 2021-2024
(septembrie - decembrie), impreund cu studentii, accentul fiind pus pe
textele jurnalistice, dar si pe analiza unor discursuri / declaratii vizate
de presa. Scopul acestor exercitii este de a dezvolta competentele de
exprimare corectd (orala si scrisd) in limba romana, a capacitatii de
analiza argumentatd a erorilor din presd. La incheierea cursului (dupa
exercitii repetate, teste de gramatica, analiza rubricilor de cultivare a
limbii, a rapoartelor de monitorizare a tinutei lingvistice), odata cu pre-
zentarea Lucrului individual studentii ajung sd cunoasca destul de bine
institutiile de presa, in special pe cea selectatd pentru studiul individual
(site-uri de stiri, portaluri, posturi tv).

La capitolul greseli frecvente in mass-media mentionam lipsa dia-
criticelor, care poate fi si suparatoare, dar care poate duce si la unele
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situatii amuzante sau jenante (fata / in loc fata / lui Macron); tehno-
redactarea — lipsa spatiilor sau, dimpotriva, spatii libere nejustificate,
plasarea gresita a unor spatii inainte de semnele de punctuatie, ceea
ce denota nu doar neglijenta, dar si lipsa de respect si de responsabi-
litate; romgleza sau abuzul de imprumuturi din engleza, adica un stil
de vorbire si scriere care poate sd ajunga la forme si expresii greu de
inteles; scrierea (gresita) a cuvintelor din titlu cu prima litera — ma-
jusculd (tendinta in cazul mai multor podcasturi din spatiul autohton
— eX. ,,Anastasia Nichita: Ce inseamna sa Nu Renunti? Nici Fractura
Nu A Oprit-o Sa Faca Istorie”), tendinta imprumutata gresit din limba
engleza etc.

Alte greseli deranjante se referd la indicarea gresita a prepozitiilor
in cazul oraselor sau tarilor (mai mult in limbajul colocvial decat in
cel jurnalistic): N si, respectiv, DIN se utilizeaza intotdeauna in cazul
tarilor - plec in Italia (nu la...), vin din Italia, plec in Franta, in China
etc.; LA si DE LA se scrie cand e vorba de orase — plec /a Roma (vin de
la Roma), plec la Bruxelles, la Paris etc.

In cazul verbelor, se scriu gresit diferite forme ale verbului a crea
(regula usor de retinut este ca se scrie cu doi de e numai in cazul for-
melor unde este litera z: eu creez, tu creezi, el/ea/ei/ele creeaza (modul
indicativ, timpul prezent), fu creeaza, nu sta (modul imperativ). La tim-
pul trecut si viitor formele verbului a crea se scriu doar cu un singur e
(eu am creat, tu vei crea etc.). Uneori verbul a vrea da batai de cap, mai
ales la persoana a Il-a sing. si plur.: corecte sunt formele tu vrei si voi
vrefi (gresit — tu vreai si voi vreati). Pentru unii, verbul a lua pare mai
complicat, desi formele corecte sunt ugor de retinut: eu iau, tu iei, el/ea
ia, noi luam, voi luati, ei/ele iau (modul conjunctiv — s ia).

O greseala grava de punctuatie, virgula intre subiect si predicat, este
printre cele mai frecvente. De multe ori, aceasta greseald apare din cau-
za izolarii gresite a apozitiei: ex. Rectorul USM, Igor Sarov a multumit
Departamentului (corect: Rectorul USM, Igor Sarov, a multumit).

Este nevoie de un pic de atentie la scrierea pronumelor demonstra-
tive (si a adjectivului pronominal demonstrativ) aceea sau aceia: fata
aceea (sing., fem.) si bdietii aceia (plur., masc.); aceea a raspuns la
timp; aceia au ajuns la timp.

Pot aparea greseli la pronuntarea unor numerale — corect este 1 (in-
tdi) septembrie (nu unu septembrie); doudsprezece mai; doisprezece
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copii (atentie la acordul dintre substantiv si numeral). In cazul indicarii
orei sau zilei se considerd corecte formele de feminin: ora doud, ora
douazeci si doua etc. Sau doua septembrie (forma corectd), doudspre-
zece octombrie, douzeci si doua noiembrie etc.

In cazul numeralelor, regula din jurnalism este cd de la 1 pana la 9
se scriu cu litere, de ex. Doud fete au traversat strada / Au fost aprobate
doua proiecte (si nu 2 fete / 2 proiecte). Sau — Pe sosea au trecut douda
masini (nu 2 masini). Sa nu uitdm nsd de exceptiile de la aceasta re-
gula: data se scrie cu cifre — 2 septembrie, 3 mai, 7 iunie etc. Varsta se
indica la fel, cu cifre, de la 2 pana la 9: un copil de un an, dar — un copil
de 2 ani, de 4 ani etc.

Uneori, si paronimele le dau batai de cap multora: familial / familiar,
oral / orar, scorul / socrul, imbina / imbuna, companie / campanie etc.

In ce priveste calchierile, cele mai frecvente sunt cele din limba rus:
forma gresita s-a primit (nu exista in limba romana verbul a se primi,
ci doar a primi), merge vorba (nu merge, ca nu are picioare — corect ar
fi este vorba); in dependentd de (corect ar fi in functie de); necdatind
la (corect — in pofida...); cu ziua de nastere (corect ar fi de ziua ta, cu
prilejul / ocazia zilei de nastere) etc.

Unele pleonasme apar zilnic in presa autohtona: la fel ca si — co-
rect la fel ca; pentru ca sd — corect pentru ca etc.), a aduce aportul
(din fr. — aporter, a aduce), a ingheta de frig - corect a ingheta; acum
3 ani in urma — corect acum 3 ani sau cu 3 ani in urma etc. O discutie
aparte este cea privind tautologiile si cacofoniile din presa, precum si
greselile de topica (ex. sedinta Parlamentului de azi, corect sedinfa de
azi a Parlamentului). Printre greselile frecvente mai poate fi numita
scrierea gresitd a unor nume strdine, abrevierea gresitd a unor cuvinte
(ex. pres. corect presedinte, bulevard - brd., corect bld.) etc.

Lipsa de acord apare adesea cand intre cuvantul determinat si cel
determinativ sunt intercalate alte cuvinte — desi regula este simpla si
usor de retinut: /ucrare (sing., fem) a studentului (ex. aceasta lucrare
extraordinara a studentului), lucrari (plur., fem.) ale studentului; om
(sing., masc.) al pamantului, oameni (plur., masc.) ai pamantului etc.

Dupa cum mentioneaza si Molea V., nu se poate vorbi despre o
imbunatatire vizibild a situatiei lingvistice la posturile TV din Repu-
blica Moldova, dar se atesta o ,,0arecare atitudine pozitiva, o miscare
productiva fatd de acest proces de imbunatatire a exprimarii corecte”.
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Experta a recomandat redactiilor sa gdseasca modalitati de imbunatatire
a tinutei lingvistice la posturile respective, prin motivarea jurnalistilor,
prin monitorizari interne sau prin schimburi de bune practici cu alte
posturi [12,13,14]. ,,Unii nu vad o problema in acest sens, considerand
exprimarea corectd un aspect secundar, dar experienta ne-a convins c4,
dimpotrivd, oamenii apreciazd un discurs corect, cizelat, coerent si se
inspird din acesta”, sustine experta, precizand ca toti cei care promo-
veaza limba literarda au o mare responsabilitate fata de ,,modul in care
comunica, prezintd informatia - de aceea sunt obligati sa exceleze in
acest sens”.

Grija fata de corectitudinea exprimarii in limba romana trebuie sa fie
o constanta a breslei si a institutiilor de presa.
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Tema supusa investigarii ,, Campania de informare. Campania elec-
torala. Agitatia electorala” are scopul de a arata si descoperi importanta
strategiilor electorale pentru comunicarea eficientd cu cetatenii, pentru
activitatile de agitatie electorald care sunt esentiale pentru a crea o co-
nexiune cat mai stransa si cu un efect cat mai puternic intre candidati
electorali si alegatori.

Prin aceste campanii, se urmareste nu doar prezentarea programelor
politice si a viziunilor candidatilor, ci si stimularea participarii active a
cetatenilor la procesul democratic, consolidand astfel fundamentul unei
societati informate si implicate. Prin urmare, In cadrul unei societati
democratice, alegerile reprezintd un moment crucial in care cetatenii
isi exercitd dreptul de a-si alege reprezentantii si de a-si exprima vointa
politica. Pentru ca acest proces sa se desfasoare in mod corect i trans-
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parent, conceptele de campanie de informare, campanie electorala si
agitatie electorala joaca roluri esentiale.

Campania de informare, campania electorala si agitatia electorala
asigura participarea activa a cetdtenilor in procesul democratic si in
consolidarea valorilor democratice din societate, acesta este si scopul
campaniei si agitatiei electorale, de a mobiliza oamenii intr-un numar
cat mai mare de a alege singuri viitorul pe care il vor avea.

Gradul de investigare a problemei la momentul actual, scopul
cercetarii. La momentul actual, importanta si scopul de elaborare a
prezentului demers stiintific, apare din intentia autorului de a releva in
prim-plan rolul si locul campaniei de informare, campaniei electorale
si agitatiei electorale intr-un stat de drept. Totodata este si necesitatea
stringenta de efectuare a unei analize ample referitor la esenta subiec-
tului cercetarii.

Materiale utilizate si metode aplicate. In procesul elaboririi arti-
colului stiintific ne-am ghidat de mai multe si diverse metode de cerce-
tare stiintifica care au facut posibild investigarea corespunzatoare a su-
biectului titulativ, dintre care putem enumera: metoda analizei, metoda
sintezei, metoda deductiei, metoda sistemica, metoda istorica, precum
si metoda comparativa.

Baza teoretico-juridicd a demersului stiintific cuprinde materialul
definitoriu precum ar fi literatura de specialitate internationald, legislatia
nationala si internationala, precum si unele surse deschise din mediul
online — care direct sau indirect, abordeaza esenta si continutul subiec-
tului supus cercetarii.

Rezultatele obtinute in baza analizelor stiintifice efectuate. Cam-
pania electorald reprezinta perioada oficiald in care candidatii si parti-
dele politice isi promoveaza platformele, mesajele si candidatii in vede-
rea obtinerii voturilor alegatorilor. Scopul unei campanii electorale este
de a castiga sprijinul si voturile alegétorilor pentru a obtine mandate
politice, fie la nivel local, national sau international. Activitatile din
cadrul unei campanii electorale includ organizarea de mitinguri, dez-
bateri, distribuirea de materiale de campanie si plasarea de reclame in
diverse medii.

Campania de informare, este etapa initiald si fundamentald a pro-
cesului electoral, in care cetdtenii sunt informati cu privire la alegeri,
candidati, platforme politice si proceduri de votare. Scopul sau este de
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a asigura ca alegatorii sunt bine informati si constienti de importanta
exercitarii dreptului lor de vot in mod informat si responsabil. Prin in-
termediul diverselor canale de comunicare, campania de informare 1si
propune sd ofere cetatenilor cunostintele necesare pentru a lua decizii
informate Tn momentul votarii.

Agitatia electorald reprezintd activitdtile intense si publice
desfasurate in perioada imediat premergatoare alegerilor, in special in
ultimele zile sau saptdmani, in care candidatii si sustindtorii lor isi in-
tensifica eforturile de mobilizare a votantilor. Scopul agitatiei electorale
este de a mobiliza cat mai multi alegatori sa participe la vot si sa isi
exprime optiunea electorala in favoarea candidatilor sau partidelor po-
litice respective. Activitatile specifice din cadrul agitatiei electorale pot
include mitinguri de amploare, caravane electorale, discursuri publice,
distribuire de materiale de campanie, precum si alte actiuni menite sa
atragd atentia si sa motiveze alegatorii.

Campania electorala, campania de informare si agitatia electorala
sunt trei elemente strans legate si esentiale in cadrul procesului demo-
cratic al alegerilor. Rolul campaniei de informare este sa se asigure ca
cetatenii sunt bine informati si constienti de importanta participarii lor
la alegeri, in timp ce campania electorald se concentreaza pe promo-
varea candidatilor si a platformelor politice pentru obtinerea voturilor.
Agitatia electorald, la randul sau, isi propune sa mobilizeze alegatorii
si s creasca gradul de participare la vot in perioada imediat premerga-
toare alegerilor. Prin aceste etape, se urmareste consolidarea participarii
active a cetatenilor in procesul democratic si asigurarea unei alegeri
libere, corecte si transparente.

Daca in timpul alegerilor nu s-ar tine cont de aceste 3 elemente fun-
damentale pentru a promova cel mai important eveniment pentru un
stat democratic, rata participantilor la vot ar fi una extrem de mica. Im-
pulsul, interesul si dorinta oamenilor de a participa la alegeri datorita
acestei agitatii electorale este doar datoritd proceselor de dinaintea zilei
alegerilor.

Este de importanta sa evidentiem ca, campania electorald, campa-
nia de informare si agitatia electorala sunt fundamentale nu doar pen-
tru buna desfasurare a alegerilor, ci si pentru Intarirea democratiei si a
valorilor democratice intr-o societate. Aceste etape reprezinta mijloace
prin care cetatenii isi pot exercita drepturile civice, pot influenta deci-
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ziile politice si pot ajuta la modelarea viitorului tarii lor. De asemenea,
campaniile electorale ofera candidatilor oportunitatea de a-gi prezenta
viziunile, programele politice si solutiile propuse pentru problemele
societatii. Alegatorii au posibilitatea sa compare optiunile politice si sa-
si aleaga reprezentantii in functie de valorile si interesele lor.

Printre strategiile comune utilizate in campaniile electorale care sunt
numeroase se numara publicitatea prin toate formele de media, organiza-
rea de dezbateri si intdlniri directe cu alegatorii, si prin intermediul plat-
formelor sociale pentru a ajunge la un public mai larg. Aceste strategii
sunt concepute pentru a ajunge la cat mai multi alegatori posibili si pentru
a influenta opinia publica in favoarea candidatului sau a partidului.

Instrumentele utilizate in campaniile electorale sunt variate si includ
pliante, afise, bannere, clipuri video, discursuri publice, dezbateri tele-
vizate si utilizarea intensiva a retelelor sociale. Aceste instrumente sunt
concepute pentru a transmite mesaje clare si concise si pentru a atrage
atentia alegatorilor intr-un mod eficient.

Totodata, campaniile electorale sunt supuse unor reguli si reglemen-
tari stricte, stabilite de legislatia electorald. Aceste reguli stabilesc limi-
tele si regulile privind cheltuielile de campanie, sursele de finantare si
transparenta. Obiectivul acestor reguli este de a asigura un proces elec-
toral corect, transparent si echitabil, si de a preveni abuzurile si coruptia
in timpul campaniilor electorale [3].

In cadrul unei societiti democratice, din care face parte desigur
si Republica Moldova, cum am mentionat si anterior, campania elec-
torala reprezintd un element central al procesului electoral, avand un
impact semnificativ asupra rezultatelor alegerilor si asupra participarii
cetatenilor in viata politica. Aceastd perioada intensd de promovare a
candidatilor si a platformelor politice este esentiala pentru informarea
alegatorilor, mobilizarea acestora si promovarea valorilor democratice.

Mai pe larg, rolul campaniei electorale este unul vast, insa vorbind
la general aceasta are rolul de a:

- promova candidatii i partidele politice, ceea ce inseamna ca,
campania electorald oferd candidatilor o platforma pentru a-si
prezenta viziunile, programele politice si solutiile propuse pentru
problemele societatii. Prin intermediul dezbaterilor, discursuri-
lor si materialelor de campanie, candidatii 1si pot atrage sprijinul
alegatorilor;
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informarea si educarea alegatorilor, prin acesta se intelege rolul
de a informa alegatorii cu privire la alegeri, candidati, platforme
politice si proceduri de votare. Acest aspect este crucial pentru
asigurarea unei participari informate si responsabile la procesul
electoral;

mobilizarea votantilor, unde prin intermediul agitatiei electora-
le si a activitatilor intense de campanie, se urmareste mobiliza-
rea cat mai multor alegatori sa participe la vot si sa isi exprime
optiunea electorala.

Prin faptul ca, campania electorala are un rol crucial in domeniul
alegerilor si in procesul de democratizare a unui stat, are si o importanta
deosebita care nu difera cu mult de rolul ei Insa sunt cu totul alte aspecte
ce denota importanta campaniei electorale cum ar fi:

ca o primd importantd a acestea ar fi Consolidarea democratiei
prin acest aspect campania electorala reprezinta un mecanism prin
care cetatenii isi pot exercita drepturile civice si pot influenta deci-
ziile politice. Prin participarea activa la procesul electoral, cetatenii
contribuie la consolidarea democratiei si a valorilor democratice;
transparenta si responsabilitatea ar fi un al doilea element care
denotd importanta unei campanii electorale corecta si transparen-
ta fiind esentiala pentru asigurarea integritatii alegerilor si pentru
mentinerea increderii in sistemul electoral. Reglementarile pri-
vind finantarea campaniilor electorale si monitorizarea alegeri-
lor contribuie la promovarea transparentei si responsabilitatii in
procesul electoral.

Campania electorald se desfasoara ca o interactiune a interpretarilor
strategic orientate ale situatiei politice, termenul de interpretare desem-
nand atat procesul de atribuire de sens cat si rezultatul acestei atribuiri.
In aceasta perspectiva, candidatii interpreteaza cererile si asteptarile
cetatenilor, oferta electorald a concurentilor si resursele de care dis-
pune, le integreaza pentru a da un continut coerent propriei comuni-
cari strategice [4]. Prin prezentarea informatiei, media, la randul sau,
interpreteaza ansamblul ofertelor candidatilor si ansamblul cererilor
votantilor, identificdind conditiile lor de ajustare [5]. Telespectatorii-
cetdteni interpreteaza in modul lor propriu, la randul lor, mesajele elec-
torale oferite mediatizate, in care se intrepatrund logica actorului politic
si logica mediumului.
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Campania de informare reprezinta si ea o etapa esentiala in proce-
sul electoral, cu scopul principal de a furniza informatii relevante si
impartiale cetatenilor referitoare la alegeri, candidati, platforme po-
litice si proceduri de votare. Aceastd campanie asigura ca, alegatorii
sunt bine informati despre intreg procesul electoral si constienti de
importanta exercitarii dreptului lor de vot in mod responsabil.

Prin intermediul campaniei de informare, autoritatile electorale,
organizatiile neguvernamentale, mass-media si alte entitati implicate
in procesul electoral urmaresc sa ofere cetdtenilor informatiile nece-
sare pentru a lua deciziile cele mai corecte (din punctul lor de vedere)
in timpul votarii. Informatiile pe care le furnizeaza campaniile elec-
torale pot include detalii despre candidati, platforme politice, date si
locatii de votare, proceduri de votare, precum si orice alte aspecte
relevante legate de alegeri, iar aici informatiile care trebuie sa ajunga
la urechile alegatorilor sunt numeroase de aceea campaniile electorale
trebuie sd gandeasca o strategie eficientd i trebuie sd exprime toate
informatiile despre alegeri intr-un mod cat mai concis, pe care toti
cetatenii de rand sa-1 Inteleaga.

Prin promovarea unei campanii de informare eficiente si accesibi-
le, se aspird catre o crestere la un nivel cat mai ridicat a gradului de
constientizare si implicare a cetatenilor in procesul electoral, precum
si reducerea nivelului de dezinformare si confuzie in randul alegatori-
lor, confuzie pe care o buna parte a cetatenilor din Republica Moldova
o au. Astfel, campania de informare joacd un rol important in asi-
gurarea unei participari responsabile si cat mai informata la alegeri,
ajutand la buna desfasurare a procesului electoral si la consolidarea
valorilor democratice 1n societate.

Campania de informare nu se limiteaza la furnizarea de informatii
importante in ceea ce priveste alegerile dar are si o farama din procesul
educativ, mai pe larg vorbind, procesul de informare ofera o educatie
electorala ceea ce prevede ca alegatorul poate obtine cunostinte despre
importanta colosald a votului, isi poate imbogati cunostintele despre
cultura generala despre responsabilitatile cetatenesti, rolul institutiilor
politice si multe alte aspecte pe care un om nu le poate dobandi din
alte surse de cat campania de informare.

Campania de informare promoveaza transparenta, fiind si acesta
unul dintre atributiile pe care le poate oferi aceastd campanie, contri-
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cesului electoral, oferind alegatorilor informatii clare si verificabile
despre candidati, partide politice si finantarea campaniilor electorale.
Transparenta este esentiald pentru consolidarea increderii 1n sistemul
electoral. Prin urmare la cele mentionate anterior pot spune ca, cam-
pania de informare reprezinta acel demers organizat de transmitere
a informatiilor esentiale catre publicul larg, avand ca scop educarea
cetatenilor in legéturd cu diverse aspecte de interes public.

in perioada electorali, campania de informare isi propune sa fur-
nizeze alegatorilor informatii clare si obiective despre procedurile
de vot, candidati, programele electorale, drepturile si obligatiile
electorale, precum si despre importanta participarii la vot. Prin in-
termediul actiunilor din care au loc in campania de informare, se
crede ca va fi sporit gradul de cunoastere si intelegere a proceselor
democratice, precum si asigurarea unui mediu electoral transparent
si accesibil.

Potrivit art. 1 din Codul electoral, agitatia electorald reprezinta
actiuni de pregatire si difuzare a informatiei, care au scopul de a-i
determina pe alegétori sd voteze pentru unii sau pentru alti concurenti
electorali. Prin urmare, cetatenii Republicii Moldova, partidele poli-
tice si alte organizatii social-politice, blocurile electorale, candidatii
si persoanele de incredere ale candidatilor au dreptul de a supu-
ne discutiilor libere si sub toate aspectele programele electorale ale
concurentilor electorali, calitatile politice, profesionale si personale
ale candidatilor, precum si de a face agitatie electorala prin interme-
diul mijloacelor de informare Tn masa, prin expunere de afise electo-
rale sau prin intermediul altor forme de comunicare [1].

Codul Electoral defineste, mai pe intelesul tuturor, agitatia elec-
torald ca pe ,actiuni de pregatire si difuzare a informatiei, care au
scopul de a-i determina pe alegatori sa voteze pentru unii sau pentru
alti concurenti electorali”. Agitatia electorala incepe odata cu lansarea
campaniei electorale [6]. Cetatenii Republicii Moldova precum si par-
tidele si alte organizatii social-politice, blocurile electorale, candidatii
si persoanele de incredere ale candidatilor pot face agitatie electorala.
Ei au dreptul deplin de a se incadra in discutiile libere si sub toate
aspectele programelor electorale ale concurentilor electorali, calitatile
politice, profesionale si personale ale candidatilor.
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Ei pot face agitatie electorala in cadrul adunarilor, mitingurilor, intal-
nirilor cu alegatorii, prin intermediul mijloacelor de informare in masa,
prin expunerea de afise electorale sau prin intermediul altor forme de
comunicare [6]. Agitatia electorald se admite numai dupa ce este inre-
gistrat concurentului electoral de catre organul electoral. Concurentilor
electorali le este interzis sa implice sub orice forma in aceste actiunile
de agitatie electorala persoane care desigur nu sunt cetateni ai Republi-
cii Moldova [6].

Candidatii electorali nu pot face anumite ,,strategii” pentru a da curs
agitatiei electorale, ca de exemplu [6]:

- nu pot folosi mijloacele si bunurile publice sau resurse adminis-
trative, in campaniile electorale, iar autoritatile sau institutiile
publice si cele care au o concordanta cu acestea nu pot transmite
sau acorda concurentilor electorali bunuri publice sau alte favo-
ruri decat pe baza de contract, in conditii de egalitate si legale
pentru toti concurentii electorali;

- ceea ce candidatii electorali nu mai pot face este sa utilizeze in
scop de publicitate electorald imagini ce reprezinta institutii de
stat sau autoritati publice, atat din tara cat si de peste hotare, ori
organizatii internationale. Se interzice combinarea de culori sau
sunete care invocd simboluri nationale ale Republicii Moldova
ori ale altui stat. Nu se permite utilizarea materialelor in care apar
personalitati istorice ale Republicii Moldova sau de peste hotare,
simbolistica unor state strdine sau organizatii internationale sau
imaginea unor persoane oficiale straine [6].

Autoritatile administratiei publice locale are o obligatie, cea ca in
termen de trei zile de la data inceperii perioadei electorale, sa stabi-
leasca si sd dea un anumit garant de un minim de locuri speciale de
afisaj electoral si un minim de localuri pentru desfasurarea intalnirilor
cu alegatorii. Deciziile respective trebuie sa fie afisate imediat la sediul
acestor autoritdti si sunt aduse la cunostinta subiectilor interesati prin
intermediul mijloacelor de informare in masa sau al altor mijloace de
comunicare disponibile.

Fake News si Dezinformare sunt unele dintre cele mai mari riscuri
intr-o campanie electorald. Fake news se referd la informatiile false
sau ingeldtoare care sunt prezentate ca stiri autentice, iar dezinforma-
rea implica distribuirea intentionata a acestor informatii false. Acestea
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pot duce 1n eroare perceptiile alegatorilor, influentandu-i sa ia decizii
bazate pe informatii eronate si false. Dezinformarea poate slabi incre-
derea publicului in procesele electorale si in institutiile democratice.
De exemplu: Campanii orchestrate de dezinformare pe retelele sociale
pentru a discredita un candidat sau pentru a raspandi zvonuri false des-
pre procesul de vot.

Manipularea alegatorilor la fel este unul dintre riscurile pe care le
ofera alegerile. Manipularea implica utilizarea unor tactici care nu sunt
etice pentru a influenta comportamentul votantilor, adesea prin exploa-
tarea emotiilor sau a prejudecatilor. Manipularea poate duce la polari-
zarea societatii, eroarea increderii publice si, in unele cazuri, la violenta
politica. Alegétorii pot fi indusi 1n eroare si determinati sa voteze Tmpo-
triva intereselor lor reale. De exemplu: Utilizarea tehnicilor de micro-
targeting pe retelele sociale pentru a transmite mesaje personalizate si
inselatoare catre anumite grupuri de votanti.

Abuzul de putere si resurse in contextul procesului electoral repre-
zinta o ncalcare destul de grava a principiilor democratiei si a echitatii
in competitia extremala politica. Acesta ace referire la utilizarea ilegala
sau nu este eticd a pozitiei si a resurselor publice pentru a influenta re-
zultatele electorale n favoarea unui anumit candidat sau partid politic.

Impactul abuzului de putere si resurse este profund si atunci cand
cetdtenii observa ca alegerile sunt manipulate sau favorizeaza o anumita
parte, ei pot deveni sceptici cu privire la corectitudinea si transparenta
procesului electoral, putand sa se retragd din angajamentul civic. De
exemplu: abuzul de putere si resurse poate fi utilizarea resurselor statu-
lui, precum fondurile publice sau institutiile guvernamentale, in spriji-
nul unui anumit candidat sau partid politic in detrimentul altora. Acest
lucru poate implica utilizarea infrastructurii si a resurselor administrati-
ve pentru a organiza evenimente de campanie in favoarea unui candidat
anume sau pentru a restrictiona accesul altor candidati la resursele si
spatiile publice.

Gestionarea eficienta a provocarilor date si riscuri necesitd o
combinatie de legislatie bine ganditd, unde educarea alegatorilor poate
preveni aceste erori, si desigur are un impact mare si transparenta si
responsabilitate din partea tuturor actorilor implicati. Numai prin abor-
darea acestor probleme putem asigura un proces electoral corect, trans-
parent si democratic.
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Studiu de caz. Alegerile Prezidentiale din Republica Moldova 2020.
Alegerile prezidentiale din Republica Moldova din 2020 au fost un
exemplu extrem de utilizare eficientd maximald a campaniei de infor-
mare, campaniei electorale si agitatiei electorale. Intr-un mediu politic
polarizat si intr-o perioada critica de pandemie, aceste alegeri au oferit
un studiu de caz relevant pentru analiza mecanismelor electorale si a
impactului lor asupra votantilor. De exemplu, campania de informare
din aceasta perioada a contribuit la:

- spoturi publicitare la televiziune si radio care explicau detaliat si
pe intelesul tuturor masurile de protectie sanitarda (COVID-19) in
sectiile de votare;

- materialele informative care au fost distribuite prin intermediul
retelelor sociale si al site-urilor oficiale, care detaliau pasii nece-
sari pentru votul Tn siguranta.

Aceastd campanie nu a vrut doar sa educe alegatorii cu privire la pro-
cedurile de votare 1n conditii de pandemie, ci si sa creasca increderea in
siguranta procesului electoral, pentru a preveni o scadere a participarii
la vot. Candidatii principali au fost, Maia Sandu si Igor Dodon, care au
desfasurat campanii electorale intense, fiecare dintre acestia folosind
diverse strategii pentru a-si prezenta platformele si valorile electorale:
Maia Sandu a pus un mare accent pe combaterea coruptiei si pe ori-
entarea pro-europeand, organizand intalniri virtuale si folosind retelele
sociale pentru a ajunge la alegatorii tineri si urbani, iar Igor Dodon a
folosit si el o abordare cu un impact destul de mare, dar traditionala,
organizand mitinguri si Intdlniri directe cu alegatorii, concentrandu-se
pe mesajele de stabilitate si colaborare cu Federatia Rusa.

Ambele campanii ale celor 2 candidati au utilizat publicitatea electora-
12 in mass-media traditionala si digitala, fiecare din ei incercand sa mobi-
lizeze baza electorala si sa convingd alegétorii indecisi, iar agitatia elec-
torala din aceasta campanie a avut un impact destul de mare, mai exact:
agitatia electorald fiind un aspect crucial in aceste alegeri, fiecare tabara a
candidatilor a incercat sa-si maximizeze sprijinul prin diverse metode:

- protestele si marsurile au fost organizate de sustinatorii ambilor
candidati, creand un climat de competitie intensa si vizibilitate
publicd;

- distribuirea de materiale promotionale, cum ar fi pliante, postere
si bannere, a fost omniprezenta in localitatile urbane si rurale;
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- discursurile publice si aparitiile la televiziune au fost folosite
pentru a galvaniza sprijinul si pentru a critica opozitia;

- a fost folosita si metoda de a utiliza de mesaje emotive si sloga-
nuri puternice a fost menita sa creeze o legatura mai profunda cu
alegatorii si sa stimuleze participarea la vot.

Alegerile prezidentiale din Republica Moldova din 2020 ilustreaza
complexitatea si interdependenta campaniei de informare, campaniei
electorale si agitatiei electorale. Fiecare dintre aceste componente a
avut un rol crucial in formarea rezultatelor electorale si in promovarea
unei implicari informate si active a cetatenilor. Acest exemplu sublinia-
za importanta strategiilor bine planificate si adaptate contextului speci-
fic pentru reusita proceselor electorale democratice.

In final pot afirma ca, campania de informare, campania electorala
si agitatia electorald sunt acele elemente fundamentale ale procesului
democratic si ale exercitarii dreptului la vot. Campania de informare
este folosita drept ca mijloc de comunicare intre partidele politice sau
candidati si alegatori, furnizand informatii relevante despre platformele
politice si candidati, astfel incat alegétorii sd poata lua siguri decizii
informate in timpul alegerilor.

Campania electorala este perioada in care partidele politice si
candidatii 1si promoveaza platformele pentru a avea un rezultat bine
folosit in scopul lor, unde 1si prezintd viziunile si propunerile catre ale-
gatori si 1si construiesc o imagine favorabild pentru EUL lor. Prin in-
termediul strategiilor si instrumentelor variate, campaniile electorale 1si
propun sa castige sprijinul alegatorilor si sa obtind mandate politice.
Si prin urmare agitatia electorald, este perioada intensa de mobilizare
si activitate politica 1n timpul campaniei electorale. Ea este una dintre
cele mai importante strategii pentru a putea influenta alegerile, aceas-
ta include dezbateri publice, Intalniri cu alegdtorii, manifestatii si alte
evenimente care au scopul de a atrage atentia asupra candidatilor si de a
mobiliza electoratul pentru a participa la procesul electoral.

Impreuni elementele date contribuie la functionarea democratiei si
la garantarea unui proces electoral corect, transparent si democratic.
Prin intermediul tuturor campaniilor de informare si electorale, cetatenii
sunt informati si cu siguranta Incurajati sa isi exercite dreptul la vot in
mod constient si responsabil, contribuind astfel la alegerea unui lider si
a unei guvernari care sa reflecte vointa poporului.
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Despre autorul conceptului jurnalismului de pace si unul
dintre clasicii moderni ai teoriei conflictului Johan Galtung

Fondatorul jurnalismului de pace, profesorul Johan Galtung, a murit
la 17 februarie 2024, la varsta de 93 de ani. Matematician, sociolog si
expert in mediere si rezolvare a conflictelor, a fost unul dintre cei mai
importanti intelectuali ai timpului nostru, recunoscut drept fondatorul
studiilor moderne de pace. In anii 60, secolul trecut, el a creat concep-
tul de jurnalism de pace. Cu un doctorat in matematica si sociologie, a
predat la unele dintre cele mai prestigioase universitati ale lumii, de la
Oslo, orasul sau natal, pana la Berlin si Paris in Europa; Santiago de
Chile si Buenos Aires in America Latina; Princeton si Hawaii in SUA.
El a combinat activitatea didactica intensiva cu activitati de consultanta
la diferite organisme ONU. Pacea a fost constant 1n centrul muncii sale
intelectuale. Astfel, in 1959, la Oslo, a fondat Institutul International
de Cercetare a Pacii, In 1964 - Journal of Peace Research, iar in 1998
a creat Transcend, o retea mondiala pentru pace, dezvoltare, mediu si
instruire pentru solutionarea nonviolenta a conflictelor. La aceste studii
stiintifice intensive, adunate Tn 96 de carti pe care le-a scris, a contri-
buit cu o ampla activitate de mediere in solutionarea conflictelor, atat
internationale, cat si sociale, participand ca mediator in peste 150 de
situatii. De asemenea, a fost membru al consiliului de administratie
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pentru o serie de institute, organizatii si asociatii. [-au fost conferite 10
doctorate onorifice si 4 titluri de profesor onorific, Impreund cu o serie
de alte premii si distinctii pentru contributia sa la pace. A publicat o
serie de articole si a scris o serie de carti pe teme legate de jurnalismul
pentru pace si a fost, de asemenea, in comitetul editorial al mai multor
reviste si publicatii.

Despre teoria jurnalismului de pace

Ascendenta jurnalismului de pace se regédseste acum doud secole
(la Inceputul sec. XIX), in activitdtile societatilor crestine pentru pace.
De pe atunci se puneau inceputurile miscarilor pentru pace, se editau
publicatii periodice dedicate luptei pentru pace. Erau actiuni ce de-
monstrau atasamentul crestinilor pentru pace. Organizatii crestine, cum
ar fi Consiliul Mondial al Bisericilor (World Council of Churches) si
Asociatia Mondiala pentru Partasia Crestind (The World Association
for Cristian Communication), practica si pana in prezent jurnalismul
de pace [1].

Jurnalismul de pace nu este doar un element al miscarii pacifiste si
al mass-mediei diferitelor miscari sociale, ci si un set de practici jurna-
listice aparute in anii “60, secolul trecut. Johan Galtung a propus con-
ceptual ideea jurnalismului de pace pentru a arata cum se poate evita
prejudecata valorica, atitudinea preconceputd, partinitoare in procesul
de oglindire a conflictelor si razboaielor [2, p. 311].

Astizi, de facto, toatd lumea e in criz. In criza conflictelor etnice,
politice, sociale, economice etc. Situatia in lume si in regiunea noastra
este n continud schimbare, jurnalismul si comunitatea media sunt acum
sub presiunea razboaielor hibride. De aici si oportunitatea cunoasterii
mai temeinice a jurnalismului de pace. Dar, pentru inceput, sd perce-
pem sensul conceptului de pace. in mod traditional, pacea era definita
prin astfel de definitii ca ,,0 societate fara conflicte”, ,,0 societate fara
violentd”. Johan Galtung a abordat notiunea de pace in modul urmaétor:

= ca o stare ce se caracterizeaza prin absenta razboiului (,,pace ne-

gativa”);

= ca interactiune constructiva, activa intre parti, in scopul crearii

bazei pentru prevenirea pe termen lung a cauzelor razboiului
(,,pace pozitiva”) [3].
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Jurnalismul de pace se bazeaza pe cel de al doilea concept, care pre-
conizeaza o lume 1n care au loc schimbari structurale si care Incurajeaza
dezvoltarea pozitivd. Mass-media intr-o astfel de lume atrage atentia
asupra initiativelor si oamenilor care luptd pentru conditii armonioase
in societate. Mass-media ofera o platforma pentru desfasurarea unui
dialog public constructiv pe probleme legate de dreptate, egalitate si
constructie pasnica.

Jurnalismul de razboi cauta vinovatii, raspunde la Intrebarea ,,cine a
inceput conflictul” si prezinta rezultatele actiunilor militare. Jurnalismul
de pace este transparent si creeaza un spatiu deschis pentru dialog. Nu
vorbim despre dezvaluirea secretelor de stat si militare. Transparenta se
referd la cauzele si structura conflictului” [4].

Jurnalismul de pace propune ca atentia publicului sa nu fie con-
centratd pe subiecte de confruntare si intrigi, care creeaza o imagine
negativa a inamicului, forteaza ura si modelele de comportament con-
flictual, ci pe oportunititi de solutionare a conflictului prin schimbarea
perceptiilor publice a confruntarilor.

Exista o serie de principii ale jurnalismului de pace care urmaresc
asigurarea obiectivitatii productiei media, in contrapunere cu subiec-
tivitatea si polarizarea intereselor si perceptiilor partilor implicate in
conflict. latd unele dintre aceste principii:

- A nureduce reflectarea conflictului la interesele politice si militare
ale celor doua parti implicate in conflict. Conform jurnalismului de pace,
in primul rand este necesar de a reflecta soarta oamenilor nevinovati,
care au devenit victime ale intereselor politice ale autoritatilor partilor
conflictuale.

- A sesiza ca fiecare parte a conflictului isi are propriul sdu adevar,
de aceea o reflectare unilaterala a situatiei, fixarea subiectului pe pozitia
unei singure parti creeaza o perceptie incompletd a situatiei reflectate,
formeaza in ochii publicului o imagine care nu corespunde realitatii.
Nu se pot trage concluzii doar din acelasi tip de surse de informatii, mai
ales daca ele sunt controlate de puterile politice, administrative.

- Sursele de informare sa fie tratate cu un anumit scepticism. Avand
in vedere ca orice sursa nu poate fi absolut completa si atotcuprinzatoa-
re, dar si faptul ca este imposibil sa se realizeze obiectivitatea absolu-
td in materialele jurnalistice, este necesar sa se minimizeze ponderea
subiectivitatii printr-o abordare criticd a informatiei.
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- Necesitatea de a reflecta opiniile victimelor conflictului, precum si
a celor care incearca sa apropie pozitiile partilor conflictuale. A incerca
de a gasi solutii pentru situatia problematica.

- Orice reportaj despre un conflict armat poate deveni parte a con-
flictului, mai ales dacd contine standarde duble si elemente de urd
contra unei parti. Si dimpotrivd — produsul media poate contribui la
solutionarea litigiului, cu conditia cautdrii unor abordari, optiuni de
interactiune nonviolenta intre partile oponente.

- A cauta modalitati de depasire a prejudecatilor etnice, nationale
sau ideologice pentru a reflecta la fel de cinstit si corect, cu onestita-
te si acuratete pozitia tuturor partilor implicate in conflict, aderand la
principiile de respectare a drepturilor omului si a demnitatii. Pentru un
jurnalist toti sunt egali [5].

- In loc de concentrare pe evenimente de ostilititi, pe detalii despre
operatiunile militare, pe optiuni care sugereaza solutionarea conflictului
ca victorie a unei parti si infrangere a celeilalte, se propune de a vorbi
despre cauzele conflictului, de a cauta solutii benefice de interactiune,
care ar duce la o convietuire a partilor beligerante.

- A nu pune accentul pe evenimentele senzationale din urma
actiunilor violente si savurare a lor, ci de a se plasa pe o pozitie proacti-
va (a fi proactiv inseamna a-ti asuma responsabilitatea pentru propriile
actiuni si decizii, pentru lucrurile care ti se intampla si a inceta sa dai
vina pe altii de ceea ce se produce 1n jurul tau), care in cazul jurnalismu-
lui de pace, presupune o prevenire a opiniei publice asupra posibilelor
violente si a urmarilor acestora, a riscurilor si consecintelor escaladarii
conflictului si nevoia de a le evita.

- Jurnalismul de pace activeaza proactiv, studiind cauzele conflictu-
lui; cautd modalitati de a stimula dialogul pana la izbucnirea violentei
si exploreaza posibile solutii; este un jurnalism echilibrat: povesteste
despre probleme si suferintd, precum si despre propunerile de pace ale
tuturor partilor implicate Tn conflict.

- Jurnalismul de pace scoate 1n evidenta problemele pe marginea
carora disputantii sunt de acord cu unele solutii de conciliere si respinge
oglindirea problemei de pe pozitii opuse — ,,noi versus ei”. Reporterii
care adera la principiile jurnalismului de pace resping declaratiile de
propaganda, indiferent de sursa de provenienta. In schimb, ei cauta fap-
te de conciliere 1n informatiile care provin din toate sursele.
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Pe langa principiile expuse mai sus, cercetdtorii in domeniu sugerea-
74 ca mass-media sa concentreze atentia audientei nu numai, si chiar nu
atat de mult, asupra efectelor evidente ale violentei (numarul celor ucisi
si raniti, amploarea infrastructurii distruse), ci si asupra consecintelor
invizibile - de termen lung: traume psihologice, eradicarea valorilor
culturale si incélcarea integritatii si identitatii nationale a statelor im-
plicate in conflict. Mai mult, implicit se crede cd, pentru a realiza pe
deplin initiativele jurnalismului de pace, mass-media trebuie sa lupte
impotriva neadevarului la toate nivelurile de manifestare a acestuia —
nu numai in produsul media al partii opuse, ci si in propriile activitati
de informare, ceea ce, desigur, poate imbunatiti calitatea continutului
mediatic pe care il produc [6].

Johan Galtung, care, reiteram, a pus baza jurnalismului de pace, in-
sista ca ,,jurnalistul ar trebui sa se concentreze pe cauzele fundamentale
ale conflictului, cum ar fi sdracia sau violenta anterioara si nu pe eve-
nimentele asociate cu ciocniri politice violente” [7]. Printr-o astfel de
abordare, jurnalismul de pace ar putea ,,separa” pozitiile oficiale, apa-
rent neschimbate de contextul mai larg al conflictului, explorand preis-
toria conflictului, contestdnd propaganda si facand vizibile initiativele
oficiale si locale de rezolvare pasnica a controverselor.

Deci, ,,jurnalismul de pace” este o incercare de a transforma
traditionalul discurs conflictual intalnit in mass-media. Se propune ca
in locul glorificarii unei parti a conflictului, care, de regula, este in de-
trimentul partii opuse si a oglindirii pozitiilor partilor conflictuale — de
a se concentra pe reflectarea obiectiva a cauzelor conflictului si pe ca-
utarea solutiilor, ne sugereaza Johan Galtung. El cheama sa schimbam
mediaframingul/incadrarea. Efectul Framing, termen utilizat in teoria
comunicarii, In sociologie si alte discipline, se refera la construirea si
prezentarea unui fapt sau probleme ,,incadratd” dintr-o anumitd per-
spectiva. In esentd, teoria sau efectul incadrarii (framing) sugereaza
ca modul in care informatia este procesata si prezentata publicului,
influenteaza alegerile pe care le fac oamenii. Un exemplu de framing —
»Partidul ,,X” 1n scrutinul electoral a obtinut mai multe voturi decat la
alegerile precedente — are 7 locuri in Parlament”, si — ,,Partidul ,,X” in
scrutinul electoral a luat doar 7 locuri din cele 101 din Parlament”. Desi
ambele sloganuri au acelasi sens, poarta acelasi continut, insa conotatia
lor este diferita. Datoritd efectului framing, in prima formula se contine
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un aspect pozitiv al stirii, iar in a doua — unul negativ. Astfel, jurnalis-
mul de pace este propus ca model de incadrare/de framing a produsului
media despre conflictul armat, contrar traditionalelor abordari a jurna-
lismului de razboi.

Jurnalismul de razboi prezinta conflictul ca platforma pe care doua
grupari sunt pe pozitii absolut opuse, dupa principiul ,,ei” si ,,noi”, adi-
cd ei impotriva noastra. In plus, se pune accentul pe efecte vizuale fixe
ale razboiului (pe numarul de victime, pe daunele materiale). ,,Jurnalis-
mul de pace oglindeste conflictul prin exprimarea initiativelor de pace,
atenuarea diferentelor etnice si religioase, concentrarea atentiei asupra
structurii conflictului si solutionarii acestuia, exprima pozitia tuturor
partilor, punand accentul pe intelegere si empatie” [§].

In acelasi timp, concentrandu-se pe posibilitatile de pace, ca optiune
de comunicare media despre conflictul armat, asta nu semnifica neapa-
rat doar o evaluare pozitiva a ceea ce se intampla in realitate. Jurnalis-
mul de pace, ca si concept, nu se bazeaza pe principiul de ,,a inchide
ochii” la adevarul amar al conflictului si la consecintele acestuia. Insa,
in loc de acuzatii reciproce si incercari de a castiga cu orice pret in
conflict, se propune cautarea Tn comun a solutiilor de iesire din litigiu.
Dupa cum scrie D. Shinar, ,,jurnalismul de pace este o incercare de a
extinde nivelul eticii profesionale si responsabilitatii jurnalistilor pentru
consecintele muncii lor, de a spori ponderea analizei profesionale in
reflectarea evenimentelor conflictuale, ceea ce si constituie principiile
de baza pentru jurnalismul independent in general” [9].

Jurnalismul de pace urmeaza regula de baza in reflectarea evenimen-
telor sensibile din conflict, reguld ce suna in felul urmator: a exclude
integral discursul instigator la ura in reflectarea pozitiilor oricarei dintre
parti, a evita utilizarea imprecisa a cuvintelor emotionale pentru a de-
scrie ceea ce s-a Intamplat cu oamenii. Jurnalistii trebuie sa fie atenti la
alegerea vocabulelor, sintagmelor pe care le folosesc in mesajele lor si
sd perceapa ca munca lor poate contribui la prevenirea, limitarea si de-
tensionarea conflictelor. Este necesar de a utiliza cuvintele potrivite si
de a evita limbajul manipulator si subiectiv. ,,Genocidul” semnifica ex-
terminarea unui intreg popor. ,,Tragedia” este o forma de drama in care
greseala sau slabiciunea cuiva duce la moarte. ,,Masacrul” este uciderea
deliberata a unor oameni neinarmati si fara aparare. ,,Vicios”, ,,crud”,
,,brutal”, , barbar”, terorist”, ,,fanatic”, ,,extremist”, ,,fundamentalist”...
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trebuie utilizate cu atentie. Acest vocabular al urii este utilizat atunci
cand sunt reflectate actiunile partii opuse. Si pentru un jurnalist care
foloseste un astfel de limbaj, rezulta ca ia pozitia uneia dintre parti, ceea
ce duce la pierderea obiectivitatii si impartialitatii [10].

Rigorile jurnalismului de pace, de facto, sunt identice cu valorile de
baza ale jurnalismului de calitate, bazate pe obiectivitate, exactitate, ve-
ridicitate, onestitate, echidistanta. Este important ca punctele de vedere
alternative sa-gi gaseasca locul in materialele publicate, ca toate faptele
expuse sa fie strict verificate, jurnalistii sd rdmana impartiali. A evita
prejudecitile, a nu ldsa ca interesele anumitor grupuri sa le influenteze
munca si in primul rand, sa se ingrijoreze de bundstarea oamenilor. Jur-
nalistii ar trebui sa evite folosirea blasfemiei, discursurilor instigatoare
la ura, dezinformarea si, de asemenea, sa trateze sursele de informare si
eroii materialelor sale cu respect.

Independenta editoriala este cel mai important factor in jurnalismul
de pace. Se cere de a actiona independent, de a evita influenta nejustifi-
catd din partea politicienilor, sponsorilor, agentilor de publicitate, pre-
cum si legaturile cu autoritatile care ar putea compromite independenta
editoriala. De asemenea, este esential ca jurnalistii sa inteleaga ca jur-
nalismul de pace este important nu numai in timpul conflictelor, ci si
in munca de zi cu zi. ,,in timp ce lucreazi la orice poveste, editorii si
reporterii care urmeaza principiile jurnalismului de pace aleg modalitati
de a raporta evenimente care imbunatatesc perspectivele de convietuire
pasnicd, precum si pentru a sprijini initiativele de pace si activitatile
fortelor de mentinere a pacii, asigurandu-ne totodata ca o astfel de acti-
vitate nu contravine principiilor de baza ale unui jurnalism bun/de cali-
tate”, a declarat profesorul Stephen Youngblood, fondatorul Center for
Global Peace Journalism, Park University (Centrul de jurnalism pentru
pacea globala) [11].

Jurnalismul de pace si dezvoltare se regaseste atunci, cand editorii,
reporterii, activistii pe internet si profesionistii din media fac alegeri cu
privire la ce si cum sa comunice publicului la 0 anumita etapa a eveni-
mentului, care sunt valorile masurilor luate pentru rezolvarea conflicte-
lor. Jurnalismul de pace arata fundalul si contextele conflictelor; asculta
si aude toate partile; exploreaza capcanele; evidentiaza idei si initiative
pasnice de oriunde in lume. Utilizarea unor astfel de abordari creeaza
oportunitati de dezvoltare pentru societate.
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Modelul jurnalismului de pace si dezvoltare este o sursa de optiuni
practice pentru reporteri, instituie tehnica de monitorizare a media pen-
tru activistii de pace si ofera o baza solida pentru analiza cercetatorilor
sectorului academic.

In incheiere, patru apeluri ale jurnalismului de pace:

1. Creati o platforma pentru dialog. Dezvoltati obiceiul de a cerceta,
adiscuta si a crea un dialog pentru a prezenta diferite perspective asupra
conflictului, in timp ce modelati opinia publica pentru a crea initiative
de pace. Explorati cauzele conflictului: cine sunt partile principale, care
sunt scopurile conflictului, ce probleme au partile care ar putea duce la
conflict. Intrebati cum fi afecteazi conflictul pe oameni in viata de zi cu
zi? Ce fel de schimbare vor si dacd pozitia declarata de liderii lor asupra
conflictului este cea mai rezonabila?

2. Concentrati-va pe fapte. Ce contingent de oameni sunt interesati
de conflict? Ce lectii pot invata oamenii din evenimentele care se
desfasoara? Explicati care au fost cauzele conflictului.

3. Parerea oamenilor de rand este foarte importanta. Concentrati-
va nu numai pe parerile liderilor de opinie, ci si pe judecdtile oameni-
lor din mediu - femei, batrani, copii. Dati voce grupurilor de persoa-
ne marginalizate, vulnerabile din punct de vedere social. Urmariti-le
povestile.

4. Cautati solutia problemei, nu vinovatii. De exemplu, daca o re-
volta este cauzata de lipsa de apa sau de probleme cu terenurile agri-
cole, jurnalismul de pace exploreaza solutii la problema in loc sa caute
vinovatii si sd prezinte violenta in reportaje [7].
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Identitatea virtuald este un domeniu plin de provocari si oportunitati
din perspectiva filosofica. Acesta ne invita sa ne intrebam nu doar cine
suntem, ci si cine alegem sa fim in mediile digitale. Cu o analiza aten-
td, putem dezvalui nuantele identitatii umane in era virtuala si putem
intelege mai bine cum ne influenteaza tehnologia perceptia de sine si
relatiile interumane.

Constructivismul, o abordare filosofica si pedagogica, sustine ca
cunoasterea si identitatea sunt rezultate ale interactiunilor sociale si ale
experientelor individuale. Filosofii constructivisti, precum Lev Vygotsky
si Jean Piaget, au explorat modul in care dezvoltarea cognitiva si sociala
a individului influenteaza formarea identitatii. Acestia au subliniat faptul
ca identitatea nu este un construct static, ¢i un proces dinamic, in continua
evolutie, influentat de contextul social si cultural in care traim.

In viziunea lui Vygotsky, interactiunile sociale joaci un rol esential
in procesul de invatare si in dezvoltarea identitatii. El a propus concep-
tul de ,,zona de dezvoltare apropiatd”, care se referd la distanta dintre
nivelul actual de dezvoltare al unui individ si nivelul sdu potential, care
poate fi atins prin interactiuni cu persoane mai competente. Acest lu-
cru sugereaza ca identitatea individuala se formeaza si se transforma in
functie de relatiile pe care le avem cu ceilalti.

In mediul virtual, aceste interactiuni pot lua forma comunicrii pe
platforme de socializare, forumuri sau jocuri online, unde utilizato-
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rii interactioneaza cu altii care au valori, credinte si experiente diferite.
Aceasta diversitate de interactiuni le ofera posibilitatea de a experimenta
si de a explora diferite aspecte ale sinelui, construind astfel identitati al-
ternative.

Mediile digitale oferd un spatiu in care utilizatorii pot experimenta
si explora identitati diverse, avand libertatea de a alege cum se prezinta.
Aceasta poate Insemna adoptarea de pseudonime, crearea de avataruri sau
alegerea unor teme si stiluri de comunicare care reflecta diferite laturi ale
personalitatii. Aceastd capacitate de a construi identitdti alternative pune
la indoiala ideea unei identitati unice si coerente, sugerand in schimb ca
identitatea este polivalenta si fluida.

Utilizatorii pot utiliza aceste identitdti alternative ca un mecanism de
adaptare la diverse contexte sociale. De exemplu, cineva ar putea sa se
prezinte diferit Intr-un mediu profesional comparativ cu un spatiu per-
sonal, iar aceste variatii pot reflecta nu doar dorinta de a se adapta, ci si
explorarea de sine. Aceastd dinamica a identitatii sugereaza ca nu exista
0 ,,unicitate” a sinelui, ci mai degraba o serie de versiuni de sine, fiecare
adaptata la diferite contexte sociale.

Aceastd flexibilitate in construirea identitatii ridica intrebari impor-
tante despre autenticitate si coerentd. Daca identitatile noastre sunt atat
de influentate de contextul social si de interactiunile pe care le avem,
atunci cat de autentici este identitatea pe care o prezentam online? Intr-o
lume in care utilizatorii pot alege cum sa se defineasca, provocarea devi-
ne aceea de a naviga intre diferitele versiuni ale sinelui si a gasi un sens
al coerentei.

Aceste consideratii subliniazad ideea ca identitatea nu este o entitate fixa,
ci un construct n continua schimbare, care este modelat de interactiunile
sociale si de experientele de viatd. Aceastd abordare constructivistd ne
ajuta sa intelegem mai bine complexitatea identitatii umane in era digita-
13, unde limitele dintre diferitele fatete ale sinelui devin tot mai neclare.

Astfel, constructivismul ne ofera o lentild valoroasa prin care sa exami-
nam identitatea Tn mediul virtual. Prin explorarea diversitatii identitatilor
alternative, suntem provocati sd reconsideram notiunile traditionale des-
pre sinele si sa ne deschidem mintile catre complexitatea si fluiditatea
experientei umane 1n era digitala.

Conceptul lui René Descartes, ,, Cogito, ergo sum” (Gandesc, deci
exist), a constituit un pilon fundamental al filosofiei moderne, suge-
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rand ca gandirea este dovada existentei unei entitati constiente. Aceasta
afirmatie poate fi extinsa si adaptata in contextul digital contemporan,
unde intrebarile legate de natura realitdtii si identitate devin tot mai per-
tinente. Intr-o lume in care mediul virtual joaci un rol semnificativ in
viata cotidiand, este esential sd ne intrebam ce inseamna sa fii real intr-
un mediu virtual. Existdnd in mediul digital, individul isi construieste
o identitate care poate fi la fel de valida, dar diferita de identitatea sa
offline. Aceasta dualitate intre identitatea online si cea offline sugerea-
74 ca existenta nu se mai limiteaza la fizic, ci se extinde si Tn dimen-
siuni virtuale. Astfel, intrebarea ,,Ce inseamna sa existi intr-un spatiu
virtual?” devine crucialda pentru intelegerea complexitatii identitatii.
In spatiul virtual, identitatea este adesea construitd prin intermediul
interactiunilor sociale, continutului generat de utilizatori si a reprezen-
tarilor simbolice.

Aceastd experienta digitala poate oferi utilizatorilor o platforma pen-
tru explorarea sinelui, dar, in acelasi timp, ridica dileme legate de auten-
ticitate. De exemplu, cine suntem cu adevarat atunci cand ne prezentam
prin avataruri, pseudonime sau postari pe retelele sociale? Existenta
intr-un spatiu virtual deschide noi modalitati de auto-reprezentare, dar
poate genera si confuzii In ceea ce priveste autenticitatea identitatii.

O alta intrebare esentialad care deriva din aceasta dualitate este daca
identitatea online este mai putin valida dect cea offline. In timp ce unii
ar putea sustine ca identitatea offline, ancorata in interactiuni fizice si
relatii directe, este mai autentica, altii pot argumenta ca identitatea vir-
tuala are o validitate proprie, bazata pe gandirea, creativitatea si auto-
exprimarea utilizatorului. Aceasta distinctie provoaca ideea traditionala
ca realitatea este un construct unitar, in care identitatea este perceputa
ca un singur corp coerent.

Mai mult, identitatea online poate reflecta trasaturi si valori pe care
utilizatorii le considerd importante, oferindu-le o platforma pentru a-si
explora pasiunile si interesele. Aceastd formd de auto-reprezentare
poate sa fie la fel de profunda si valoroasa ca interactiunile din viata
reald, iar existenta intr-un spatiu virtual devine o experientd valida si
semnificativa. Dualitatea realitatii subliniaza complexitatea identitatii
in contextul digital. Conceptul lui Descartes, reinterpretat prin prisma
interactiunilor online, ne invita sd ne gaindim la natura existentei si la
felul in care ne definim pe noi insine in mediul virtual. Identitatea on-
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line nu este mai putin valoroasa decat cea offline, dimpotriva, ea adu-
ce laolalta noi posibilitati si provocari care ne ajuta sa intelegem mai
bine natura umani. In acest sens, explorarea dualititii realitatii devine
o oportunitate de a reflecta asupra sinelui si asupra relatiilor noastre cu
ceilalti, atat in mediul fizic, cat si in cel virtual.

In filosofia postmoderna, ganditori precum Jean-Frangois Lyotard
si Zygmunt Bauman abordeaza conceptul de identitate fragmentata, ca-
racterizata prin diversitatea si pluralitatea experientelor umane. Aceasta
idee devine extrem de relevanta in mediul virtual, unde utilizatorii au
oportunitatea de a explora si exprima diferite fatete ale sinelui in functie
de context si de publicul caruia i se adreseaza. Astfel, identitatea nu mai
este perceputa ca un construct unitar, ci ca un mozaic de aspecte variate
si uneori contradictorii.

In spatiul digital, fiecare platforma sociala permite utilizatorilor sa isi
creeze si sa 1si gestioneze propriile identitati in moduri unice. De exem-
plu, pe o retea sociald precum Instagram, utilizatorii pot sa se prezinte
ca artisti sau influenceri, impartasind imagini si continut vizual care
reflectd o anumita esteticd. In contrast, pe platforme precum LinkedIn,
aceeasi persoand poate sa adopte o fata mai profesionala, concentrandu-
se pe realizarile si abilitatile sale. Aceasta flexibilitate oferd oportuni-
tatea de a explora diferite dimensiuni ale identitatii, dar poate duce, de
asemenea, la confuzie 1n ceea ce priveste autenticitatea si coerenta.

Identitatea fragmentata ridica intrebari fundamentale despre auten-
ticitate. Ce inseamna sa fim autentici in mediul digital, cand suntem
adesea nevoiti sa ne adaptaim comportamentele si modul de prezentare
in functie de platforma si de audienta? Aceasta dinamica poate crea un
sentiment de alienare, deoarece utilizatorii pot simti ca isi mascheaza
adevirata identitate in fata diferitelor audiente. In plus, existenta unei
identitati fragmentate poate duce la o criza a identitatii, in care indivizii
nu mai stiu cine sunt cu adevarat sau ce valori le definesc.

in filosofia lui Bauman, conceptul de ,,modernitate lichida” reflecta
natura fluid si schimbitoare a identititii in societatea contemporana. in
acest context, utilizatorii pot naviga intre diferite roluri si identitati, dar
se confrunta cu dificultati in a mentine o coerenta intre acestea. Aceasta
instabilitate a identitatii poate provoca anxietate si confuzie, deoarece
indivizii se straduiesc sa isi construiascd o imagine de sine care sa fie
acceptata si validata de ceilalti.
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In cele din urma, identitatea fragmentati poate fi vazuta atit ca o
provocare, cat si ca o oportunitate. Desi poate conduce la ambiguitate si
confuzie, diversitatea experientelor si rolurilor poate oferi utilizatorilor
o platforma pentru a explora si a se dezvolta. Aceasta explorare poate
duce la o intelegere mai profunda a sinelui, precum si la acceptarea
complexititii umane. In acest sens, identificarea si acceptarea acestor
fragmente ale identitatii pot contribui la 0 mai buna integrare a sinelui,
chiar si in fata diversitatii si a contradictoriilor inevitabile.

Astfel, in mediul virtual, identitatea nu mai este un atribut fix, ci
devine un proces dinamic de negociere si explorare, care reflectd com-
plexitatea fiintei umane 1n contextul contemporan. Identitatea fragmen-
tata devine, prin urmare, un fenomen caracteristic epocii postmoderne,
subliniind modul in care mediul digital influenteaza perceptia noastra
asupra sinelui si relatiile cu ceilalti.

In epoca digitald, conceptul de autenticitate capati noi dimensi-
uni, iar filosofia lui Martin Heidegger ofera un cadru util pentru a
explora aceastd tema. Heidegger a subliniat importanta autenticitatii
in existenta umand, definind-o ca fiind capacitatea de a trdi in acord cu
sinele adevarat, in ciuda presiunilor externe si a asteptarilor sociale.
In mediul virtual, utilizatorii se afld intr-o continui negociere intre
a-si exprima autenticitatea si a se conforma standardelor si normelor
impuse de comunitatile online. Aceasta negociere devine evidenta in
modul 1n care utilizatorii isi construiesc identitatile pe platformele de
socializare. De exemplu, o persoand poate dori sa se prezinte ca fiind
deschisa si sincerd, dar, in acelasi timp, poate simti presiunea de a se
conforma asteptarilor grupului din care face parte. Aceastda dualitate
poate duce la un conflict interior, n care individul se Intreaba: ,,Cat
de autentica este identitatea mea online?” Aceasta intrebare reflecta
fraimantarile legate de modul in care percepem autenticitatea in fata
diverselor interactiuni sociale, dar si in fata imaginii ideale pe care
dorim sa o proiectam.

Heidegger sustinea cd autenticitatea nu Inseamna sa te izolezi de
lume, ci sd iti recunosti locul In contextul social si sa te angajezi ac-
tiv in relatiile cu ceilalti. In mediul virtual, acest angajament poate fi
complicat de natura fragmentata a identitatilor online. Utilizatorii pot
alege sa prezinte anumite aspecte ale sinelui, neglijand altele, pentru
a se conforma asteptarilor externe. Astfel, auto-reprezentarea devine o
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forma de performantd, in care autenticitatea este adesea ingreunata de
dorinta de acceptare sociala.

Asteptarile sociale pot influenta profund modul in care indivizii isi
construiesc identitatile online. De exemplu, feedback-ul pozitiv, cum ar
fi ,,like-urile” si comentariile de sustinere, poate incuraja utilizatorii sa
isi prezinte o versiune idealizata a sinelui. Aceastd dinamica poate duce
la o distorsionare a autenticitatii, in care utilizatorii simt ca trebuie sa isi
ajusteze prezentarile pentru a obtine validare din partea celorlalti. Ast-
fel, se creeaza un cerc vicios, in care nevoia de a fi perceput ca autentic
duce la o auto-reprezentare care poate fi, in esentd, superficiala.

In final, reflectarea asupra autenticitatii in mediul digital este cruci-
ala pentru a intelege complexitatea identitatii contemporane. Aceasta
reflectie ne provoaca sd ne gandim la natura reala a sinelui si la modul in
care acesta este influentat de contextul social. Intrebarea ,,Cét de auten-
tica este identitatea noastra online?” devine o invitatie la introspectie,
la o analiza profunda a valorilor personale si a modului in care acestea
se manifesta in interactiunile noastre virtuale.

Astfel, conceptul de autenticitate in era digitala nu se rezuma la
a fi ,,real” in fata unui ecran, ci implica un angajament activ de a
naviga intre asteptarile externe si auto-exprimarea sincera. Aceasta
cautare a autenticitatii este esentiald in construirea unei identitati on-
line care sa reflecte nu doar cine suntem, ci si cine ne dorim sa fim in
acest peisaj complex al comunicirii digitale. In era digitala, posibili-
tatea de a construi si modifica identitati online aduce cu sine o serie
de dileme etice complexe. Aceasta flexibilitate in auto-reprezentare
ridica intrebari fundamentale despre responsabilitatea morala a indi-
vizilor in spatiul virtual. Intr-o lume in care identitatea poate fi ajus-
tata cu usurintd prin selectia constienta a informatiilor, imaginilor si
a interactiunilor, cum ne asumam responsabilitatea pentru actiunile
noastre? Ce implicatii morale deriva din modul in care ne prezentdm
si ne comportdm online?

Un aspect esential al responsabilitatii in mediul virtual este
congtientizarea impactului pe care actiunile noastre il pot avea asupra
altora. Comportamente precum hartuirea online, dezinformarea sau
promovarea stereotipurilor pot avea consecinte devastatoare. Astfel, ne
punem intrebarea: ,,Cum ne asumam responsabilitatea pentru efectele
actiunilor noastre in spatiul digital?” Filosofia moralad ne ofera instru-
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mentele necesare pentru a analiza aceste dileme, propunand un cadru in
care putem evalua corectitudinea actiunilor noastre.

Etica in constructia identitatii online este adesea complicata de ano-
nimatul si distanta fizicd pe care le ofera internetul. Acest anonimat
poate duce la un comportament dezinhibat, unde indivizii se simt li-
beri sd actioneze fard a lua In considerare responsabilitatea morala. De
exemplu, un utilizator poate simti ca este liber sd posteze comentarii
jignitoare sau sa Tmprastie zvonuri fara a se gandi la impactul pe care
aceste actiuni il pot avea asupra altora. In acest context, se pune intre-
barea: ,,Cat de mult ne putem adapta principiile etice traditionale la
mediul online?”

Un alt aspect de luat in considerare este faptul cé actiunile din me-
diul virtual pot avea repercusiuni in viata reald. De exemplu, continutul
postat pe retelele sociale poate influenta reputatia profesionald sau per-
sonald a unei persoane. Aceasta subliniaza necesitatea de a ne gandi cu
atentie la ceea ce alegem sa impartasim si la modul in care ne prezentdm
online. Filosofia morala ne invita sa reflectam asupra acestor implicatii,
subliniind importanta unei auto-evaludri continue in raport cu valorile
si principiile noastre.

Navigarea acestor dileme etice necesita un angajament activ de a ne
responsabiliza. Este esential sa ne intrebam cum putem actiona cu inte-
gritate si compasiune in mediul virtual. Ce inseamna sa fim responsabili
in construirea si mentinerea identitatilor noastre online? Aceste intre-
bari invita la o reflectie profunda asupra valorilor noastre fundamentale
si asupra modului in care dorim sa interactionam cu ceilalti.

In concluzie, etica si responsabilitatea in constructia identitatii online
reprezintd un domeniu crucial de explorat in contextul digital contem-
poran. Cu toate cd internetul oferd oportunitati nelimitate de auto-ex-
primare, este important s ne asumam responsabilitatea pentru actiunile
noastre si sd ne gandim la impactul acestora asupra celorlalti. Aceasta
reflectie ne poate ajuta sd ne construim identitati online care sa fie nu
doar coerente cu cine suntem, ci si responsabile fatd de comunitatile din
care facem parte.

In concluzie, identitatea digitala devine o parte esential a existentei
noastre contemporane, modelatd de interactiunile din spatiul virtu-
al si influentata de platformele de socializare. In acest mediu, indivi-
dul isi construieste si reinterpreteaza constant sinele, navigand printre
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oportunitatile si constrangerile oferite de tehnologie. Identitatea nu mai
este fixa, ci un construct fluid, in continua schimbare, ce reflecta com-
plexitatea relatiilor dintre realitate si virtualitate. Astfel, identitatea di-
gitald ne oferd noi perspective asupra modului in care ne definim si ne
pozitionam in lume.

Desi acest articol ofera o privire de ansamblu asupra temei identitatii
digitale, dimensiunea de cinci pagini nu poate cuprinde complexitatea
si diversitatea aspectelor implicate. Subiectul este vast si necesitd o ex-
plorare mai detaliata a influentelor psihosociale, culturale si tehnologice
asupra identitatii in mediul virtual. Aceasta lucrare reprezinta doar un
punct de plecare, invitdnd la investigatii si discutii suplimentare pentru
a intelege pe deplin transformarile identitare din era digitala.

Prin urmare, incurajam continuarea cercetarilor in acest domeniu,
avand n vedere ca identitatea digitala nu este doar o simpla extensie
a identitatii noastre fizice, ci un teritoriu in sine, cu reguli, norme si
influente proprii. Explorarea acestor dimensiuni ne poate ajuta sa navi-
gam mai bine provocdrile si oportunitatile prezentate de interactiunile
online, sd construimrelatii mai sanatoase i sd promovam o constientizare
mai profunda a modului in care ne modeldm si ne trdim identitatea in
era digitala.
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Educatia este un proces complex si multidimensional, cu un impact
profund asupra individului si asupra societitii in ansamblu. In Republi-
ca Moldova, cadrul juridic al raporturilor privind proiectarea, organi-
zarea, functionarea si dezvoltarea sistemului de educatie national este
stipulat in Codului Educatiei [1].

Institutiile de Invatamant superior sunt entititile care prin cercetare,
educatie, formare si dezvoltare contribuie la progresul stiintific si teh-
nologic, generand inovatii si pregatind specialisti calificati pentru piata
muncii. ,,Strategia Educatia 2020 apus accent pe obiectivele legate de
educatie si formare, datorita influentei acestora asupra cresterii econo-
mice” [2].

Universitatea este un ecosistem in care facultatea joacd un rol
esential, reprezentdnd o componenta integranta a structurii academice.
Facultatea de Jurnalism si Stiinte ale Comunicarii (FJSC) a Universitatii
de Stat din Moldova (USM) este infiintatd in 1980. Astazi este unica
facultate de profil din Republica Moldova care formeaza jurnalisti, co-
municatori si specialisti in industriile creative.

»Misiunea principald a Facultatii de Jurnalism si Stiinte ale Comu-
nicarii, In acord cu misiunea Universitatii de Stat din Moldova este
de a asigura un Invatamant modern, centrat pe student prin excelenta
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cunoasterii si formarea competentelor si caracterelor, in care activitatile
instructiv-didactice, stiintifice si organizationale se combina armonios
cu modelul academic al celei mai mari universitati din Republica Mol-
dova, pentru a oferi oportunitati de dezvoltare profesionala si personala
adaptate nevoilor si intereselor studentilor” [3].

Actualmente, FJSC este structurata in 2 departamente:

1) Departamentul Teoria si Practica Jurnalismului, sub umbrela ca-
ruia se afla specialitatile Jurnalism si procese mediatice, Productie mul-
timedia si programul de master Produse video si media promoting;

2) Departamentul Comunicare si Teoria Informarii care gestioneaza
specialitatile Comunicare si relatii publice, Biblioteconomie si stiinta
informarii si programul de master Relatii publice si publicitate.

Pentru a profila specificul programului de studii Productie multi-
media, vom trece in revistd cateva repere conceptuale. Multimedia re-
prezintd o combinatie de text, audio, imagine, animatie si video intr-un
format digital accesibil pe diverse dispozitive. Deci, putem afirma ca
multimedia este rezultatul unei evolutii continue, incepand cu primele
experimente de combinare a diferitelor tipuri de media si culminand cu
tehnologiile digitale moderne.

In Dictionarul Explicativ al Limbii Romane [4] conceptul multime-
dia se refera la ,,mai multe media; difuzat prin mai multe media”. Aceas-
ta definitie scoate in evidenta faptul ca informatia multimedia poate fi
distribuita prin diverse canale, cum ar fi: televiziunea, radioul, interne-
tul, dispozitivele mobile etc.

In Dictionar Enciclopedic conceptul multimedia este definit ca
»ansamblu de tehnici (texte, imagini fixe sau animate, sunete, grafi-
ca) care permit receptionarea, depozitarea, prezentarea si prelucrarea
informatiilor simultan si interactiv”; interactivitatea in prezentarea
informatiilor, Intr-o lume dominatd de gadgeturi, este esentiald pentru a
captiva si a mentine atentia publicului.

,In viziune moderni, o aplicatie multimedia contine: text, imagini,
sunete, imagini video, animatie, grafica legate intre ele si care determi-
na prin diferite metode interactivitate cu utilizatorul. O aplicatie mul-
timedia este completa atunci cand contine o combinatie a tuturor ele-
mentelor constitutive cu conditia ca ele sa interactioneze intre ele si sa
permitd interactiunea cu utilizatorul” [5, p.13]. Astfel, multimedia este
un instrument care permite transmiterea interactiva de date si informatii
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(text, sunet, video, animatie etc.) catre un public tintd. Multimedia re-
prezinta o sinergie a diferitor forme de continut, cum ar fi: text, imagini,
sunete, animatii, video si interactiuni, toate integrate intr-un singur pro-

dus sau experienta.

production multimedia

Fig.1. Produse multimedia
Sursa: Elaborat de autoare

Productie de film
(filme, seriale)
Realitate virtuala
si augmentata

PRODUSE

MULTIMEDIA

In anul 2022, in Nomenclatorul domeniilor de formare profesio-
nala si al specialitatilor in invatamantul superior, aprobat prin Ho-
tardrea Guvernului nr. 482/2017, (Monitorul Oficial al Republicii
Moldova, 2017, nr. 216-228, art. 564), au fost introduse modificari la
domeniul fundamental al stiintei, culturii si tehnicii ,,02 Arte si stiinte
umaniste”, domeniul general de studiu ,,021 Arte”, domeniul de for-
mare profesionald ,,0211 Tehnici audiovizuale si productie media”,
prin completarea cu mai multe specialitati, inclusiv 0211.6 Productie
multimedia/ 0211.6 Multimedia production.

Prin urmare, in anul 2022, Universitatea de Stat din Moldova lan-
seaza specialitatea Productie multimedia (PM), rezultat al unei co-
laborari intre mediul academic si partenerii strategici. Specialitatea
Productie multimedia este una noud in arealul educational din Repu-
blica Moldova, implementata la Facultatea de Jurnalism si Stiinte ale
Comunicarii, USM prin programul Profesiile Viitorului — initiativa
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a Asociatiei Companiilor de Creatie din Moldova (COR) si Proiec-
tul Tehnologiile Viitorului, in parteneriat cu Mediacor, cu suportul
financiar al USAID Moldova, Suedia si Marea Britanie. Parteneri
academici: Ministerul Educatiei si Cercetarii al Republicii Moldova,
Ministerul Culturii al Republicii Moldova si Universitatea de Stat din
Moldova. Programul este strans legat de Centrul Mediacor, care joaca
un rol esential in catalizarea inovatiilor in educatia creativa si tehno-
logica din Republica Moldova.

Specialitatea 0211.6 Productie multimedia presupune pregatirea
specialistilor In domeniul solicitat, precum dezvoltator multimedia,
designer multimedia, consultanti in domeniul digital, dezvoltator
de continuturi online, specialisti in social media, copywriter digital,
dezvoltator de jocuri online, programator multimedia, designeri etc.
,Domeniul de formare profesionala al programului este 0211 Tehnici
audiovizuale si productie media, iar domeniul general de studiu —
021 — Arte. ,,Misiunea programului rezida in pregatirea aprofundata,
de nalt nivel stiintific in ceea ce priveste activitatile conceptuale ale
productiei multimedia contemporane, atat in plan teoretic, cat si in
plan practic-aplicativ, precum si in formarea competentelor profesi-
onale ale specialistilor in domeniul tehnologiilor informationale din
diverse domenii de activitate” [6]. Este un program inovator care co-
necteaza cunostintele si expertiza mediului academic cu cele ale pietii
muncii, reunind profesori universitari si specialisti din industrie.

De la etapa lansarii si pana in prezent, campania de comunicare
pentru a promova specialitatea PM este dezvoltatd de catre COR si
Mediacor, cu suportul partenerilor de dezvoltare - USAID, Suedia si
UK. Activitati precum: implicarea studentilor in calitate de ambasa-
dori si organizarea vizitelor in scoli, campanie targetata pe retelele de
socializare, Ziua Usilor Deschise la Mediacor, toate acestea au gene-
rat o crestere exponentiald a interesului tinerilor pentru aceasta speci-
alitate. In prezent, la acest program studiazi 295 de studenti, divizati
in 9 grupe, cu predare in limba romana si rusa.
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Dinamica studentilorinmatriculati la specialitatea
Productie multimedia (2022-2024)

55

2022-2023 2023-2024 2024-2025

Fig.2. Dinamica studentilor inmatriculati la specialitatea multimedia
(2022-2024)
Sursa: Elaborat de autoare

Facultatea de Jurnalism si Stiinte ale Comunicarii prin platformele
pe care le detine:

1. Site-ul oficial al FISC. Disponibil: https://jurnalism.usm.md/

2. Site-ul oficial Unda Liberd. Disponibil: https://undalibera.md/,

3. TV Unda Libera. Disponibil: https://www.youtube.com/c/
TeleviziuneaFJ%C8%98C,

4. Pagina de Facebook a FJSC. Disponibil: https://www.facebook.
com/jurnalism.usm/?locale=ro_RO)

la fel desfasoard anual campanii de informare si promovare (spoturi
video, infografice, afise etc.), inclusiv a specialitatii sus-mentionate.

Studentii inscrisi la acest program studiaza discipline ca: Gandi-
re si scriere creativa, Introducere in managementul experientei, Ba-
zele design-ului, Mijloace tehnice in multimedia, Design interactiv,
Narativul in multimedia, Bazele productiei de sunet, Introducere in
animatie, Podcasting, Discurs public si persuasiune, Editare si pro-
cesare de text, Procesul creativ in new media, Productie virtualizata,
Scenaristica, Realitate extinsda, Convergenta digitala si influencing,
Securitatea sistemelor pentru e-activitati etc. Planul de studii a fost
conceptualizat de catre comunitatea academica FJSC-istd in colabo-
rare cu partenerii de dezvoltare, iar pe parcursul elaborarii au fost
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consultati si specialisti din mediul international, cum ar fi reprezen-
tantii UC Berkeley.

Ministerului Educatiei si Cercetarii al RM in anul 2023 initiaza
modificarea Codului Educatiei al Republicii Moldova nr. 152/2014
si abrogarea Legii nr. 1070/2000 privind aprobarea Nomenclatorului
specialitatilor pentru pregatirea cadrelor in institutiile de invatamant
superior si mediu de specialitate, prin completarea articolului 132 cu
alineatul (3') cu urmatorul cuprins: ,,La programele de studii superioare
in domeniile tehnologiilor informationale si comunicationale, jurnalis-
mului si comunicarii, institutiile de invatamant superior pot incadra in
activitatea didactica cercetatori si practicieni consacrati din tara sau din
strainatate cu o experientd valoroasd in domeniu” [7]. Asadar, la spe-
cialitatea PM predau conferentiari universitari — Andrei Dumbraveanu;
doctori 1n stiinte — Laura Tugarev; lectori — Vitalie Gutu si practicieni —
Eugen Boico (director Publicis Moldova), Inna Stavila (Clients Direc-
tor Publicis Moldova), Sergiu Pascaru (director Pascaru Production),
Radion Cicic (fondatorul studioului NORM, designer grafic), Mihail
Bacalov (sound designer), Svetlana Grossu (regizoare, animatoare),
Ana Sarbu (jurnalistd), Elena Baranov (jurnalista #diez), Valeria Bate-
reanu (jurnalista #diez) etc.

Orele de curs se desfasoara in aulele universitare, iar cele practice
in studiourile aflate in patrimoniul infrastructural al facultatii: Studio de
podcasting, News Room, Laborator de inregistrare si prelucrare a su-
netului, Laborator de televiziune, Laborator de Productie multimedia,
Centrul de instruire in domeniul media ,, Gheorghe Asachi” etc. O parte
din cursuri se desfasoara si la Mediacor, unde studentii sunt antrenati
in procese de filmare, editare, animatie etc. Platformele avansate puse
la dispozitie includ: productia virtuala, platourile de filmare, tehnologii
de motion capture, color grading si sound design, toate fiind impor-
tante in vederea pregatiri practice a viitorilor specialisti Tn multimedia.
Aceste facilitdti moderne permit studentilor sd isi dezvolte abilitatile
intr-un mediu similar cu cel profesional si sa deprinda competente spe-
cifice, necesare pentru integrarea in industria creativa nationald si/sau
internationala.

In cadrul acestei specialitati, studentii realizeaza diverse produ-
se creative: filme de scurt metraj/promo film, infografice, fotografii,
longreads, animatie in 2D/3D, MetaHuman, spoturi publicitare, reels-
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uri, scenarii, proiecte de start-up, podcasturi, editare text, audio, video
etc.

Pe langa demersul academic, studentii sunt implicati si in activitati
extracurriculare, precum: hackathoane, vernisaje, lectii de profesiona-
lizare, activitati in teren etc. [8,9,10], fapt care contribuie la: 1) for-
marea unor viziuni panoramice despre procesele si fenomenele din
domeniul industriilor creative; 2) stimularea potentialul creativ; 3)
construirea unei retele de contacte si stabilirea unor raporturi de cola-
borare cu reprezentantii din cdmpul muncii; 4) sporirea adaptabilitatii
absolventilor in mediul practic, etc.

Specialitatea Productie multimedia este una de perspectiva intr-o
societate tot mai globalizata si digitalizatd. Acest program este interco-
nectat direct la evolutiile rapide ale mediului profesional si la nevoile
emergente ale industriei. Productie multimedia contribuie esential la for-
marea specialistilor in sectorul tehnologiilor new media si multimedia;
elementele acestor domenii sunt integrate organic in diverse segmente
ale activitatii umane — in sfera de comunicare, cea administrativa, cea
educationald, cea culturald, prin: comunicare diversificata si adaptata
la diverse medii, prin elaborarea site-urilor, continutului media, brand-
book-urilor, prin realizarea diverselor suporturi informationale (lectii
online, e-book-uri etc.), productie de film, videoclipuri, continut social
media, jocuri video etc.
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Defined as creative nonfiction [1, p.18], narrative journalism appears
in specialized literature and as literary journalism or new journalism [2,
p-109]. Conceptually, a material of this kind presents factual, well-do-
cumented information, presented in a manner that captures the reader’s
attention. In other words, narrative journalism represents the journalist’s
interpretation of real events and histories. Placed on the vector of non-
fictional journalism, new journalism helps journalists to use the possibi-
lities of creative exposure, while respecting, at the same time, the rigors
of journalistic writing. There are many attempts to define narrative jour-
nalism. Well, researcher Mark Kramer defines narrative journalism as a
style that contains the following elements: “scenes, characters, actions
unfolding over time, a voice with personality, a relationship with the au-
dience, a destination - a subject, a purpose and a reason” [3]. More sim-
ply, narrative journalism focuses on presenting reality in a different way,
by coagulation the style of writing a report with literary-artistic writing.
The origin of the journalistic texts included in this type of writing is
social reality, that is, real happenings and events. At the base of these
materials is the journalistic fact, but in the writing process the author
uses various literary techniques, to amplify the emotional seal mobilized
by the act of reading. Journalist Cristian Lupsa defines narrative journa-
lism as a “genre that introduces literary methods into a journalistic text,
without compromising the integrity of the facts” [4].

From here it emerges that a factual journalistic work is being con-
sidered, which presents characters, scenes, dialogues, which have the
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role of transposing the reader into the confusion of actions, making him
omnipresent and a witness to everything that happens to the characters.
The author allows and encourages his heroes to confess, to convey their
experiences, so that they can find out what they feel, what they think,
what they dream of, what they hope for, what they regret, etc.

Due to the fact that literary journalism focuses on elucidating the hu-
manizing aspect of life stories, the thematic spectrum addressed in the-
se materials refers to: tolerance, discrimination, education, manhood,
inner strength, love, life lessons, empathy, love, patience, forgiveness ,
decision-making power, etc

Undoubtedly, journalistic stories with literary elements, built on the
reportage technique, have an audience, but at the same time, they have
the inconvenience of being voluminous and require a lot of time and re-
sources for their documentation and writing. Therefore, it is required to
specify the fact that the generalist press is reluctant towards literary jo-
urnalism texts, or newspapers obey the limits related to space. Another
problem relates to the limited possibilities of journalists to document
on the ground for a longer period of time. The writing of such material
requires extensive, solid documentation, and this presupposes the fact
that the author must live in the environment of his heroes for a longer
time. Even so, this form of journalism is becoming more and more vi-
sible in the media space of the Republic of Moldova. The instability
of any kind and the social problems that citizens face every day create
a fertile ground for the rapid development of narrative journalism, or
many people with unusual life stories could become real characters for
this kind of texts.

Due to the limited space, the publication of a material of such pro-
portions is practically inadmissible for a daily newspaper, the online
environment, however, is configured as an opportune and accessible
track for the acceleration of the development of narrative journalism.
An eloquent example is the digital platform omenisikilometri.md.

In the following, we outline several particularities of this model of
journalistic writing:

- highlights real stories, at first glance unimportant;

- explores the subject in depth;

- presents a real factual basis;

- highlights and describes emotions and creates emotions;
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- has moments of tension in its structure;

- reality is described through the subjective objectivity of the jo-

urnalist;

- abounds in non-retouched dialogues;

- descriptions are made in detail;

- allows to know the character of the characters;

- characters are often described through dialogues with other cha-

racters;

- figures of speech are used to describe characters, landscapes,

emotions;

- the scenes are dynamic, full of vitality;

- contains elements of reality show and documentary film;

- familiar language predominates;

- the events metamorphose, due to the fact that the heroes give a

personal touch to the actions.

However, the text respects the fundamental principles of writing a
journalistic message. Depending on the way of approaching the theme,
the narrative techniques are varied and numerous. However, narration
involves certain specific skills that not all journalists possess, nor is
it a mandatory requirement, because journalists write news and report
on facts, a basic activity that does not insist on the mandatory talent
of a storyteller. Starting from the specific interview techniques, writer
and journalist Truman Capote uses these techniques to characterize the
characters in his material. Thus, the author does not use the methods of
classical writing to describe the characters, but only reproduces the dia-
logues between the characters, or between the character and the author.
Readers like these conversational, non-retouched portraits, because the
naturalness “charges” the text with dynamism and creates a more pro-
nounced emotional impact. A relationship of trust is established betwe-
en the character and the reader, without the candle the confession could
not be produced, a spectrum skillfully managed by the author-witness.

From our point of view, narrative journalism is a model of writing in
a deeply humanized personal style, in which the journalist focuses more
on “how I say” than on “I have to say”, or, the emotional axis precedes
the informative aspect in this kind of texts. Even if all the principles of
the genre are respected, the basic reference to which we refer here is ta-
lent, that ability to talk about simple, sometimes even banal things in an

104



original, ingenious and exciting way. This is why, the journalist-author
must possess a skillful spirit of observation, to be able to translate into
text the scenes to which he was an eyewitness. According to Simona
Tache, “narrative journalism does, for real stories, what literature does
for the stories born in the minds of the creators: it tells them in a memo-
rable way, which moves souls, shakes minds and shakes things” [5].

In our opinion, the creation of a narrative journalistic text goes thro-
ugh the following stages:

= Elaboration of the empirical basis (the idea appears, the theme is

established, heroes and journalistic facts are identified);

= Documentation stage (observation, interviews, notes);

= Preparing the factual basis (recording data about the central and

secondary heroes, about the context, scoring the details, selecting
the essential);

= Choice of structure, subject line and approach angle;

= The actual elaboration stage of the material.

In the construction of the text, special attention should be paid to the
creation of visual images (the author does not tell about what is happe-
ning, but shows what is happening) and to focus attention on carefully
chosen details. Namely, the detail humanizes and dynamizes the narra-
tive and emotionally involves the reader. The technique of descriptive
detailing is necessary to accurately convey the author’s perceptions of
the described reality, but also to help the readers to form a realistic
projection of the events they indirectly witness. At the language level,
the stylistic projection focuses on short phrases, simplistic, journalistic
language, but not dry, literary prose procedures are used, which, in turn,
amplify the artistry of the exposition. Being rendered through photo-
graphs and words, the events are framed in linguistic structures that
enhance the drama (the script), combined in such a way as not only to
inform, but above all to sensitize and move the reader. Reporters try to
highlight not so much the actual events, but rather the impressions from
the place where they took place. In this sense, the basic element of the
reportage, the detail, becomes an independent structure, marked by its
own script. The morphological category that potentiates the value of
detail refers to adjectives, therefore their weight in linguistic structures
is constant. It should also be mentioned that the tendency to turn events
into small performances requires the use of words from the colloquial
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style that easily adapt to the conditions of stage representation, those
that do not describe, but project images. So, we observe the tendency
of journalistic language to annihilate the line of demarcation between it
and other types of language and to get closer and closer to conversatio-
nal language, whose characteristics it assumes. As a result, elements of
private speech such as colloquial style, familiar tone, slang, jargon are
successfully profiled in the journalistic language, which it energizes and
humanizes. The exposure of information on a double level: conversa-
tional (for which correctness is not a mandatory element) and elevated
(which shows a cutting attitude for aesthetics and correctness), signifi-
cantly widens the diversity of stylistic procedures used by the authors.
Among these, the technique of personification is constantly exploited,
especially in the process of describing landscapes or the atmosphere. In
another vein, the researcher John Lyons in his work “Semantics” talks
about the expressive function of language, which consists in amplifying
expressiveness through semiotic means, for the direct and intentional
reproduction of emotionality [6, p.121]. We can conclude from what
has been presented that the stylized discourse tends to the temporary
detachment of events from reality and their placement in a suggestive
narrative area, thus, even if the raw fact is a banal, ordinary one, the dis-
cursive procedures place it on the border between reality and fiction.

The description, as a stylistic procedure in which the nominal group
noun-adjective predominates, can appear intertwined with the narrati-
ve, and the described aspects are associated with spatial-temporal land-
marks, in order to facilitate the reader’s entry into the universe in which
the author and the characters are located. Other discursive techniques
used by the authors are humor and orality.

The sources of humor are diverse: the name of the hero, the charac-
terization of the character, the humorous accounts, as well as the inten-
tional exaggeration of the dimensions of the facts related and the use of
humorous-sounding words. Interspersed with the orality of exposition,
present through interjections, exclamations, imperatives, proverbs and
direct speech, together they create the most unexpected humorous com-
binations.

As a conclusion, we state some essential rules in our understanding,
to design a material worthy of being noticed:

= we will carefully select themes and heroes;
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we will know and understand the social environment from whi-
ch the heroes come;

we will know and understand the characters;

we will perceive the context in which to carry out the action;

we will extract and describe the essentials;

we will present the details in their sequence;

we will transform words into verbal images;

we will report in a dynamic and exciting manner;

we will not intervene in the actions of the characters, but we will
highlight the naturalness of the behavior.
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Progresul tehnologic a conditionat multiaspectual procesul de trans-
figurare digitald al mass-mediei, pe de o parte modificand structura
acestei industrii, pe de alta parte redefinind modalitatile de informare
si distribuire a continutului. Odata cu aceste transformari, ecosistemul
mass-mediei s-a confruntat cu o serie de provocari fara precedent in do-
meniul securitétii cibernetice. Vulnerabilitétile la atacurile cibernetice,
riscurile de compromitere a informatiilor confidentiale si necesitatea de
a respecta normele tot mai stricte privind protectia datelor cu caracter
personal sunt doar cateva dintre problemele emergente.

Media contemporana, in calitate de actor central in diseminarea
informatiei si formarea opiniei publice, reprezintd o tinta atractiva pen-
tru atacurile cibernetice, fie din partea actorilor politici controversati,
fie a gruparilor cibernetice independente. Dinamica tehnologica joaca
un rol fundamental in asigurarea securitatii ecosistemului mediatic, prin
dezvoltarea unor solutii inovatoare care sa combata aceste amenintari,
in mod special in perioadele de criza.

Pe masurd ce noile tehnologii, precum inteligenta artificiala,
blockchain-ul si infrastructura cloud devin tot mai integrate in sectorul
media, se impune o reconfigurare a strategiilor de securitate si o adapta-
re constantd la peisajul de amenintari in continua schimbare.
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Avand in vedere caracteristicile specifice spatiului cibernetic, su-
biectul abordat se afla in centrul dezbaterilor din cadrul organizatiilor
internationale, printre care si Alianta Tratatului Atlanticului de Nord
(NATO), Comisia Europeana (CE), cu scopul descurajarii si raspun-
sului la asa-numitele activitati malitioase care raman sub pragul unui
atac armat. In legdtura cu aceasti ,,zona gri”, NATO a adoptat recent
un compendiu privind instrumentele disponibile, care va trebui analizat
si dezvoltat din ce n ce mai mult in complementaritate cu instrumente
similare aflate sub jurisdictia altor organizatii internationale, in special
ale Uniunii Europene (UE).

In circumstantele actuale, din perspectiva geopolitica, relatiile ex-
terne cu alte tari partenere si cu organizatii internationale relevante,
precum Organizatia Natiunilor Unite (ONU) si Organizatia pentru Se-
curitate si Cooperare in Europa (OSCE), in conformitate cu principiile
de sustinere reciproca si evitand suprapunerile, constituie o altd dimen-
siune esentiala a activitatii NATO, destinata sa capete o importanta din
ce in ce mai mare. Parteneriatele sunt evaluate de la caz la caz si sunt
bazate pe valori comune, abordari similare si consideratii de interes re-
ciproc, promovate prin intermediul mijloacelor de informare in masa.
De o relevanta deosebita este si colaborarea cu sectorul privat, care ca-
pata o importantd majora in contextul evolutiei rapide a amenintarilor,
concretizandu-se in special prin NATO Industry Cyber Partnership
(NICP) [1].

Amenintarile cibernetice in mass-media: tendinte si date
statistice

Atacurile cibernetice si criminalitatea cibernetica cresc in toatd Eu-
ropa si devin mai complexe. Aceasta tendintd se va mentine si in viitor,
deoarece se preconizeaza cad 41 de miliarde de dispozitive din intreaga
lume urmeaza a fi conectate la Internet pana in anul 2025 [2].

Exista numeroase rapoarte si statistici care furnizeaza o perspecti-
va aprofundatd asupra amenintarilor cibernetice specifice domeniului
mediatic, precum si asupra evolutiei generale a securitatii cibernetice,
evidentiind astfel complexitatea si dinamica riscurilor si masurilor de
protectie 1n acest sector.

Conform raportului ,,Cybersecurity in Media”, publicat de KPMG,
in anul 2022 - 44% dintre companiile din sectorul media au experimen-
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tat un atac cibernetic semnificativ in ultimii doi ani [3]. Printre princi-

»  Phishing-ul si atacurile de inginerie sociald, care raman cele mai

comune tipuri de atacuri.
»  Atacurile de tip ransomware, care au devenit o preocupare majo-
ra pentru organizatiile media, avand in vedere expunerea pe care
0 pot crea prin sistarea activitatilor de productie si distributie.

= Riscurile privind protectia datelor. Unele companii media colec-
teaza volume mari de date personale si financiare despre utiliza-
tori, ceea ce le transforma intr-o tinta principala pentru atacurile
cibernetice.

Un alt studiu in domeniu, ,,Verizon Data Breach Investigations Re-
port” (DBIR), 2023 - ofera date cu privire la tendintele atacurilor ciber-
netice la nivel global, inclusiv pentru sectorul media. Printre principa-
lele constatari, se numara:

= 73% dintre atacurile cibernetice din mass-media sunt motivate de

castiguri financiare.

= 80% dintre atacurile cibernetice din acest sector implica furtul de

date, inclusiv date despre utilizatori, date sensibile si proprietate
intelectuala.

= 25% dintre incidentele de compromitere a securitatii din acest

domeniu implicd atacuri asupra platformelor de streaming si
continut digital [4].

Conform ,,Cisco Cybersecurity Readiness Index 20247, aproa-
pe trei sferturi (73%) dintre organizatiile la nivel global considera ca
un incident de securitate cibernetica ar putea perturba activitatea lor
in urmatoarele 12 - 24 de luni. Datele publicate aratd ca 66% dintre
aceste organizatii intentioneaza sa isi revada strategia de activitate, in
mod special din perspectiva revizuirii solutiilor proiectate pe acest seg-
ment, 57% planificd sd implementeze solutii noi, iar 55% au in vedere
investitii in tehnologii bazate pe Inteligenta Artificiala (Al) [5].

Extinderea utilizarii tehnologiilor informationale (IT) in procesul
de productie si distributie media a adus noi oportunitati, dar si ris-
curi. In contextul celor mentionate anterior, evidentiem si securitatea
continutului, care poate fi abordatd din perspectiva dezinformarii si
erodarii increderii publicului in mass-media, dar si cea a piratarii, care
submineaza modelele de afaceri legitime.
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Un rol important, in acest sens 1l are European Broadcasting Union
(EBU), care prin activitatile sale de securitate cibernetica in domeniul
mass-media isi propune sa creasca gradul de constientizare si capaci-
tatea de aparare impotriva riscurilor de securitate in continud evolutie
din industrie. EBU reuneste experti in securitatea mediatica pentru a
face schimb de cunostinte si experientd pe teme de securitate si pentru
a colabora in vederea protejarii sistemelor, infrastructurii si proceduri-
lor utilizate 1n lantul de productie si distributie impotriva potentialelor
atacuri extrem de daundtoare. EBU sustine ca o colaborare intre toti
actorii din ecosistemul mediatic permite crearea unor mijloace si abor-
dari mai eficiente in lupta Tmpotriva atacurilor cibernetice, pirateriei si
dezinformarii [6].

Atacurile cibernetice asupra institutiilor media
internationale si nationale

In ultimii ani, atacurile cibernetice asupra institutiilor media au de-
venit tot mai frecvente, afectand grav nu doar fluxul de informatii, ci si
credibilitatea si siguranta datelor distribuite. Aceste atacuri variaza de
la campanii de dezinformare, phishing si ransomware, pana la atacuri
de tip Distributed Denial of Service (DDoS), care intrerup activitatea
site-urilor media.

Slaves

|

Victim

Attacker

|
\

DDoS Attack _D_

Sursa: Bit2Me Academy. What are DoS attacks?
Disponibil: https://academy.bit2me.com/en/which-are-attacks-two/
(accesat: 10.09.2024)
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Lanivel global, organizatii media importante (Reuters, BBC, The Ti-
mes, The Daily Mail, The Guardian, El Pais) au fost tinta hackerilor, in
special in contexte politice tensionate, cum ar fi alegerile sau conflictele
internationale. Aceste atacuri subliniazd nevoia urgentd de masuri de
securitate cibernetica reziliente in protejarea infrastructurii media.

in Republica Moldova, de asemenea, s-au inregistrat cazuri in care
platformele media au fost atacate, in special in contextul razboiului hi-
brid si al incercarilor de destabilizare a informatiilor publice. La data de
25 septembrie 2023, Serviciul Tehnologia Informatiei si Securitate Ci-
bernetica (STISC) a confirmat inregistrarea atacului cibernetic asupra
anumitor surse de informare, precum: Nokta si Ziarul de Garda [7].

In noaptea de 8 spre 9 ianuarie 2024, posta electronica oficiald a
postului TV8 a fost expusd unui atac cibernetic. Mai exact, autorii
atacului au transmis din numele televiziunii un mesaj catre mai multe
persoane si institutii, in care pretindeau ca un jurnalist din echipa site-
ului Tv8.md ar fi realizat un interviu cu fondatorul grupului de hackeri
DaVinci Group-DVG8873, care se prezinta drept ,,0 forta cibernetica
independenta impotriva Ucrainei si a tarilor NATO”. Atacul a fost fa-
cut de pe un IP gestionat de pe un host din Amsterdam, Tarile de Jos.
Proprietarul hostului este compania britanica Aeza International LTD,
fondata de un cetitean kazah — Marat Timurov. Aeza International
este una dintre cele mai populare companii de hosting din Federatia
Rusa, iar pe mai multe site-uri de specialitate este prezentatd drept o
companie ruseasca [8].

Atacurile de acest tip pot submina credibilitatea institutiilor media si
pot raspandi informatii false. Modificarea articolelor sau furtul de mate-
riale sensibile poate afecta grav reputatia unei institutii media.

Avand un rol principal in informarea publicului si in formarea opi-
niei publice, mass-media atat cea traditionala, cat si noile media trebuie
s elaboreze strategii viabile pentru a face fata provocarilor comple-
xe legate de securitatea cibernetica. Furtul de date si compromiterea
continutului sunt amenintari critice care implica accesul neautorizat la
baze de date si modificarea sau distrugerea continutului publicat.

Conchidem, specificand faptul ca, in prezent, cele mai frecvente ti-
puri de atacuri cibernetice asupra institutiilor media, raméan a fi DDoS,
care vizeaza suprasolicitarea serverelor cu un volum masiv de trafic,
determinandu-le sa devina inaccesibile pentru utilizatorii legitimi. Ast-
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fel de atacuri pot paraliza site-urile web ale institutiilor media, afectand
negativ accesibilitatea si disponibilitatea informatiilor pentru public.
Acestea sunt urmate de ransomware, care cripteaza fisierele institutiei si
presupun o radscumpadrare pentru deblocarea acestora. Atacurile ransom-
ware pot avea efecte devastatoare asupra infrastructurii IT a institutiilor
media, provocand intarzieri In publicarea stirilor si pierderi financiare
semnificative. Phishing-ul si social engineering-ul sunt tehnici utilizate
de atacatori pentru a obtine informatii sensibile prin manipulare. Aceste
metode vizeaza adesea angajatii si conducerea institutiilor media, avand
ca scop compromiterea conturilor de e-mail si accesul neautorizat la
informatii confidentiale.

Pentru a face fatd amenintarilor cibernetice, institutiile media trebu-
ie sd implementeze strategii de protectie si masuri preventive adecvate.
Acestea includ adoptarea unor protocoale de securitate, actualizarea
constanta a sistemelor software si educarea angajatilor pentru identifi-
carea $i raportarea imediata a amenintarilor.

Cele mai frecvente recomandari, in contextul abordarii subiectelor
privind securitatea ciberneticd in domeniul mass-mediei, fie din per-
spectiva teoretica sau/si practic-aplicativa, se refera la:

»  Sistemele de detectie si raspuns, care sunt esentiale pentru iden-

tificarea rapida a incidentelor de securitate;

v Utilizarea de software de monitorizare, cum ar fi sistemele de
detectare a intruziunilor (IDS) si solutiile de gestionare a eve-
nimentelor de securitate si a informatiilor (SIEM), care permit
institutiilor media sa detecteze activitatile suspecte si sa raspunda
prompt la atacuri;

»  Backup-urile sistematice si planurile de recuperare sunt masuri
esentiale in cazul unui atac cibernetic;

= Crearea de copii de sigurantd a datelor importante si testarea
acestora sunt indispensabile pentru minimizarea impactului ata-
curilor ransomware si pentru recuperarea rapida a operatiunilor.

Masurile de protectie includ criptarea comunicatiilor, utilizarea au-
tentificarii multi-factor si implementarea unor controale stricte de acces.
Colaborarea si schimbul de informatii cu alte institutii si organizatii de
securitate cibernetica nationale si internationale, pot imbunatati sistemul
de protectie Tmpotriva amenintarilor cibernetice. Aderarea la retelele de
colaborare specializata si partajarea informatiilor despre amenintari si
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solutii de securitate, contribuie la intarirea securitatii cibernetice in in-
dustria media.
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In virtutea multitudinii de sinteze ale contextelorin care ne desfasuram
traiul, nu ar fi deloc de mirare faptul ca o parte din activitatile noastre
cotidiene sunt transferate in mediul online. In aceste conditii, statutul
identitatii actorilor implicati n aceasta imersiune digitala preia noi per-
spective de interpretare. Activitatile realizate in cadrul diverselor retele
de socializare reflectd un proces de producere a sinelui.

Suma actelor din domeniul virtual constituie imaginea care re-
flecta sau chiar oglindeste persoana noastrd din cotidianul efectiv.
Operationalizarea alteritatii ca factor determinant pentru constitui-
rea identitatii se dovedeste a fi un procedeu necesar pentru validarea
proprietatilor de impact atribuite propriului eu. Raspunsul la intrebarea
cu privire la cine suntem si cum suntem il aflaim din modul nostru de a
ne prezenta in diferite contexte, dintre care unul ar fi cel din mediul on-
line. Daca ne referim in mod special la retelele de socializare, felul nos-
tru de a ne prezenta corespunde unui act de producere a sinelui. Aceasta
arta de producere a sinelui se rezuma la modelarea unei imagini drept
semn care ne reprezinta.

In ce masura aceastd imagine este o reproducere fidela a sinelui si
in ce mod producerea este orchestrati de eu-I nostru din viata real? in
traditia platoniciana, imaginea se Imparte in eikon si phantasma. Ima-
ginea de tip eikon presupune un raport intre o copie si un original coor-
donat prin asemanare si diferentd. Daca imaginea pe care o producem
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intr-un mediu online virtual este un eikon, atunci aceasta ar trebui sa fie
o replica a persoanei noastre din viata reala. Eu-1 virtual este un semn ce
reprezintd eu-1 real, apropiindu-se sau distantdndu-se de el prin asema-
nare si diferenta. Filiatia semiotica intre aceste doud este confirmata de
jocul asemanarii si diferentei, fapt ce rezulta in prezenta raportului de
referinti. Intr-un mod paradoxal, chiar daci asemainarea este contrari
diferentei, aceasta din urma este continuta in asemanare intr-o proportie
mai mica. Aceasta se explica prin caracterul de intermediere determi-
nant atat pentru asemanare, cat si pentru diferenta. Depasirea echilibru-
lui si dinamica catre extrema implinirii desavarsite a aseméanarii duce la
suprimarea acesteia.

Ca asemanarea sd existe, aceasta trebuie mentinuta printr-un minim
de diferenta. Mai mult decat atat, pentru diferentd aseméanarea reprezin-
ta un element inerent indispensabil si vital pentru retinerea propriului
concept. De altfel, daca ar exista o diferentd absolutd, atunci nu am
mai putea vorbi despre o relatie intre ceva ce se aseamana si totodata
difera.

Asadar, profilul virtual al unei persoane este imaginea produsa de
un eu din viata reala, care tinde sd coincida cu originalul — eu real —
printr-o dinamica a proximitatii operata de asemanare si diferenta afla-
te intr-o conlucrare. Conditionarea reciproca a asemanarii si diferentei
asigurd semioza, adica filiatia referentiala si in acelasi timp prezenta
ontologica ca doud entitdti autonome ale semnului si referentului, ale
copiei si originalului.

Celalalt tip de imagine este phantasma, care, spre deosebire de ei-
kon, este o plasmuire si nu este definit printr-o relatie de asemanare;
prin urmare, nu are un referent pe care sa-l reproduca. Phantasma este
un simulacru, un produs al imaginatiei, o plasmuire. Pe tiramul imagi-
narului colectiv sunt utilizate semne autreferentiale sau, cu alte cuvinte,
un semn gol.

In acest context se iveste ocazia de a interpreta raportul dintre eu-1
real si eu-1 virtual din perspectiva acestor doua tipuri de imagine orches-
trate prin procedeele metalepsei si antimetalepsei; dar nainte de aceasta
ar fi binevenit sa definim virtualul. In uzul simtului comun, virtualul
este deseori asociat cu un domeniu opus realitatii, fiind interpretat ca
un apendice, o augmentare sau chiar ca un substitut pentru realitate.
Aceastd perspectiva poate fi operata Intr-o forma mai explicitd printr-o
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referintd la semnificatia latind a cuvantului virtus, care Inseamna forta
sau impuls primar cauzal. Intr-un mod mai elaborat, impulsul primar pe
care 1l reprezinta virtualul se referd la un alt tip de prezenta decat acel
obiect pe care il produce. In consecinta, ghinda din care apare un stejar
este plasata intr-un alt registru ontologic decat cel al prezentei fizice a
stejarului. Ghinda se afld intr-o retentie 1n fiinta stejarului ce corespun-
de cu o prezenta virtuala.

Transferand discursul in conditiile identitatii exprimate in diverse
medii online, eu-l este retinut si prezent in retele, dar intr-o forma dife-
rita fata de cea din viata reald; aceastd forma este una virtuala.

In acest siaj al eu-lui in mediile online se intrevede ocazia de a in-
voca conceptul metalepsei, o figurd de stil inruditd cu metonimia. Pre-
luata din teoria literara, metalepsa presupune indicarea unei conexiuni
intre doud idei, evenimente sau calitdti, In care un element anterior este
folosit pentru a sugera un rezultat. Metalepsa poate functiona si invers
evocand o consecinta intr-un element anterior. Evenimentele ce au loc
intr-o conjunctura cotidianad declanseaza o serie de activitati in mediile
online prilejuind ,,raportarea” acelor evenimente sursa ce impulsionea-
74 aparitia unor postdri legate de acel eveniment. Pe baza acestor ,,ra-
poarte”, urmaritorii eu-lui virtual vor obtine o cunoastere despre eu-l
real. Postarile ca elemente anterioare reproduc ceea ce le-a provocat. De
cele mai multe ori, unica sursa de informare a urmaritorilor sunt aceste
»rapoarte”. Imaginea de sine creata in retele conform regulii metalepsei
se potriveste cu modul in care este definit imaginea de tip eikon. Intr-o
modalitate eikonica, eu-l virtual face referire i imita un original — adica
eu-l real. Cu toate acestea, perceptia urmaritorilor se formeaza doar pe
baza acelor ,,rapoarte” afisate in retea; astfel incat referentul este defi-
nit printr-un procedeu invers pornind de la semnul eikonic din retele.
Astfel, metalepsa este compatibild cu conditia mimetica a eikon-ului.
Eu-1 din viata reala este termenul primar si originalul care dirijeaza eu-1
virtual; prin urmare, eu-l din viata reald prevaleaza.

In aceste conditii este pertinent si subliniem importanta
responsabilitdtii etice prin care autorul continutului garanteaza o co-
relare mimetica dar si o existentd efectiva atat a referentului cat si a
evenimentului intreprins de acesta. Lucrurile preiau o altd turnurd din
momentul in care eu-l virtual isi pierde referentul si devine un simula-
cru. Astfel relatia dintre eu-1 real si cel virtual este menajata in campul
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antimetalepsiei. Acest fapt presupune o inversare a rolurilor in care eu-1
virtual dobandeste proprietatile ce nu se regasesc 1n referent.

Antimetalepsa denota o forma de interactiune in care rolurile dintre
eu-l real si eu-1 virtual sunt inversate; identitatea virtuald a unei persoa-
ne devine mai influentd sau mai dominantd decat identitatea sa reala.
In acest context, antimetalepsa reflecteazi o rasturnare a puterii astfel
incat controlul asupra perceptiei si comportamentului individului este
preluat de caracteristicile si traisurile eu-lui virtual; ceea ce poate duce
la confuzie intre identitatea adevarata si felul cum cineva se prezinta in
mediul online.

Efectele antimetalepsiei se coreleaza cu conceptul stoic hypom-
nemata, definit ca o colectie de idei notate si stivuite pentru culti-
varea unor calitati ce vor propulsa individul la un nivel superior de
performantd moral - intelectual. Notarea unui gand ce poate fi uitat
devine necesara pentru cel constient de importanta acestuia. Scrisorile
catre propria persoand sunt hypomnemata ce ajutim la intretinerea
stocarii memorizarii si asimilarii unor idei valoroase. Daca ne imagi-
nam profilul unui stoic roman pe Instagram, acesta nu va avea nimic
afisat; pagina sa ar fi goald nu din cauza lipsei continutului — dimpotri-
va — ci datorita principiului modestiei morale caracteristic stoicismu-
lui. Plindtatea virtutilor proprii ale unui stoic va fi disimulata; astfel
profilul eu-lui virtual va fi gol.

Altfel stau lucrurile n contextul lumii secolului XXI unde o persoa-
na cu un profil prosper si abundent in viata reala nu corespunde neapa-
rat acelui profil al eu-lui virtual; inversia plinatatii calitatilor reale fata
de suma calitatilor afisate devine evidentd. Este tentant si usor pentru
cineva sa simuleze online calitati pe care le posedd doar intr-o forma
embrionara sau chiar deloc.

Stoicul antic ar prefera sd ramana anonim chiar daca ar dispune de
resurse pentru continut; chiar daca totusi s-ar ldsa convins sa faca unele
postari acestea ar corespunde cu persoana lui din viata reald implinind
astfel conditiile mimetice ale reproducerii sinelui conform imaginii ei-
kon iar conexiunea dintre eu-l real si virtual al stoicului va fi dirijata
intr-o dinamica a metalepsei.

La polul opus stoicului se afld cineva care are o viatd mult mai
interesantd in mediul online decat in realitate; astfel eu-1 virtual devine
un simulacru fara referent in viata reald si deci fara cineva cu care sa
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se asemene; in aceste conditii dinamica influentei vine dinspre online —
proces ce coincide cu antimetalepsa.

In concluzie, analiza comparativ intre stoicul antic si individul mo-
dern care isi construieste o identitate online subliniaza diferentele fun-
damentale dintre eu-1 real si eu-l virtual; stoicul reflectand prin prefe-
rinfa sa pentru anonimat si autenticitate, o dinamica a metalepsei unde
1dentitatea virtuald devine extensie a sinelui real, iar individul contem-
poran exemplificand antimetalepsa unde eu-1 virtual devine simulacru
fara referent in realitate; aceasta distinctie evidentiaza complexitatea
interactiunilor dintre identitate si reprezentare in mediile digitale con-
temporane.
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Evolutiile constante ce au loc in sectorul media impun, in cea mai
mare parte, o reajustare a mecanismelor de functionare a institutiilor
de presa. Aceste transformari rezida din procesul de tehnologizare a
activitatilor redactionale, prin adoptarea noilor principii de colectare,
prelucrare, formatare si publicare/distribuire a informatiilor in spatiul
public, pe de o parte, si regandire a structurii modelului de gestionare
strategicd a institutiei media, prin atribuirea de noi sarcini si roluri, pe
de alta parte. Schimbdrile la nivel strategic in cadrul entitatilor mass-
media contribuie la reformatarea ecosistemului in care functioneaza
entitdtile de presa, astfel fiind pliate la contextul digital pentru optimi-
zarea structurilor ierarhice si pentru o mai bund interactiune intre toti
subiectii institutiei media.

Cercetatoarea, profesorul universitar, Georgeta Stepanov conside-
ra ca ,,introducerea noilor tehnologii ale informatiei §i comunicarii in
sectorul mediatic a afectat serios activitatile si practicile operationale
traditionale din acest domeniu, atat la nivelul continutului, cat si al
procesului” [1, p. 39]. In conditiile respective se impun noi rigori de
functionare a redactiilor, iar rolurile sau sarcinile echipelor devin altele:
fie sunt sintetizate in cateva activitati sumare, fie aceleasi responsabilitati
sunt redistribuite mai multor persoane din acelasi departament sau de-
partamente/redactii diferite. Odatd cu progresul tehnologic, fiecare en-
titate de presa si-a concentrat eforturile pentru a face fatd eventuale-
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lor provocari de ordin editorial, al resurselor umane sau cele digitale.
Or, astazi, una dintre prioritati Tn orice institutie este transparentizarea
activitatilor, iar gestionarea acestora tine de aspectul managerial, care
traseaza directiile de dezvoltare si functionare.

Profesorul universitar, dr. ing. Nicolae Rotaru, la Facultatea de Jur-
nalism a Universitatii Hyperion din Bucuresti, noteaza in lucrarea Strin-
gentele perfectionarii comunicarii in managementul organizational ca,
»managementul este, in fond, o suita de relatii interpersonale formale,
care presupune existenta unui sistem comunicational. Transmiterea de
idei, date, sentimente, decizii, emotii, ordine, motivatii, comenzi §i re-
ceptarea reactiilor emotional-sentimentale, atitudinal-comportamentale
si volitional-efectorii presupune functionarea perfectd a acestui angre-
naj complex de dialog, cu ajutorul caruia managerul si subalternii se
identifica reciproc, converseaza conjugand verbele posibile ale efecti-
vitatii muncii din organizatie, potrivit scopului prestabilit” [2, p. 98].
Astfel, procesele manageriale sunt planificate din timp, avand indica-
tori in baza carora are loc proiectarea activitatilor editoriale, pe de o
parte, si operationalizarea cadrului de functionare, din punct de vedere
strategic, a pozitiilor si rolurilor pe care le ocupa angajatii in redactii/
departamente/sectii.

Unrol decisiv, astazi, 1l joaca digitalizarea si transpunerea activitatilor
institutiei mediatice in reteaua globala virtuala. In acest context, comu-
nicarea dintre actantii entitatii de presa capatd noi valente si se pliaza la
rigorile impactului tehnologic. ,,Pentru un management performant si o
cultura organizationala eficienta, cei care se afla in fruntea unor institutii
media deschise spatiului virtual si gata sa infrunte toate provocarile ca-
racteristice procesului constant de digitalizare informationala, trebuie sa
stabileasca scopuri pe termen lung si sd-si asume responsabilitati de ori-
ce naturd” [3, p. 35]. Din aceasta perspectiva, conducatorii institutiilor
mass-media (ziare/tv/radio/presa online) stabilesc obiectivele si poli-
ticile necesare pentru ca imaginea organizatiei/companiei de presa sa
fie una de succes, iar pentru acest lucru se impune de a profila un plan
digital bazat pe cateva componente esentiale ce faciliteaza gestionarea
activitatilor in cadrul unei redactii de presa. In cele din urma, putem
identifica urmatoarele elemente:

= centralizarea informatiilor/datelor si valorificarea acestora de fie-

care angajat al departamentului institutiei media;
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= aplicarea instrumentelor de colaborare/comunicare intre colegii
reporteri, dar si cu redactorul-sef/editorul de texte/producatorul/
editorul de imagine, creatorul de continut, regizorul play-out
etc.;

= utilizarea platformelor online de optimizare a procesului de lu-

cru;

= identificarea si planificarea sarcinilor pentru fiecare subiect al

redactiei Intr-un spatiu comun si accesibil la orice moment si din
orice loc;

= sporirea si Tmbundtatirea continutului editorial prin utilizarea

aplicatiilor specifice acestui tip de activitate.

Astfel, in demersul nostru stiintific vom insista pe detalierea acestor
elemente care vin s sustind ideea ca redactiile institutiilor de presa isi
concentreaza astazi activitatile in asa fel incat sa raspunda cerintelor
privind utilitatea, flexibilitatea, accesibilitatea, eficientizarea timpului
si adaptabilitatea. Or, piata media, In conditiile competitivitatii, devine
tot mai atractiva pentru consumator/utilizator si astfel entitatile de presa
trebuie sa corespunda nevoilor acestora. Rezultatul vine doar dupa ce
managerii institutiilor media sunt constienti cad integrarea tuturor ele-
mentelor, specificate mai sus in lucrare, poate contribui la sustenabi-
litatea continutului editorial sau a produsului jurnalistic si la oferirea
unui timp de viatd mai indelungat ziarului, televiziunii, radioului sau
platformei online.

,,Un manager de produse media trebuie sa-si cunoasca clientul (citi-
tor, ascultator, vizualizator) mai bine decat altii. Acum, in era tehnolo-
giei si a retelelor sociale, acest lucru poate fi aflat prin monitorizare (de
exemplu: citirea comentariilor sub postarile canalelor TV etc.). Trebuie
sa se stie totul despre consumatorul media: problemele sale, dorintele,
modul de gandire, viata publica si personald, munca si metodele de lu-
are a deciziilor” [4, p. 205]. In context, remarcim necesitatea unifor-
mizarii acestor optiuni prin concentrarea lor sub forma unui software —
sistem informatic ce reflectd functionalitatea activitatilor redactionale.
Conceptualizarea unui software adaptat muncii redactionale porneste
de la cateva aspecte fundamentale care comporta o aplicatie de genul
respectiv. Mai jos vom proiecta unul dintre exemple ce inglobeaza si,
in acelasi timp, securizeaza calitatea aplicatiilor software. Acest lu-
cru permite, in aceasta ordine de idei, sd sporeasca randamentul mun-
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cii in cadrul unei redactii si sa imbunatateasca aspectele calitative ale
continutului editorial.

Utilitate

Fiabilitate

Compatibilitate

Portabilitate

Securitate

Eficienta
performant
eiin
conditii
speciale

Fig. 1: Elaborata de autor in baza conceptului ,,Abstracta”

Compania americana 4bstracta a identificat sapte cele mai impor-
tante elemente ale unui software care permite oricarei institutii sa-si
eficientizeze activitatea, sd o securizeze si sa devina compatibila cu
valorile si misiunea entitatii. Raportand aceste caracteristici proiec-
tate de firma americand la mecanismele de functionare a unei redactii
in conditiile digitalizarii, putem stabili aspecte relevante contextu-
lui:

= utilitate — segment important in exercitarea muncii de reporter/

jurnalist/ editor/ producator etc. Toate informatiile (de la descrip-
tul materialului la sarcinile setate de EOD (editor of the day),
dar si axa de comunicare intre angajatii redactiei) trebuie sa se
intample In mod firesc prin adaptare la ,,User Interface, care ii
ajutd pe angajati sa opereze rapid si sa controleze sistemul in care
lucreaza. De asemenea, interfata software-ului poate sa-i prote-
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jeze si sa previna utilizatorul pentru a nu face greseli, prin sistem
de alerta sau mesaje de realizare a sarcinilor” [5].

= fiabilitate — se referd la optimizarea timpului atdt in cadrul
redactiei, cat si a aflarii jurnalistului pe teren, accesibilitate;

= compatibilitate — element care se manifesta prin faptul ca ,,un
software este compatibil cu hardware-ul pentru care este proiec-
tat, cu browser-ul, sistemul de operare” [6].

= portabilitate — este vorba despre cat de flexibil poate fi un soft
si cum poate fi el adaptat diverselor dispozitive: fie pentru echi-
pamentul din cadrul redactiei, dar si pe telefoanele angajatilor, in
asa fel incat oriunde s-ar afla sa fie conectati la sistemul intern de
lucru al institutiei media. Pentru a realiza acest fapt, specialistii
in software sustin cd e nevoie de ,capacitatea de instalare a
aplicatiei: cat de bine poate fi instalata sau dezinstalata dintr-un
anumit mediu; capacitatea unei aplicatii de a fi folositd in lo-
cul alteia, dar pentru acelasi scop si in acelasi mediu si calitatea
aplicatiei de a se adapta la medii diferite” [7].

= securitate — in conditiile actuale acest integrator reprezinta ni-
velul pand la care acesta poate proteja informatia si datele pe
care le detine o redactie astfel incat sa redea utilizatorilor acestui
sistem (angajatii institutiei media) autorizatia potrivita, in functie
de gradul lor de acces la informatie. Aici, trebuie sa insistam pe
faptul ca prin securizarea sistemului de functionare a lucrului
redactional se asigura componenta de confidentialitate (fiecare
reporter, editor sau producator are caseta sau cabinetul sau perso-
nal in cadrul softului. Astfel, acolo sunt stocate toate informatiile
de care are nevoie utilizatorul si nimeni nu poate avea acces la
ele, pentru ca acestea se gasesc sub anumit cifru.

= eficienta performantei in conditii speciale — se refera la aspec-
tele de operare concomitenta si constantd a software-ului, capa-
citatea lui de a indeplini functiile, indiferent de numarul utiliza-
torilor care intrd si lucreaza in acelasi moment.

Concluzii

Introducerea mecanismelor de software in procesul redactional este
un imperativ al momentului. Astazi, institutiile media incearca tot mai
mult sa treacd la operationalizarea sarcinilor puse atat in fata persona-
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lului editorial, cat si pentru echipa manageriala. Acest lucru permite o
comunicare mai buna si optimizata intre membrii echipelor, o reactie
de raspuns prompt si o conectare permanentd la procesele interne prin
acces instant la resursele necesare ale entititii mass-media. In aceas-
ta ordine de idei, redactiile care utilizeaza aplicatii de software devin
mult mai flexibile si, in acelasi timp, competitive. Prezenta unor softuri
specializate pentru redactii duc la gestionarea sarcinilor si ajuta la coor-
donarea echipelor editoriale in timp real, reducand intarzierile si erorile
de comunicare.
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Formarea competentei de comunicare pe tot parcursul vietii este
esentiald pentru integrarea sociala si succesul profesional intr-o lume
complexa si interconectatd, iar curriculumul educational are un rol de-
cisiv in aceastd formare, integrand strategii si metode care dezvolta
comunicarea atit in mediul formal, cat si in invatarea permanenta. O
abordare coerentd, care promoveaza atat abilitatile lingvistice, cat si
cele digitale si interculturale, va contribui la dezvoltarea unor indivizi
competenti si adaptati la provocarile viitorului.

Desi, competenta de comunicare, nu se regaseste printre cele opt
competente cheie pentru invéatare pe tot parcursul vietii, stabilite de Ca-
drul european de referinta privind competentele-cheie pentru invatarea
pe tot parcursul vietii, revazut prin Recomandarea Consiliului Uniunii
Europene din 22 mai 2018 privind competentele-cheie pentru invatarea
pe tot parcursul vietii [4], este piesa centrala a constructiei curriculare, in
calitate de competenta transversald, competenta specifica, competenta
generald, competentd profesionald. ,,Aptitudini cum ar fi gndirea criti-
ca, solutionarea problemelor, munca in echipa, aptitudinile de comuni-
care si negociere, aptitudinile analitice, creativitatea si aptitudinile in-
terculturale fac parte integrantd din competentele-cheie” [Ibidem, p.7].

In tabelul de jos, am selectat cunostinte, aptitudini si atitudini
esentiale legate de comunicare in structura competentelor cheie:
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Tabelul 1. Comunicarea in cadrul competentelor cheie, conform
Recomandarii Consiliului Uniunii Europene din 22 mai 2018 privind
competentele-cheie pentru invatarea pe tot parcursul vietii

1. Competente de alfa-
betizare

Capacitatea de a comunica si de a stabili conexiuni
cu alte persoane, in mod eficient, adecvat si creativ.
Dezvoltarea alfabetizarii reprezinta baza pentru con-
tinuarea Invatarii si a interactiunii lingvistice.
Cunoastereacelortreitipuri principale de interactiune
verbald, o serie de texte literare si neliterare si prin-
cipalele caracteristici ale diverselor stiluri si registre
ale limbii.

Aptitudinile necesare pentru a comunica atat oral,
cat si In scris, Intr-o gama larga de situatii si sd mo-
nitorizeze si sa Isi adapteze comunicarea la cerintele
situatiei.

Capacitatea de a distinge si de a utiliza diferite tipuri
de surse, de a cauta, culege si prelucra informatii,
de a utiliza instrumente ajutitoare si de a formula si
exprima argumentele oral si in scris intr-o maniera
convingatoare si adecvata contextului.
Constientizare a impactului limbajului asupra
celorlalti si necesitatea de a intelege si utiliza lim-
ba intr-un mod pozitiv si responsabil din punct de
vedere social.

2. Competente multi-
lingvistice

Capacitatea de a utiliza diferite limbi In mod cores-
punzator si eficient pentru comunicare.

Capacitatea de a Intelege, exprima si interpreta con-
cepte, ganduri, sentimente, fapte si opinii, atat oral,
cat si in scris (ascultare, vorbire, citire si scriere) in-
tr-o gama corespunzatoare de contexte societale si
culturale.

O atitudine pozitiva presupune aprecierea diversitatii
culturale, interesul si curiozitatea cu privire la dife-
rite limbi si comunicarea interculturala.

3. Competente digitale

Alfabetizarea in domeniul informatiei si al datelor,
comunicarea si colaborarea, educatia iIn domeniul
mass-mediei.

Sa inteleagd modul in care tehnologiile digitale pot
sprijini comunicarea.
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4. Competente perso- |intelegerea codurilor de conduiti si a normelor de
nale, sociale si de a comunicare acceptate in general de diferite societati
invata sa inveti si medii.

Interesul fata de evolutiile politice si socioeconomi-
ce, stiintele umaniste si comunicarea interculturala.

5. Competente de sen- | Intelegerea diferitelor moduri de comunicare a idei-
sibilizare si expresie | lor intre creator, participant si audienta in texte scri-
culturala se, tiparite si digitale, teatru, film, dans, jocuri, arta
si design, muzica, ritualuri si arhitectura, precum si
in forme hibride.

Curriculum pentru educatia timpurie proiecteaza competentele de
comunicare, fiind competentele transversale [2].

Curriculumul national pentru invatdmantul primar proiecteaza
competenta de comunicare ca una specifica pentru ariile curriculare
,,Limba si comunicare”, ,,Educatie moral-spirituala”, ,,Arte”[3].

Pentru invatdmantul profesional tehnic si iInvatdmantul superior, am
urmadrit locul competentei de comunicare in programele de studii, n
baza standardelor de calificare si am identificat ca, comunicarea este o
competenta transversald sau o competenta speciala.

Formarea competentei de comunicare pe parcursul vietii este un pro-
ces continuu, influentat de experientele personale, profesionale si soci-
ale. Printr-o combinatie de educatie formald, autoeducatie si invatare
experientiala, oamenii pot dezvolta si adapta abilitatile de comunica-
re in functie de cerintele sociale si tehnologice. Aceste competente nu
doar Imbunétatesc relatiile personale si profesionale, ci contribuie si la
integrarea ntr-o societate dinamica si diversa.

Evolutia comunicarii ca domeniu profesional reflectd schimbari so-
ciale, tehnologice si culturale majore de-a lungul timpului, iar tendintele
contemporane si viitorul comunicarii se orienteaza spre inteligenta ar-
tificiala (IA) si automatizare: Chatbot-urile, asistentii virtuali si gene-
rarea automata de continut schimba interactiunile dintre organizatie si
public; comunicare integrata - organizatiile adopta strategii de comu-
nicare integratd, care combind PR, marketing si social media pentru
coerentd; eticd si sustenabilitate - comunicarea eticd, transparenta si
responsabilitatea sociald devin cerinte fundamentale pentru compa-
nii si institutii; metavers si realitatea augmentatd - apar noi moduri
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de interactiune prin platforme de realitate virtuald si augmentata, care
transforma experientele utilizatorilor.

In anul 2023, a fost elaborat Standardul de calificare pentru domeniul
de formare Jurnalism si comunicare, nivelul 6 al Cadrului National al
Calificarii, care ,,confirma competentele absolventilor programului pen-
tru a realiza activitati de comunicare in contextul indeplinirii functiilor
in domeniul relatiilor publice si publicitétii si este capabil sa utilizeze
tehnici moderne de realizare si de administrare a activitatii” [5].

Programul specializat va forma la detinatorul calificarii in domeniul
stiintelor comunicarii competente generale si competente profesionale

de comunicare:

Tabelul 2. Competentele generale si competentele profesionale
conform Standardului de calificare pentru domeniul de formare
Jurnalism si comunicare, nivelul 6 al Cadrului National al Calificarii

COMPETENTE
GENERALE (CG)

COMPETENTE PROFESIONALE (CP)

CG 1. Operarea efi-
cienta cu date si
informatii din inte-
riorul i exteriorul
organizatiei

CG 2. Asigurarea
procesului de orga-
nizare si realizare a
activitatilor de comu-
nicare si relatii publi-
ce, publicitate si pro-
movare

CG 3. Crearea produ-
selor de comunicare
CG 4. Utilizarea efici-
entd a instrumentelor
digitale n procesul de
producere si distribu-
ire a continuturilor de
comunicare

Arie ocupationald 1: PLANIFICAREA, ORGANI-
ZAREA SI REALIZAREA ACTIVITATILOR DE
COMUNICARE SI RELATII PUBLICE

CP 1. Elaborarea produselor de comunicare prin pro-
cesarea informatiilor

CP 2. Operationalizarea strategiei de comunica-
re institutionald la nivel intern si extern, adaptabila
prioritatilor institutiei

CP 3. Crearea materialelor de relatii publice

CP 4. Conceperea evenimentelor speciale pentru pre-
sa

CP 5. Aplicarea exigentelor de protocol si ceremoni-
al in desfasurarea intalnirilor cu caracter oficial

CP 6. Distribuirea materialelor de relatii publice in
spatiul extra-organizational

Arie ocupationala 2: PLANIFICAREA, ORGANI-
ZAREA SI REALIZAREA ACTIVITATILOR DE
PUBLICITATE SI PROMOTING

CP 7. Procesarea informatiilor in vederea elaborarii
produselor publicitare si conceperii activitatilor de
promovare
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COMPETENTE

GENERALE (CG)
CG 5. Gestionarea | CP 8. Generarea produselor publicitare
procesului de distri- | CP 9. Utilizarea eficientd a programelor de software
buire a produselor de|in procesul de elaborare a produselor publicitare si
comunicare promotionale
CG 6. Evaluarea con- |CP 10. Realizarea activitatilor de promovare in
stantd a eficientei | spatiul public a bunurilor si serviciilor
activitatilor de comu-|CP 11. Distribuirea produselor publicitare si
nicare realizate promotionale in circuitul informational

COMPETENTE PROFESIONALE (CP)

Sursa: Standard de calificare. Programul de studii — 0321.2 Comunicare si
relatii  publice. Disponibil: https://mecc.gov.md/sites/default/files/6_cnc
comunicare si_relatii_publice 1.pdf

oIn abordarea dezvoltirii de competente-cheie in perspectiva
invatarii pe tot parcursul vietii, ar trebui s asigure sprijin la toate nive-
lurile de educatie, formare si parcursuri educationale: pentru a dezvolta
educatia si ingrijirea de Tnaltd calitate a copiilor prescolari, pentru a
imbunatati in continuare educatia scolara si pentru a asigura o predare
excelentd, pentru a oferi parcursuri de actualizare a competentelor pen-
tru adultii slab calificati si, de asemenea, pentru a dezvolta in continuare
educatia si formarea profesionald initiala si continud si pentru a moder-
niza invatdmantul superior’’[4].

Curricula de formare si educatie a adultilor cuprinde obiective de
formare a competentei de comunicare. Vom exemplifica Tn baza Cur-
riculum globALE pentru educatia adultilor, elaborat de Institutul pen-
tru Cooperare Internationald a Asociatiei Germane pentru Educatia
Adultilor (Deutscher Volkshochschul-Verband e. V.), in anul 2015.
Curriculum globALE pentru educatia adultilor ,,defineste cadrul cali-
ficarii de bazad a formatorilor din educatia adultilor din intreaga lume.
Prin oferirea unui punct de referintd, care cuprinde toate continentele,
programul Curriculum globALE este unic prin obiectivul sau, avand
drept scop profesionalizarea domeniului Educatiei Adultilor (EA) la
scara internationala™ [1].

Pentru formarea competentei de comunicare, documentul propune
modulul ,,Comunicarea si dinamica de grup in Educatia Adultilor”

Invitarea pe tot parcursul vietii prevede integrarea conceptului
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de varsta cu cel al formelor educatiei. ,in abordarea dezvoltarii de
competente-cheie n perspectiva invatarii pe tot parcursul vietii, ar tre-
bui sd asigure sprijin la toate nivelurile de educatie, formare si par-
cursuri educationale: pentru a dezvolta educatia si Ingrijirea de Tnalta
calitate a copiilor prescolari, pentru a imbunatati in continuare educatia
scolara si pentru a asigura o predare excelenta, pentru a oferi parcursuri
de actualizare a competentelor pentru adultii slab calificati si, de aseme-
nea, pentru a dezvolta in continuare educatia si formarea profesionala
initiala si continua si pentru a moderniza invatamantul superior” [4].

Concluzii: Formarea competentei de comunicare pe tot parcursul
vietii este esentiald pentru integrarea sociala si succesul profesional in-
tr-o lume globalizata si dinamica. Aceastd competenta nu doar facilitea-
74 interactiunile interumane, dar sprijind si adaptarea la noi provocari
sociale si tehnologice.

Desi nu este una dintre cele opt competente-cheie mentionate expli-
cit in Recomandarea Consiliului UE (2018), competenta de comunicare
are o prezenta transversala in diverse domenii educationale si profesi-
onale. Aceasta se regaseste Tn mai multe arii, cum ar fi alfabetizarea,
competentele multilingvistice, digitale, sociale si culturale.

Competentele de comunicare sunt integrate in curriculumul pentru
educatia timpurie, primara si profesionald, fiind incluse ca obiective
educationale atat in Tnvatamantul formal, cat si in programele pentru
educatia adultilor. Programele de studii superioare si de formare profe-
sionald recunosc comunicarea drept o competenta esentiala pentru do-
menii precum jurnalismul, relatiile publice si publicitatea.
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3amyck ChatGPT xommnanueii OpenAl B HosiOpe 2022 roxa cTan oT-
MIPaBHOM TOYKOM ISl ITUPOKHUX OOIIECTBEHHBIX JUCKYCCHI O MOTCHITH-
aJie U pUCKaxX UHTErPALMU HHCTPYMEHTOB UCKYCCTBEHHOTO HHTEILJICKTA
() B pazHble cdepbl )KU3HEASATSILHOCTH COIMyMa U, B YaCTHOCTH,
B MaccMeaua. BaxkHO OTMETUTH, YTO MHCTPYMEHTHI UCKYCCTBEHHOTO
HUHTEJUIEKTa MCMONb30BANIKUCh B KypHanuctuke euie ¢ 2014-ro roxa,
onnako ycriex ChatGPT npuBen k 4eTKOMy OCO3HAHUIO, YTO Pa3BHTHUE
rereparuHoro M (') Beaer x naneko WAYIIMM TOCIEICTBUSM:
BBICOKOTEXHOJIOTHYHBIE PEIICHUST H3MEHST TO, KaK KypPHAIUCTHI pado-
TaIOT B PEAAKLHUAX, a TAKKE TO, KAK ayJUTOPHS MOTPEOIIET KOHTEHT.

ITo nanHpiM BeceMupHoil accounanuu uznareneit Hopocrei, B 2023
roay 49% HOBOCTHBIX PENaKIMii B MUPE HCIIOJIb30BAIA MHCTPYMEH-
el ['UU [1]. IIpu 5TOM HabmromaeTcst yeTKasl TeHICHIUST aBTOMAaTH3a-
MM HOBOCTHOTO TPOU3BOACTBa. COTIIACHO MCCIICOBAHUIO KOMITAHUH
Gartner, k 2026 rony okono 90% TeKCTOB U cTaTell B HOBOCTHBIX MEINa
OyIyT aBTOMAaTHICCKH TeHEPHUPOBAThCs ¢ momotrsio MU [2].

00630p npakruyeckoro onsita CMU, KOTOpbie 3KCIEPUMEHTHPYIOT
C HWCKYCCTBEHHBIM HHTEJUICKTOM, ITO3BOJISET IIydllle IMOHSTH TPaHC-
(hopManuio MOBCETHEBHBIX MEIUATIPAKTHK U JUCTPUOYIINN KOHTCHTA,
BBI3BaHHYIO BHEJPCHUEM HOBEHINNX TEXHOJOTHH B pabOTy JKypHAIH-
CTOB.
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HoBoctHoe arenTctBo Reuters Hawano padoty ¢ ' MU omauM 13 niep-
BBIX — B 2014 Tomy. Reuters ucmonb3yer moxens News Tracer st BEI-
siBIICHUS] MH(OIOBO0B B coricetu Twitter. UM ananusupyet 700 mu-
JINOHOB TBUTOB B JICHb B MOHMCKAaX CPOUHBIX HOBOCTEH [3]. Anroputm
pabotaer ciexyroum oOpa3om: cHadana News Tracer uieT kiactepsl
TBUTOB, 00CY>KIAIOLINX OJHO U TO K€ COOBITHE, 3aT€M ['eHEPUPYET peii-
TUHT HOBH3HBI, OIICHUBAsI, CTOUT JIM COOBITHE OCBEIIATh, MPOBEPSET,
SIBIISIETCS JTU HH(POPMALHSI IPABIOH, ITOCIIE Yero npeajiaraet KypHalu-
CTaM IepedeHb COOBITHI, KOTOPhIE MOTYT CTaTh HOBOCTHIO. Associated
Press (AP) ucnionb3yet pobora-HoBocTHHKa Wordsmith st 06paboTku
OTYETOB O KOPIOPATUBHEIX Aoxoaax. Jlo BHenpennus Wordsmith arent-
cTBO BhITyckaso 300 ¢prHaHCOBBIX OTYETOB B KBapTal, nocie — 10 4400
TEKCTOB, MOBBICUB APPEKTUBHOCTH MOYTH B 15 pa3 [4].

The Washington Post Baeaprr 6ot Heliograf nis aBromarmdaeckoit
reHepaluy HOBOCTE! CIOPTUBHOW TeMaTHKH. Takke JaHHBINA 00T cO3-
JaBaj 3aMeTkH 0 BeIOOpax mpesupenta B CIIA, orcnexuBas cOOBI-
THS B peajbHOM BpeMeHu. 3a nepBbiit rogq Heliograf coznan okoso 850
nyOnukanui, Bkmovast 500 MaTepuanos, CBSI3aHHBIX C BBIOOpaMH, U
npusiek 6omee 500 Teicsad guTaTeNneH [5]. B HacTOSIIIIIT MOMEHT CO3-
narenu Heliograf paGoTatoT Hag pacuimpeHueM BO3MOXHOCTEH 6oTa
— nuBepcu(UKAIUEH TEMAaTUYECKOTO CIIEKTPa U BBEJIEHUEM aHATHTH-
yeckux crnocobHocreld. The Guardian ncnons3yer uactpymenTsl MU
JUTSI TIOBBIMIIEHHU S Kau€CTBa B3AMMOICHCTBHS C ayJUTOPHUEH U yBeIHIe-
HUSI BOBJICUCHHOCTH [6]. AHATWTHKA TaHHBIX YUTATEIHCKOTO TIOBEIC-
HUSI TIOMOTAaeT PeJakTopaM U JKypHaJUCTaM JIydlle MOHUMATh ayau-
Topuio U hopMupOBaTh 3PPEKTUBHBIE KOHTECHT-CTPATCTHH C YICTOM
TEKyIIUX IMo0anbHbIX TpeHaoB. Kpome toro MU, onupasicy Ha aHa-
JIU3 JAHHBIX TOANMUCKY U YATATEIbCKUX MPEATIOYTCHHM, MTpesiaraet
pelakIuyd TEeMbI, CIIOCOOHBIE TOOYIUTH IONb30BaTelIeH OPOPMHUTH
IUTAaTHYIO MOANHUCKY WJIM HPOJNOJDKATh B3aUMOJCHCTBHE C CAaWTOM.
DTO 0CcOO0EHHO Ba)XKHO IS pa3BuTus OmsHec-mozaenu The Guardian,
AKTUBHO MPOJBUIAIOIIETO TOANUCKY KaK OAMH U3 OCHOBHBIX MCTOY-
HUKOB JIOXOJTOB.

Wznanue Forbes ncnonb30Baio HECKOIBKO MHOM TTOIXOM TS B3aH-
MOJICHCTBUS ¢ ayauTOpHUeH, 3ammycTuB 4ar-00T Adelaide. [Tonp3oBarens
MOKET 3ajaTh JH000H Bompoc 4ar-0oty, a Adelaide He TobKO jgacT
KpaTKWi OTBET, HO U MOPEKOMEHAYET CEPHIO MyOIHKaMi U3 apXHBOB
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Forbes, cBs3anubIX ¢ 3amaHHbIM BonpocoMm. [lannas ctparerus Forbes
MO3BOJIICT yIEp)KUBaTh YUTATENIEH Ha cailte, CllocOOCTBYsI pOCTY IO-
KazaTenell mpoCMOTPOB U BoBIeueHHOCTH [7]. dpaHity3ckoe H3gaHue
Le Monde pacmmmpnino oxsar aymutopud, ucnois3ys MW as momormm
B IIEPEBO/IE CTATEH, YTO MO3BOJIUIIO ITyOJIMKOBATh 0KOJIO 30 MaTepraioB
B JICHb HA aHIJIMICKOM si3bIKe [8].

IOxHOKOpEicKOe HOBOCTHOE M3MaHKe Yonhap MOIKITIOUIIIO K pa-
0ote cropruBHOrO OOTXpoHMKepa Soccerbot. bor ananmsupyer uH-
(dopManuo U3 HECKOJIBKMX HCTOYHUKOB, IHLIET TEKCT, BBIIOIHSET
MPOBEPKY I'PaMMaTHKH U CHHTAKCUCA U IyOINKYeT HOBOCTH B TEUCHUE
1-2 cekyHI mocie COpTUBHOTO Mepornpusatus. IIpuMedarensHo, uyTo
Soccerbot aganTHpyeT TEKCTHI, YYUTBIBAs, y4acTBOBaJA JIM B UTPE KO-
pelickas KoMaH/a, 1 obeuia jiu oHa [9].

DUHAHCOBBIM KaHaJ KATackoro xoiauHra Tencent Hcoab3yeT po-
06ota Dreamwriter asi co3qaHusi HOBOCTEH M OTYETOB HA OCHOBE aHa-
JIM3a 1aHHBIX M 9KCIIEPTHBIX KOMMEHTapueB. 3a rog Dreamwriter BbITy-
ckaet 6onee 40 000 myonukaruii [4]. Kuralickoe HOBOCTHOE areHTCTBO
Cunbxya (Xinhua News Agency) ucnonbdyer 6ota Kuaibi Xiaoxin
(beictpoe mepo Cso CuH) mist co3maHusl HOBOCTEH € WCITOJIb30BAHM-
eM UH(OpPMAIIUU U3 OTKPBITBIX HCTOYHUKOB. POOOT coOupaeT nJaHHbIC B
pEeKUME peaabHOTO BPEMEHHM, MCIOIb3YsI MEXaHU3Mbl, KOTOPbIE MHTE-
TpUPYIOT OOJBbIINE JaHHBIC M aBTOMATU3UPYIOT UX OYUCTKY U CTaHIap-
tuzanuio [Tam xe].

I'pynmna Opa3mibCKUX KYPHAIHUCTOB M DKCIEPTOB B OOJNACTH TEX-
Hojoruii Serenata de Amor co3nana podota Rosie mis orciexxuBanus
3asBJICHHBIX KOHTPECCMEHAMU JCHEXHBIX PACXO0B, C YKa3aHUEM IIPU-
YHH, 110 KOTOPBIM JIaHHBIE PACXOBI MOTYT CUUTATHCS MTOJO3PUTENbHBI-
mu [10, c. 562]. KypHanuctsl OUINNNHUH KUCHIOIB3YIOT CIEHUATIBHO
paspaborannbiii nonb3oBarenbeckuit GPT (COA Beta Assistant) st
KypHanuctckux paccienosanuii [11]. COA Beta Assistant ucrons3y-
€T OrpPOMHBIN MacCUB (QWIMIIIMHCKUX ayTUTOPCKUX OTYETOB B Kaue-
ctBe 0a3bl 3HaHMH. OH OOHApYKUBAET AaHOMAJIMU B OTYETaX, BBISBIIS-
€T HOTeHLUAJIbHBIC 3aLENKH U TeHEPUPYET KPAaTKUE CBOAKH, BBIACIIS
BBIBOJIBI, HanOosee 3aciyxkuBatomniie ocsemiennss B CMU. COA Beta
Assistant MOKET 3a HECKOJIBKO 4acOB cJieJlaTb TO, Ha YTO KOMaHJE
KYPHAIMCTOB-paccieIoBaTeN el MPUIIOCH ObI TOTPATUTh HEJEIH WIIN
Jla’ke MEeCSIIbl.
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PA Media (Press Association) copmecTtHO ¢ Google paspabarbiBaeT
npoekt RADAR (Reporters And Data And Robots) mis perunonans-
Heix CMU BenukoOpuranuu u Mpnanauu. Mogens MU oOyuaercs
HaBblkaM EctectBenHoro s3bika (Natural language generation), 9Tto
[T03BOJIUT BBICTPANBATh CIOKHBIE MPEJIONKEHHS C IPUIaraTeIbHbIMU,
MeTadopaMH ¥ CpaBHEHUSIMH, MAaKCUMaJIbHO MPUOIU3UBLINCH K TIep-
COHAJIM3UPOBAHHOMY aBTOpPCKOMY cTwiro. [1o mmanam pa3paboTunkoB
cucrema Oynet nucars 10 30 000 HOBOCTEl B Mecsl, UCTIONb3YS WH-
(hopmaruio U3 OTKPHITEIX UCTOUYHUKOB [10, ¢. 561].

B Monnose mnpakTtuka B3auMonaeucTBus KypHanuctos ¢ ['MU
MPaKTUYECKH CBOJUTCS K mccienoBanuio BosmoxHocTedt ChatGPT u
HEKOTOPBIX HHCTpyMEeHTOB MU, Haxoasmuxcsi B CBOOOHOM JOCTYTIE.
Tak, 1751 MoHMTOpUHTA HOBOCTEH B CETH M ONPEeIICHUS aKTyalIbHBIX
tem penakiusa Radio Europa Liberd mpuberaer k momontu Dataminer
— OecmIaTHOro0 MHCTPYMEHTa UCKYCCTBEHHOTO WHTEIJICKTa, a MopTall
Agora mpumensier ChatGPT nmns o0oOmienust mHbopManuu, cos3ma-
HUS 3ar0JIOBKOB, X3IITETOB M KJIIOYEBBIX CJIOB IS COITMANBHBIX CeTel
[12].

OctopoxHoe oTHomeHne Kk uHTerparuu MU B paboTy penakimii
00BsICHACTCS PSAOM NPUYHH: OMACEHHEM OMIMOOK M MCKaKEHUH, 10-
nyckaembix MM, yrpo3oil notepu 1oBepus ayIUTOPUH, HETPUSTH-
eMm UM camMumu KypHaluCTaMH, HEyMEHHEM paboTaTh C BBICOKO-
TEXHOJOTUYHBIMH HHCTPYMEHTAMH, OTPAHHYEHHOCTHI0 (PHHAHCOBBIX
BO3MOYKHOCTEH pemakmmii sl co3maHusi coOCTBEeHHBIX cuctem WM.
VYuuteiBast, 4To cozganue uHHCTpyMeHToB MU 1m1st onTuMusanuu pa-
00THI KOHKPETHBIX peJakInii W KOHKPETHBIX JKYPHAJIUCTCKUX 3aad
TpeOyeT 3HAYUTEIbHBIX HHBECTHLINH, BEIXOAOM MOXET OBITH COTPYA-
HUYECTBO C pa3pabOTYMKaMHU MPOTpaMMHOTO obecniedeHusd. [Ipumep
TaKoro coTpynHudectra - uzganue Observatorul de Nord, kotopoe, ¢
paspemieHus pa3padOTUYHKa, MCIIONB3YET SKCIIEPUMEHTAIbHBIN codT
Synthesia.io. C moMompio HcKyccTBeHHOTO HHTeNIekTa Observatorul
de Nord co3maer maGioHbl AJis pa3iIMYHBIX KOJIOHOK, MPE3CHTALUH
HOBOCTEH U BUaeopenopTaxu [Tam xe].

CrniexTp BO3MOXKHOCTEH ncronb3oBanus MU B )kypHaJINCTHKE HIH-
POK, OXBaTbIBasi 3TAIbl CO3aHNS U PacIpOCTpaHEHUs KOHTeHTa. Cxe-
MaTHUYHO OH NpejAcTaBieH Ha Pucynke 1.

136



C6op v nposepka uHpopmaumu
« aHanu3 60/1bLUMX MACCUBOB AaHHBIX
o daKTUeKuHr

* MaeHTUUKaUWMA delikoBbIX HOBOCTEN

« pacnosHasaHue U306paxeHuit
BosmoxHoctv U B
XypHanucTvke

« ABTOMAaTUYECKWIA MOHUTOPUHT COBLITUIA

« CEHTUMEHT-aHanu3
« aHaN3 BUAEO-Y ayavo
« aHaNM3 CeTeBbIX CTPYKTYP

o OTC HOBOCTE B C bIX CETHX

« npor HOBOCTHBIX 1 KVX TPEHAO0B

PacnpocTpaHenue

KOHTEHTa Mpou3BOACTBO KOHTEHTa

% SR - « aBTOMaTM3MPOBaHHOE CO3AaHNE TEKCTOB
ayautopueit
« nepesog
« NepcoHann3aums

KOHTeHTa « reHepaLus BU3yanbHOro KOHTEHTa

A

 ONTUMU3ALMA e« resepauy

pacnpocTpaHeHus 8 * CO3AaHWE UHTEPAKTUBHOTO KOHTEeHTa

COLManBbHBIX CETAX

« 3jjanTaums KOHTEHTa

* TapreTMpoBaHHas
peknama v
MOHeTU3auus * CO3jaHNe UHTEPAKTUBHbIX U 06Pa30BaTe/IbHbIX NPUNOXEHWI

o OnTUMKsaLus SEO

Pucynok 1. Boamoxxnoctu ucnonb3osanus UW B orcypnanucmuxe
Hcmounux: cozoan asmopom

B Teuenwne creayromero necATUIETHS TP KITIOYEBBIE METaTeXHOJI0-
rHYECKUe TeHJCHLIUH (00JayHble TEXHOIOTHH, MeTaBcenenHas u M)
OyayT (opmupoBaTh Oyayliee, TOCTENEHHO CTUpasi TPAHUIIBI MEXITY
TUPPOBBIM ¥ PU3HMYECKIM MUPAaMH, TIO3TOMY KOMIIAHUHU, KOTOPBIE XO-
TAT COXPAHUTH JTUIEPCTBO, «JIOJIKHBI TOTPY3UTHCS B UCCIIETOBAHHE HC-
KYCCTBEHHOTO MHTEJUIEKTA YXKe ceifuac, YTOObI paCKphITh €r0 OTEHITH-
aJl, NocKoJbKY BHenpenue M norpeOyer 3HaYNTENbHBIX HHBECTHLIUHI
B JaHHBIC, JTIOACH M HACTPOUKY 0a30BBIX MOMETICH TSI yIOBICTBOPCHHUS
YHHUKaJbHBIX MOTpeOHOCTel oprannzanum» [13].

Hannoe npenynpexaenue BepHo u s CMU, ongnako BHenpeHue
WU B paboTy pepakiuii - He TONBLKO M HE MPOCTO TEXHOJIOTHUYECKas 3a-
nava. Bo3HHKaeT HE0OXOOAUMOCTb B ()yHAaMEHTaJIbHOM MIEPEOCMBICIIE-
HUU TpoIiecca IPON3BOCTBA, PACTIPOCTPAHEHHS M TIOTPEOICHUS Ky p-
HAJIMCTCKOW MPOAYKUMH. [TTaBHBIM BBHI30BOM CTaHOBHTCS TpeOOBaHUE
OanmaHca MeXIy MHHOBAIIMOHHBIMU TEXHOJOTHSIMH UIS OITUMHU3AIINU
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paboThI peAakunii 1 HEOOXOAUMOCTBIO COXPAHSITh MPO(ECCHOHATBHBIC
1 DTHYECKHE CTAHJAPTHI KYPHAIUCTHKH.

[Norenuunan ucnonp3oBanus MU B pepakumonHol paboTe U €ro BIu-
SIHUE Ha JIIOAEH IT0Ka ellle He TIOJIHOCTHIO OCMBICIICHBI ITPO(eCCHOHATIb-
HBIM M aKaJIeMUYEeCKHM COOOIIECTBOM. BOnpoChl ATHKH, CBS3aHHBIE C
npuMmeneHneM MM B Menna, 10 cUX MOp HE 3aHSUIM KIIIOUEBBIX IO3M-
IMH B MOBECTKE MPOPECCHOHATHHOTO MEIUHHOTO cO00mecTBa. XO0Ts
49% HOBOCTHBIX peAaKIMi B MUPE UCHOIB3YIOT MHCTpyMeHThl [ MU,
HO TOJIbKO 20% W3 HUX ONpPENeNHIN ITUUECKUE TPAHULbI UX UCIONb-
3oBaHus [1].

K namnbonee obOcyxkmaeMblM BOIpOCaM B paMKax JUCKYpcOB 00
STUYECKUX BbI30BaX, CBA3aHHBIX ¢ 'MW B )XypHaIHUCTUKE, OTHOCATCS
npo0neMbl OOBEKTUBHOCTH W HENPEAB3ATOCTH, TPAHCIAPEHTHOCTH,
[EPCOHANN3ALUH, KOH()HUICHINAIbHOCTH JINYHBIX JAHHBIX, aBTOPCKOTO
IpaBa, MapKUPOBKHU MaTepuasos [14].

OOBEKTUBHOCTD ¥ HENIPEAB3ATOCTb. [10 MHEHNIO TEXHOONITUMHCTOB,
HCKYCCTBEHHBII MHTEIJIEKT CIIPABUTCS C ATOM 3aJ1a4ei JIydlle YeaoBe-
Ka, Ha BUJIEHHE KOTOPOT'0 B TOW MIIM MHON Mepe BIIUSIOT JIMYHBIE [IEHHO-
CTH, CTEPEOTUIIBI, )KU3HEHHBIN ONBIT U T.1. U ke nelcTByeT Ha OCHO-
BaHUM aJTOPUTMOB, MOJHOCTBIO MCKIIIOUAsi YEJIOBEUECKUH (akTop, u
o0ajaeT yHUBEpCATbHON «MEXaHHUCTHYECKOH 00BEKTHBHOCTRION [ Tam
xKe, ¢. 688]. Onnaxko monenu MU xopormu poBHO HACTOIBKO, HACKOIb-
KO XOpOIIO OHH 00y4eHbI. [IpeaB3sSTOCTh B KOHTEKCTE HCKYCCTBEHHOTO
VHTEIJIEKTa BO3HUKAET M3-32 HEOJHOPOAHOCTH JAHHBIX, Ha KOTOPBIX
oOyuatotcst anroputMbl. MW He obnagaeT coOCTBEHHBIM MOHUMAaHUEM
WX KPUTUYECKUM MBIIUIEHHUEM, OH UCIONb3yeT MH(OPMALIUIO, KOTO-
pyto moiy4aeT Ha dtarne oOyuenus. Ecinu nHpopManus yxe conepur
CTEPEOTHUIIBI, KyIbTYpPHYIO, TIOJINTHYECKYIO ITPEIB3SITOCTD HIIN XKE MPeJI-
B3SITOCTh B BBEIOOpE CaMUX MCTOYHUKOB MH(OPMAIIUK U JIPYroro poja
HCKa)XEHHUs, HCKYCCTBEHHBIM MHTENIEKT MOYKET UX BOCIIPOU3BOANUTE U
JIaXKe yCUIIUBATh.

UrtoObl IpenoTBPATUTh MPEAB3SITOCT, PENAKIIH JOJKHbBI YACTSITH
ocoboe BHUMaHHE KaueCTBY JaHHBIX, HAa KOTOpbIX oOydarorcs ['MU,
HEoOX0MMa MOCTOSTHHASL PadoTa Mo YAYYIICHHIO WX KOTHUTHUBHBIX U
oOydatomux crocodHoctel. JKypHanucTsl 0053aTeIbHO TOJDKHBI ITPO-
BEPSATh aBTOMAaTHUYECKHU CreHepupoBaHHble TeKCThl. [ I nomxeH uc-
MI0JIb30BAThCS U1 aBTOMAaTHU3allMN PYyTHHHBIX MTPOLECCOB MIIM aHAIN3a
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OOJIBIINX JAHHBIX KaK HHCTPYMEHT, KOTOPBIH TOMOTaeT, HO HE 3aMEeHSI-
€T YeJIOBEUECKUU TPY/I.

Tpancnapentocts. Kak mokaspiBaeT uccienoBanue WHCTUTYTa
[TolinTepa, aynuTopusi UCHBITHIBAET HEAOBEPUE IO OTHOUICHUIO YECT-
Hoct CMMU B mpu3HaHuu TOrO0, Kakue nHCTpymMeHTsl MU ucnons3yior
penakuny, Kak u ¢ kakoi nensto [15]. [ToaToMy oueHb BaxkHO, KaK XKyp-
HAJMCTHI PACCKaXXyT CBOEH ayIUTOPHH, YTO OHHU JIEIAIOT C TIOMOIIHIO
NN. TIpo3payHOCTh B MCIIOIB30BaHUM BBICOKOTEXHOJIOIMYHBIX pelle-
HUU YKPEIUIAET JOBEpUE K MEANA U IPEIOTBPALLAET BO3MOXHBIE [1OJ10-
3pEHHS] B MAHUMYJISIIHSAX WA UCKAKCHUSX (DAKTOB.

[lepconammzanus. Ilo manHbIM oTuera Reuters Institute, Oomee
60% MHUPOBBIX Meaua-KOMITaHUH yxe BHeaApsioT MU g yimydmeHus
KOHTEHTHBIX cTpareruil u nepconanusanuu [16]. Ucnons3zoBanue AU
YIIy4IIAeT MMOIb30BATEIbCKUM ONBIT U MOBBIIIAET JIOSUIBHOCTD ayqUTO-
pun. B To ke BpeMs TEXHOJIOTHU CO3/1al0T HOBBIE BBI30BHI, CB3aHHBIE
C 3THUKOH alNrOopUTMHUYECKON MEpPCOHAIMU3AIMHU, KOTOPAsi MOXKET Orpa-
HUYWBATh JIOCTYII K Pa3HOIJIAHOBOMY KOHTEHTY M ycuiuBarh 3ddekt
«MH(POPMALIMOHHOTO Iy3BIpsi». B 3TOM KOHTEKCTE Ha MEpBBIN IUIaH
BBIXOJUT HEOOXOANMOCTH MPOEKTUPOBAHUS KOPPEKTHBIX aJTOPUTMOB,
CIOCOOHBIX YIyUHIUTh JOCTYII K pa3HOOOpa3HbIM HCTOYHHKAaM HH(OP-
MaLUU.

WuTerparust Mojienieli NCKyCCTBEHHOTO MHTEIIEKTa B Meauachepy
Hen30eKHa U HECET MO3UTHBHBIN HHHOBAIIMOHHBIH MTOTEHIUAI, HO B TO
JKe BPEeMs COITPOBOXKAAETCS PSAAOM cepbe3HbIX mpobiem. [lepen xypHa-
JUCTCKAM COOOILECTBOM CTOMT >KM3HEHHO BaXKHAs 3ajada cOrlacoBa-
HUS TEXHOJIOTMYECKUE NHHOBALMI C COIIMAIIBHON OTBETCTBEHHOCTHIO,
C LEISAMH U 3TUKOU nipodeccurt. Takoil moaxoa KpUTHUECKH BAXKEH JIJIs
a¢dextuBHOM nHTerpanuu MU B paboTy pemaximii, Tak Kak crocoo-
CTBYET TOMY, YTOObI HOBEHIIINE TEXHOJIOTUN CIYKHJIU OCHOBHOM IIeNTH
KYPHAIMCTHKH, YKpeIuss BiausHue npodeccuonansusix CMU B cde-
pe MpenocTaBIeHus TOCTOBEPHOM U aKTyalbHON HH(OpPMAITIH, OPUECH-
TUPOBAHHOW Ha HYXJIbI OOILECTBA.
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In orice democratie functionala, alegerile constituie mecanismul prin
care cetatenii isi exercita dreptul fundamental de a-si alege reprezentantii
si de a influenta guvernarea. Ele reprezintd esenta participarii publice,
legitimeaza autoritatea si contribuie la stabilitatea si functionarea siste-
mului democratic. De la primele forme de democratie in Atena antica si
pana la democratiile moderne, alegerile au evoluat considerabil, adap-
tandu-se la noile realitati politice, economice si tehnologice.

Importanta studierii acestui subiect este datd de nevoia de a intelege
cum se desfésoara si cum influenteaza publicitatea politica si electorala
procesul democratic. Intr-un peisaj politic din ce in ce mai complex si
dinamic, publicitatea politicd poate sé fie atat o forta pentru bine, con-
tribuind la informarea si mobilizarea electoratului, cat si un instrument
de manipulare, daca nu este utilizata etic.

Gradul de investigare a problemei la momentul actual, scopul
cercetarii. La momentul actual, importanta si scopul de elaborare a
prezentului demers stiintific, apare din intentia autorului de a releva in
prim-plan unele repere doctrinare si legislative in domeniul reflectarii
alegerilor, inclusiv in domeniul publicitatii politice si electorale. Tot-
odata este si necesitatea stringenta de efectuare a unei analize ample
referitor la esenta subiectului cercetarii.

Materiale utilizate si metode aplicate. In procesul elaboririi arti-
colului stiintific ne-am ghidat de mai multe si diverse metode de cerce-
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tare stiintificd, care au facut posibila investigarea corespunzétoare a su-
biectului titulativ, dintre care putem enumera: metoda analizei, metoda
sintezei, metoda deductiei, metoda sistemica, metoda istorica, precum
si metoda comparativa.

Bazateoretico-juridicd a demersului stiintific cuprinde materialul de-
finitoriu precum ar fi literatura de specialitate nationala si internationala
specificd domeniului respectiv de cercetare — care direct sau indirect,
abordeaza esenta si continutul subiectului supus cercetarii.

Rezultatele obtinute in baza analizelor stiintifice efectuate.
Importanta alegerilor intr-o democratie. Alegerile sunt un proces
esential intr-o democratie, prin care cetatenii 1si exprima vointa politica
prin vot. Ele reprezinta mijlocul prin care populatia alege reprezentantii
in diverse functii publice, de la nivel local la cel national, si 1si manifes-
ta preferintele privind politicile publice si directia in care doresc sa fie
guvernati. Alegerile sunt fundamentale pentru functionarea unui sistem
democratic, deoarece asigura un mecanism legitim si pasnic de transfer al
puterii si permit participarea directd a cetatenilor n procesul decizional.

Alegerile indeplinesc multiple functii in cadrul unei democratii, si
anume:

1. Legitimarea autoritatii politice. Alegerile confera legitimitate
liderilor politici si institutiilor guvernamentale, deoarece acestia sunt
alesi prin votul liber exprimat al cetatenilor. Procesul electoral asigura
faptul ca guvernarea reflecta vointa poporului, ceea ce este esential pen-
tru acceptarea si respectarea autoritatii de catre cetateni.

2. Reprezentarea diversitdtii de opinii si interese. Prin alegeri, di-
versele grupuri si comunitati din societate isi pot alege reprezentanti
care sa le promoveze interesele si valorile. Aceasta contribuie la crearea
unui sistem politic pluralist, unde multiple voci si perspective sunt luate
in considerare in procesul decizional.

3. Responsabilitatea si controlul asupra puterii. Alegerile ofera
cetatenilor oportunitatea de a evalua si de a sanctiona performanta li-
derilor politici. Dacé acestia nu raspund asteptarilor publicului, pot fi
inlocuiti prin vot. Acest mecanism de responsabilizare asigura ca poli-
ticienii raman atenti la nevoile si dorintele electoratului si promoveaza
transparenta si corectitudinea in guvernare.

4. Stabilitatea politica si prevenirea conflictelor. Alegerile periodice
si libere contribuie la stabilitatea politicd prin oferirea unei modalitati
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pasnice de a rezolva disputele politice si de a schimba liderii. In absenta
unor alegeri legitime, nemultumirea populara poate duce la proteste,
revolte sau chiar conflicte violente.

5. Impactul participarii cetatenilor asupra legitimitatii guvernarii.
Participarea cetatenilor la alegeri este esentiald pentru consolidarea
legitimitatii guvernarii. Un nivel ridicat de participare electorald indica
faptul ca cetatenii se simt implicati si reprezentati in procesul democra-
tic. Participarea activa are mai multe implicatii:

a) imbundatatirea calitatii guvernarii — atunci cand cetdtenii sunt
activi si implicati in alegeri, politicienii sunt mai motivati sa ras-
punda nevoilor acestora, ceea ce poate conduce la politici publice
mai eficiente si mai bine adaptate realitatilor sociale;

b) consolidarea increderii in institutiile democrate — o participare
electorala robusta intareste increderea publicului 1n institutiile
democratice si in procesul electoral, ceea ce este crucial pentru
functionarea armonioasa a societatii;

¢) legitimitatea deciziilor politice — deciziile luate de liderii politici
alesi printr-un proces electoral cu participare larga sunt percepu-
te ca fiind mai legitime si mai reprezentative pentru vointa popo-
rului. Aceasta reduce riscul de contestare a rezultatelor alegerilor
si sprijind acceptarea consensuald a rezultatelor.

6. Mobilizarea si educatia civica. Participarea la alegeri stimu-
leaza educatia civica si politica a cetatenilor, incurajandu-i sa fie mai
informati si sa se implice activ in viata publica [1, p.82-83]. Aceasta
dezvolta un electorat mai constient si mai responsabil, capabil s& faca
alegeri informate si s participe in mod constructiv la guvernare.

Publicitatea politica si electorala reprezinta ansamblul de strategii si
mijloace utilizate de partidele politice, candidati si organizatii pentru a
comunica cu alegatorii. Scopurile acesteia includ:

a) informarea alegatorilor — publicitatea politica isi propune sd in-
formeze publicul despre platformele politice, valorile si planurile
candidatilor. Este esential ca alegétorii s cunoasca diferentele
dintre optiunile disponibile pentru a face o alegere informata;

b) mobilizarea electoratului — prin publicitatea politica, se incearca
incurajarea cetdtenilor s participe la vot. Campaniile 1si propun
sd creasca rata de participare electorald, subliniind importanta fi-
ecarui vot;

144



¢) construirea §i consolidarea imaginilor publice — campani-
ile politice folosesc publicitatea pentru a construi si consolida
imaginea candidatilor, prezentandu-i intr-o lumina favorabila si
evidentiindu-le calitatile personale si profesionale;

d) persuasiunea si schimbarea opiniilor — publicitatea politica are
rolul de a influenta si schimba opiniile alegatorilor. Prin me-
saje persuasive, se incearca atragerea alegdtorilor nehotarati si
castigarea suportului acestora;

e) modalitati de transmitere a mesajelor politice — publicitatea poli-
tica utilizeaza diverse canale pentru a-si transmite mesajele catre
public [2, p.136 si p.142]. Acestea includ:

1. Campanii TV. Televiziunea ramane un canal puternic pentru
atinge un public numeros. Spoturile publicitare TV permit transmite-
rea unor mesaje vizuale si audio captivante care pot avea un impact
emotional puternic asupra telespectatorilor.

2. Campanii radio. Radioul este un canal eficient, in special in zo-
nele unde accesul la internet si televiziune este limitat. Spoturile radio
sunt mai accesibile din punct de vedere financiar si permit repetarea
frecventa a mesajelor, ajungand la un public variat.

3. Publicitatea online. Internetul si retelele sociale au revolutionat
publicitatea politica, permitind targetarea precisa a alegatorilor si per-
sonalizarea mesajelor. Platformele online, precum Facebook, Twitter si
YouTube, permit candidatilor sa interactioneze direct cu alegatorii, sa
raspunda la intrebari si sa raspandeascd mesaje virale.

4. Afise si panouri publicitare. Acestea oferda o prezentd vizuala
constanta in spatiile publice, ajutand la cresterea notorietatii candidatilor.
Mesajele concise si impactul vizual puternic sunt caracteristici esentiale
ale acestei forme de publicitate.

5. Brosuri si materiale tiparite. Distribuirea de brosuri, pliante si
alte materiale tiparite in comunitati locale raimane o metoda traditionala
si eficientd de a ajunge la alegatori. Aceste materiale ofera detalii supli-
mentare despre platformele si promisiunile electorale ale candidatilor
[3, p-18].

In cele ce urmeaza vom exemplifica unele campanii publicitare
notabile din Republica Moldova si impactul lor asupra alegerilor. Ast-
fel, campania electorala a Partidului Actiune si Solidaritate (PAS)
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din 2020 — in cadrul careia au fost utilizate intensiv retelele sociale si
platformele online pentru a comunica direct cu alegatorii, accentudnd
transparenta si lupta impotriva coruptiei. Campania a fost marcata de
mesaje puternice despre reforma si schimbare, mobilizand tinerii si
alegatorii din diaspora. Impactul a fost semnificativ, contribuind la o
victorie in alegerile prezidentiale si consolidand pozitia PAS in poli-
tica moldoveneasca.

Campania Partidului Socialistilor din Republica Moldova (PSRM)
din 2016 — unde PSRM a desfasurat o campanie puternica pe canalele
TV si radio, promovandu-si candidatul, ca fiind un lider pro-rus si pro-
tector al valorilor traditionale. Utilizarea mass-media traditionale a fost
complementata de prezenta activa pe retelele sociale, atingand astfel un
public larg si diversificat. Campania a fost eficientd, rezultand in victo-
ria la alegerile prezidentiale.

Campania Platformei Demnitate si Adevar (DA) din 2019 — unde
Platforma DA a folosit o abordare mixtd, combinand campaniile pe
retelele sociale cu evenimente publice si intalniri directe cu alegatorii.
Mesajele campaniei au fost centrate pe combaterea coruptiei si promo-
varea justitiei sociale, rezonand puternic cu electoratul urban si tanar.
Desi rezultatele nu au fost la fel de impresionante ca ale PAS sau PSRM,
campania a consolidat baza de sustinatori si a adus DA in prim-planul
politicii moldovenesti.

Evolutia tehnicilor de publicitate politica. Publicitatea politica a
evoluat semnificativ de-a lungul timpului, adaptandu-se la noile tehno-
logii si schimbirile sociale. Incepand cu metodele traditionale si ajun-
gand la cele moderne, fiecare etapd a adus inovatii care au influentat
modul in care candidatii comunica cu electoratul.

Perioada pre-moderna (pana la inceputul secolului XX) s-a manifes-
ta prin pamflete si afise. In absenta mijloacelor electronice, campaniile
politice se bazau pe materiale tiparite, precum pamflete, brosuri si afise,
distribuite in piete si locuri publice. Candidatii tineau discursuri in fata
multimilor adunate in piete sau in sali de adunari, acesta fiind principa-
lul mod de a-si transmite mesajele.

In era radioului (1920-1950) a luat amploare radiodifuziunea, unde
odatd cu popularizarea radioului, candidatii au inceput sa utilizeze acest
mediu pentru a ajunge la un public larg. Radioul permitea transmiterea
mesajelor in timp real si intr-un mod mai personalizat. Aparitia emisi-
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unilor radiofonice si a jigle-urilor politice a revolutionat campaniile,
oferind noi modalitati de a capta atentia electoratului.

Ulterior, era televiziunii (1950-1990), se manifesta prin spoturi TV, iar
televiziunea a introdus spoturile publicitare scurte, dar puternice, care au
devenit un element central al campaniilor electorale. Dezbaterile televizate
au Inceput sé joace un rol crucial, permitand alegétorilor sa vada candidatii
in actiune si sa-si formeze opinii bazate pe prestatiile acestora.

Actualmente, in era digitala (1990-prezent), a luat amploare interne-
tul si retele sociale. Internetul a deschis noi orizonturi pentru publicita-
tea politica, permitand o comunicare bidirectionala si targetarea precisa
a audientei. Utilizarea algoritmilor pentru a ajunge la grupuri specifice
de alegatori si campaniile virale pe platforme precum Facebook, Twit-
ter si Instagram au devenit norme ale campaniilor moderne.

In continuitatea cercetarii, vom exemplifica unele cazuri notabi-
le care au influentat modul de desfasurare a campaniilor electorale.
Asadar, campania prezidentiala a lui Dwight D. Eisenhower din 1952,
s-a remarcat prin utilizarea televiziunii. Eisenhower a fost unul dintre
primii politicieni care a folosit televiziunea pe scara larga. Spoturile
sale publicitare au fost scurte, directe si eficiente, deschizand calea
pentru utilizarea intensiva a televiziunii in campaniile electorale.

Dezbaterea televizata dintre Kennedy si Nixon din 1960, a avut un
impact vizual major. Aceasta dezbatere este adesea citata ca un moment
de cotiturd in publicitatea politica, subliniind importanta imaginii vi-
zuale. Performanta calma si prezentabild a lui Kennedy in contrast cu
aparitia mai putin telegenica a lui Nixon a influentat in mod decisiv
perceptia publicului si rezultatul alegerilor.

Campania prezidentiala a lui Barack Obama din 2008, s-a evidentiat
preponderent 1n retele sociale si mobilizarea tinerilor. Campania lui
Obama a folosit intens retelele sociale si tehnologia mobild pentru a
mobiliza tinerii si a strange fonduri. Echipa sa de campanie a utilizat
micro-targetarea si analiza datelor pentru a personaliza mesajele si a
creste eficienta comunicarii.

Campania prezidentiala a lui Donald Trump din 2016 a fost vizibila
pe Twitter si mesaje controversate. Trump a folosit Twitter pentru a
comunica direct cu electoratul. Mesajele sale controversate si polari-
zante au dominat ciclul de stiri si au mobilizat o baza de sustinatori
pasionata.
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De-a lungul decadelor au fost operate diverse schimbari in reflec-
tarea alegerilor. Printre cele mai relevante, pot fi mentionate urmatoa-

rele:

a)

b)

¢

d)

e)

Mass-media traditionald. In primele etape, ziarele si radioul erau
principalele surse de informare pentru electorat. Reflectarea ale-
gerilor depindea de reportajele jurnalistice si de publicitatea prin
aceste canale;

Televiziunea. Introducerea televiziunii a schimbat radical modul
in care alegerile erau reflectate. Dezbaterile live, reportajele de
stiri si spoturile publicitare au devenit instrumente esentiale in
campaniile politice;

Aparitia internetului si a retelelor sociale. Internetul a fa-
cut informatia mult mai accesibild si a permis alegétorilor sa
interactioneze direct cu candidatii. Retelele sociale au facilitat
raspandirea rapida a informatiilor si mobilizarea electoratului;
Dezinformare si manipulare. Odata cu avantajele aduse de inter-
net, au aparut si provocari, cum ar fi raspandirea dezinformarii
si utilizarea datelor personale pentru manipularea preferintelor
electorale;

Impactul tehnologiilor avansate (Big Data si Al). Utilizarea date-
lor mari si a inteligentei artificiale a permis campaniilor politice
sd analizeze comportamentele alegatorilor si sa dezvolte strategii
de marketing extrem de eficiente;

Realitatea augmentata si virtuala. Tehnologiile emergente pre-
cum realitatea augmentatd si virtuald sunt folosite pentru a crea
experiente interactive si imersie pentru alegdtori, oferind noi
modalitati de a transmite mesaje politice [4, p. 57-58].

Evaluarea eficientei campaniilor electorale. Evaluarea eficientei
campaniilor electorale implicd analiza unor indicatori cheie si utili-
zarea unor metode specifice pentru a determina impactul si succesul
actiunilor Intreprinse. Printre acesti indicatori si metode se numara:
rata de participare la vot — cresterea sau scaderea ratei de participare
la vot In comparatie cu alegerile anterioare poate indica eficienta unei
campanii in mobilizarea alegatorilor; rezultatele electorale — numarul
de voturi obtinute si procentajul total reprezintd indicatori directi ai
succesului campaniei; sondaje si studii de opinie — sondajele realiza-
te inainte, in timpul si dupa campanie pot furniza informatii valoroase

148



despre perceptiile alegatorilor, schimbarile de opinie si eficienta mesa-
jelor transmise; analiza mediatizarii — monitorizarea prezentei si tonu-
lui mentiunilor in mass-media poate oferi indicii despre vizibilitatea si
imaginea candidatului sau a partidului; mesaj clar si coerent — un mesaj
clar, coerent si repetat constant pe toate canalele de comunicare ajuta la
fixarea 1n mintea alegatorilor; prezenta pe multiple canale — o campa-
nie eficientd utilizeaza un mix de canale traditionale (TV, radio, afise)
si digitale (social media, email marketing) pentru a acoperi o audienta
cat mai largd; mobilizarea bazei de sustindtori — implicarea activa a
sustindtorilor prin evenimente, voluntariat si campanii door-to-door
poate creste semnificativ sansele de succes; adaptabilitate si flexibili-
tate — capacitatea de a adapta strategia de campanie in functie de feed-
back-ul primit si de schimbarile contextuale este cruciald; transparenta
si credibilitate — alegatorii raspund pozitiv la campaniile care promo-
veaza transparenta si au mesaje autentice, evitand exagerarile sau pro-
misiunile nerealiste.

Concluzii

Intr-o societate democratica, alegerile au un rol important in siste-
mul politic, oferind cetatenilor o voce si o cale de a-si exercita dreptu-
rile si prerogativele in procesul decizional. Importanta acestora trans-
cende simpla alegere a liderilor politici, ele reprezintd un mecanism
fundamental de legitimitate si de control al puterii. O campanie elec-
torald eficientd este esentiald pentru a comunica mesajele candidatilor
si partidelor politice catre alegatori, influentand perceptiile si deciziile
acestora. In acelasi timp, publicitatea politica si electorald joaca un rol
crucial in modelarea atitudinilor si opiniei publice, avand un impact
direct asupra rezultatelor electorale si a compozitiei guvernelor.

Pe parcursul istoriei, tehnologiile si strategiile utilizate in publicita-
tea politica au evoluat considerabil, de la metode traditionale, cum ar
fi pamfletele si discursurile publice, pana la tactici moderne, precum
utilizarea retelelor sociale si a analizei big data. Acest context istoric
reflectd schimbarile si inovatiile care au avut loc in procesul democratic
si in comunicarea politica.

Evaluarea eficientei unei campanii electorale implica analiza unui
set complex de indicatori, precum rata de participare la vot, rezultatele
electorale, sondajele de opinie si analiza mediatizarii. Factori precum
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mesajul clar si coerent, targetarea eficientd, prezenta pe multiple canale
de comunicare si mobilizarea bazei de sustindtori sunt critici pentru
succesul publicitatii politice.

In concluzie, intelegerea importantei alegerilor si a rolului publicitatii
politice si electorale in procesul democratic este esentiala pentru con-
solidarea si Tmbundtatirea democratiilor noastre. Prin adaptabilitate,
inovatie si angajament fatd de principiile democratice, putem contribui
la crearea unui sistem politic mai transparent, mai responsabil si mai
reprezentativ pentru toti cetatenii.
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Dezinformarea, definitd in legislatia nationald drept ,,raspandirea
intentionata, pe orice cale, in spatiul public, a informatiilor al caror ca-
racter fals sau ingelator poate fi verificat si care sunt de naturd sa da-
uneze securitatii nationale” [1], a devenit 1n ultimii ani un instrument
folosit pe larg pentru discreditarea Uniunii Europene si a autoritatilor
Republicii Moldova. Institutiile statului plaseazd dezinformarea (in
forma organizatd si continud) in setul de actiuni aplicate in razboiul
hibrid pe care Federatia Rusa 1l poarta impotriva Republicii Moldova.
,Federatia Rusa a intreprins actiuni de destabilizare a tarii prin interme-
diul atacurilor cibernetice si al campaniilor de dezinformare, precum
si prin actiuni de perturbare a ordinii publice”, se spune in Strategia
securitatii nationale a Republicii Moldova [2], adoptatd la 15 decembrie
2023. ,,Principala amenintare externd la adresa Republicii Moldova o
constituie actiunile Federatiei Ruse de subminare a independentei, a
suveranitatii i a procesului de transformare intr-o democratie conso-
lidata, prin operatiuni de tip hibrid, inclusiv prin campanii de dezin-
formare cu un nivel ridicat de ostilitate la adresa aspiratiilor legitime
ale majoritatii populatiei”, se mentioneaza in Conceptia de comunicare
strategica si contracarare a dezinformarii, a actiunilor de manipulare a
informatiei si a ingerintelor straine pentru anii 2024-2028 [3].

Cercetarea eficientd a naratiunilor de dezinformare prezente in mod
curent 1n spatiul online al tarii, a modului de operare, a tacticilor si
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strategiilor aplicate in deziformare poate fi atinsa doar prin documen-
tarea istorica a resorturilor dezinformarii in spatiul sovietic si in blocul
statelor comuniste. Marturii si studii publicate recent, coroborate cu lu-
crari aparute n anii 1990-2000, arata ca dezinformarea ca metoda de
influentare a factorilor de decizie si a opiniei publice din tarile tinta este
practicatd de cel putin o suta de ani, perioada numita de unii cercetatori
»era modernd a dezinformarii” [4]. Analiza continutului media curent
permite identificarea similitudinilor cu operatiunile de dezinformare
din secolul trecut.

Repere istorice

Pentru studiul dezinformarii, cercetarea moderna isi bazeaza cau-
tarile pe marturiile fostilor ofiteri ai structurilor de securitate a statului
din Uniunea Sovietica si tdrile comuniste, care au emigrat in Occident
si au dezvaluit informatii importante referitoare la practicile de crea-
re si raspandire a dezinformarii: Ladislav Bittman, ofiter de securitate
din Cehoslovacia care a emigrat In SUA in 1968; lon Mihai Pacepa,
general roman de securitate, care a emigrat in SUA 1n 1978; Sanislav
Levcenco, ofiter rus/sovietic de securitate care a emigrat 1979 in SUA;
Oleg Gordievski, ofiter rus/sovietic de securitate care a emigrat in Ma-
rea Britanie in 1985 etc. De asemenea, documente ale serviciului de
securitate din Bulgaria desecretizate recent reprezinta o sursd temeinica
pentru studiul dezinformarii, in special datoritd notelor ofiterului Dimo
Stankov.

Premise pentru aplicarea dezinformarii in confruntarea cu un adver-
sar se gasesc, potrivit lui Vladimir Volkoff, in lucrarea de acum 2500
de ani, ,,Arta Razboiului”, atribuita strategului militar chinez Sun Tzi,
din care se retine una dintre teze: ,,Discreditati tot ceea ce merge bine in
tara inamicului” [5]. Aceasta lucrare a fost inclusa, potrivit lui Vladimir
Volkoff, in programul obligatoriu de pregdtire a ofiterilor de securitate
din Uniunea Sovietica. Atat Vladimir Volkoff, cat si cercetatorul militar
francez Remy Hemz noteaza ca actiuni de inselare a adversarului care
pot fi incadrate 1n spectrul dezinformarii au fost practicate inca din an-
tichitate Intre parti aflate in conflict, drept exemplu servind celebrul cal
troian din Grecia antica [6]. La randul sau, Ladislav Bittman plaseaza
bazele practicilor de dezinformare perfectionate cu timpul de catre so-
vietici in lucrdrile lui Vladimi Lenin, care ,,a subliniat importanta tehni-
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cilor informale de penetrare, agitatie, propaganda si inselaciune politica
ca parti integrante a strategiei Partidului Comunist” [7].

Cercetatorul germano-american Thomas Rid vorbeste despre o era
moderna a dezinformarii, care incepe in 1920 si care a avut 4 valuri.
In cadrul lor, pe masuri ce teoria si practica dezinformarii evolua, se
schimba si terminologia care descria fenomenul:

1) Primul val cuprinde perioada dintre razboaiele mondiale, in
anii Marii Depresii din Statele Unite, timp in care jurnalismul se afla
in plina transformare, generatd de aparitia radioului. Potrivit lui Rid,
operatiunile de influenta din anii 1920 si primii ani 1930 au fost inova-
tive, conspirationale, dar incd nu erau numite ca atare. ,,Falsificarile din
aceasta perioada au fost deseori o arma pentru a slabi, unele dintre ele
tintind deopotriva Uniunea Sovieticd si SUA”, noteaza Thomas Rid.

2) Al doilea val incepe dupa anul 1945, cand dezinformarea devine
profesionalizatd, cu agentiile americane de informatii conducand cursa,
cu operatiuni agresive si fara scrupule. Thomas Rid apreciaza critic de-
numirea de ,,razboi politic”, datd actiunilor din spectrul dezinformarii
din acea perioada de serviciul american de informatii CIA si noteaza ca
Uniunea Sovieticad prefera termenul ,,mai sincer si mai precis”, ,,dezin-
formare”. ,,Indiferent de expresie, scopurile erau aceleasi: exacerbarea
tensiunilor si contradictiilor existente in interiorul corpului politic al
adversarului”, explicd Thomas Rid. In aceasta perioada, in anul 1959,
in cadrul KGB (Komutet I'ocynapcteennoii besonmacnoctu) al Uniunii
Sovietice se creeaza Departamentul D (de la dezinformare), care peste
un an, in 1962, este reformat si redenumit in Serviciul A, interpretat
de cercetatori drept acronim al sintagmei akmusnvle meponpusmus, in
traducere - masuri active.

3) Al treilea val al dezinformarii este situat spre sfarsitul anilor ‘70,
cand dezinformarea devine bine-finantata, perfectionata si gestionata,
ridicata la o stiinta operationala de proportii globale. Potrivit lui Tho-
mas Rid, incepand cu aceastd perioada, termenul de ,,masuri active” a
fost folosit pe larg in structura sovietica de securitate a statului si printre
cele ale statelor-satelit din blocul comunist. ,,Termenul a ramas si intr-
adevar a fost unul elegant, deoarece a ajutat la captarea unei tendinte
istorice si conceptuale largi, in desfasurare: dupa 1960 masurile au de-
venit progresiv mai active, Estul castigdnd avantajul”, apreciaza Tho-
mas Rid.
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Aceasta perioada coincide cu mandatul de gef al KGB (1967-1982)
al lui Yuri Andropov, pe care lon Mihai Pacepa il numeste ,,parinte-
le erei dezinformatiei sovietice moderne”, si caruia i atribuie citatul:
»~Dezinformatia functioneaza precum cocaina. Daca o prizezi o data sau
de doua ori s-ar putea sa nu-ti schimbe viata. Totusi, daca o folosesti in
fiecare zi, te va face dependent — un om diferit” [8].

4) Al patrulea val de dezinformare a prins contur la mijlocul anilor
2010, cand dezinformarea ,,a rendscut si s-a remodelat” datorita noilor
tehnologii si culturii internetului. ,,Crizele in democratiile occidentale
au fost numite deseori drept fara precedent. Acest sentiment al noutatii
este o eroare, o capcand. Interferenta in alegerile din SUA in 2016 si
criza reinnoita a faptelor are un preludiu cu durata de un secol”, sustine
Thomas Rid. El insistd asupra faptului ca mdsurile active, care includ
dezinformarea, nu sunt ,,minciuni spontane ale politicienilor, ci sunt
actiuni metodice ale unor mari birocratii”. ,,Dezinformarea a fost si in
multe privinte continud sa fie domeniul serviciilor secrete — desfasurate
profesionist, imbunatatite continuu si de reguld angajate impotriva ad-
versarilor externi. (...) Toate masurile active contin un element de dez-
informare: folosirea falsurilor, actiuni ascunse, agenti de influenta care
pretind cé ei nu sunt ceea ce sunt, operatiuni online pentru amplificarea
continutului si altele”, argumenteaza Thomas Rid.

Repere conceptuale

O definitie completa a dezinformarii a fost introdusa in legislatia
Republicii Moldova abia in anul 2023, anume in Codul serviciilor me-
dia audiovizuale, la care face trimitere si Legea privind Centrul pentru
Comunicare Strategicad si Combatere a Dezinformarii si privind modi-
ficarea unor acte normative [9]. Desi acest cod fusese adoptat in 2018
si continea sintagma dezinformare, ea nu fusese descifrata in textul
legii. S-a introdus abia in anul 2022, dezinformarea fiind descrisa ca
o informatie falsa, iar in 2023 definitia a fost completata si are urmato-
rul text: ,,dezinformarea este raspandirea intentionatd, pe orice cale, in
spatiul public, a informatiilor al caror caracter fals sau Inselator poate
fi verificat si care sunt de naturd sa dauneze securitatii nationale”. Cu
toate cd a fost revazutd, definitia ramane incompleta si ar necesita noi
revizuiri: 1) Caracterul verificabil al informatiilor false sau inselatoare
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este discutabil, or, pentru a dezinforma se folosesc si informatii care nu
pot fi verificate cel putin la etapa publicarii — acest tip de informatii se
referd, de exemplu, la unele chestiuni militare, de securitate a statului
sau la alte secrete protejate de lege care nu pot fi divulgate anumite
perioade, nici chiar sub acoperirea motivului de combatere a dezinfor-
marii; 2) Nu doar informatiile false sau ingelatoare ,,care sunt de natura
sd dduneze securitatii nationale” ar trebui incluse in notiunea de dezin-
formare — existd un spectru larg de informatii din domeniul sanatatii,
stiintei, mediului, a caror falsificare sau manipulare poate fi mai putin
periculoasa pentru securitatea statului, dar poate dduna comunitatilor si
vietii persoanelor particulare. Un exemplu este circulatia dezinforma-
rii in timpul pandemiei de COVID-19 (2020-2023), care a descurajat
populatia sa se vaccineze, ceea ce a condus la pierderea a mii de vieti.

Planul Comisiei Europene impotriva dezinformarii, adoptat la 5 de-
cembrie 2018, prevede ca ,,dezinformarea este inteleasa ca informatii
false sau inselatoare verificabile, care sunt create, prezentate si disemi-
nate pentru castig economic sau pentru a ingela in mod intentionat pu-
blicul si poate cauza prejudicii publice” [10]. O definitie similard ofera
grupul de experti de nivel inalt (HLEG), creat de Comisia Europeana in
anul 2018 pentru a oferi consiliere cu privire la initiativele politice de
combatere a stirilor false si a dezinformarii raspandite online [11].

Studiile recente cerceteaza dezinformarea in corelare cu conceptele
de propaganda, razboi informational si razboi hibrid [12]. Cercetato-
rul francez David Colon, de exemplu, vorbeste despre dezinformare ca
metoda de influenta in cadrul razboiului informational purtat de diferite
state unul Impotriva altuia, dar mai cu seama de Federatia Rusd impo-
triva Occidentului [13].

Naratiuni de dezinformare

La definirea naratiunilor de dezinformare poate fi aplicata abordarea
cercetatorului francez Paul Charon [14], care, la rAndul sau, se bazeaza
pe conceptia de serialitate, descrisda de Matthieu Letourneux in lucrarile
sale despre literatura populara. ,,Un resort fundamental al dezinformarii
ramane insuficient explorat: dimensiunea sa narativa, mai exact dimen-
siunea sa seriald/de serie. Departe de a se reduce la o simpla juxtapu-
nere de informatii eronate sau alterate, dezinformarea se bazeaza si pe
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naratiuni reale care configureaza evenimente, actori si probleme intr-o
structura care este in acelasi timp cognitiva, afectiva si normativa. Mai
presus de toate, aceste naratiuni inseldtoare nu functioneaza niciodata
izolat, ci sunt aranjate in ,,constelatii”, in ecouri, in serie: fiecare ,,epi-
sod” dezinformator are sens in raport cu un repertoriu comun de figuri
impuse si laitmotive narative”, noteaza Paul Charon.

Acest concept al ,,constelatiilor” care sustin naratiunile de dezin-
formare se confirma in documentele recente ale institutiilor menite sa
identifice si sd combata ingerintele prin dezinformare. Agentia franceza
de protectie Impotriva ingerintelor digitale strdine VIGINUM, o struc-
turd creata in 2021, a publicat de la inceputul anului 2024 trei rapoarte
pe care le-a numit Portal Kombat, in care a documentat existenta unor
ecosisteme de site-uri informationale cu aceeasi structura, design, cro-
matica si elemente grafice si cu un continut similar, orientat spre zone
greografice concrete, al caror scop este sa livreze informatie pozitiva
despre Rusia si actiunile ei si informatie negativa, inclusiv dezinforma-
re, la adresa statelor pe care vrea si le influenteze. In unul dintre rapoar-
te apar si doua site-uri care tintesc Republica Moldova: Tiraspol-new.
ru si Moldova-news.com. La prima etapa, februarie 2023 [15], au fost
documentate cu caracteristici similare 193 de site-uri, ca in aprilie, la
al treilea raport [16], sa se adauge altele si in total sunt calificate drept
apartinand aceluiasi ecosistem informational 224 de site-uri.

Una dintre naratiunile de dezinformare prezente in mod curent in
media online si pe retelele sociale este cd Guvernul pro-UE al Repu-
blicii Moldova cedeaza, pe ascuns, terenurile agricole catre SUA si UE
pentru a fi folosite 1n diverse scopuri. La raspandirea acestei naratiuni
prin intermediul unui articol din Komcomoubckast nipaBaa B MoijioBe
[17], au fost folosite metode aplicate in secolul trecut in operatiunile de
dezinformare ale KGB: falsificarea unor documente oficiale, amestecul
dintre fapte reale si informatii false, utilizandu-se ca punct de pornire o
intdlnire dintre lideri politici [17].

In 1957 cotidianul vest-german Noua Germanie publica ceea ce
numea o scrisoare secretd a conducatorului companiei petroliere Stan-
dard Oil Corporation, Nelson Rockfeller, prin care acesta i-ar fi oferit
sfaturi presedintelui de atunci Dwight Eisenhover cum sa foloseasca
ajutorul economic pentru statele mai mici pentru a le face dependente
de SUA. Drept baza a fost folosita o intalnire reala dintre Rochfeller
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si Eisenhover, la Camp David, dar o asemenea scrisoare nu existase
(Rid, p.105).

Crearea si raspandirea dezinformarii a fost de-a lungul anilor rezul-
tatul unor actiuni metodice desfasurate de entitati statale, in special de
cdtre servicii secrete, care au urmarit slabirea statelor-tintd prin inselarea
populatiilor si manipularea elitelor politice. Metodele de dezinformare
ca instrument de influenta asupra unei tari s-au perfectionat constant,
iar odatad cu aparitia internetului au cépatat si canale de transmitere si
multiplicare imediatd. Studierea modului de operare si a formelor dez-
informarii in toate cele patru etape istorice ale ,,erei moderne a dezin-
formarii” identificate de Thomas Rid, dar mai cu seama a ultimei etape,
poate ajuta statele, inclusiv Republica Moldova, la elaborarea planuri-
lor de prevenire si raspuns. Pentru a imbunatati eforturile de combatere
a dezinformarii, este necesara redefinirea, cu includerea tuturor aspec-
telor relevante, a notiunii de ,,dezinformare” in legislatia nationala.
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Comunicarea inseamnd putere.

Cei care ii stapdnesc modul de utilizare

pot schimba felul in care percep lumea si modul
in care sunt ei ingisi perceputi pe lume.
Anthony Robbins

In contextul educational, competentele de comunicare, sunt nu doar
un factor cheie al succesului academic, ci si un element fundamental
pentru integrarea sociald si profesionala a tinerilor. Aceste competente
au o multitudine de intelesuri, scopuri, forme de manifestare si expri-
mare. Programele educationale, de la cele formale la cele non-formale,
joacd un rol important In dezvoltarea comunicarii corecte, pregatind
tinerii s devind membri activi si responsabili ai comunitatii, precum si
profesionisti intr-o lume in continud schimbare [2].

Dezvoltarea abilitatilor de comunicare este un proces continuu
absolut necesar. Cuvintele sunt cele care mijlocesc transmiterea
informatiilor de la o persoand la alta. Cuvantul poate rani, motiva
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si in acelasi timp poate intari o relatie. Comunicarea presupune atat
utilizarea eficientd a limbajului verbal si non-verbal, cat si capacita-
tea de a intelege si de a transmite mesaje intr-un mod clar si adecvat
contextului. Competentele de comunicare vin la brat cu alte unelte
precum ascultarea activa, exprimarea clard a ideilor, argumentarea si
negocierea, emotiile, tracu-rile, frica, tonul vocii, la baza caror sta
respiratia. Toate acestea isi au originea inca din frageda copilarie [2].
O bund comunicare in familie implica o constientizare a parintelui
asupra conceptiei de sine a copilului.

Ce Insemna o bunad comunicare in familie?

Aceasta se manifestd prin incredere, ascultare si intelegere. Copii
au capacitatea de a comunica fard bariere atunci cand isi exprima sen-
timentele, gandurile, opiniile, deoarece conceptele simple si de baza
ale schimbarii nu necesitd multa explicatie. Este nevoie de apreciere,
imbratisare si iubire.

Apoi urmeaza prescolaritatea ce oferd camp larg de evolutie, sti-
muleaza aceste capacitati ce constituie o finalitate majord la baza
comunicarii. Activitdtile organizate in institutiile prescolare fac po-
sibild organizarea eficienta a acestor capacitati, accentul punandu-se
pe dialogul liber. Aici cadrul didactic ar trebui neapdarat sa-i permita
copilului sd vorbeasca sd povesteasca pentru a-si aseza gandurile si
trairile utilizand mijloace verbale, non-verbale si paraverbale. In mod
particular, pentru tineri, dezvoltarea unor competente de comunica-
re eficiente este esentiald pentru integrarea in comunitate si succe-
sul pe piata muncii [1]. Programele educationale, atat scolare, cat si
extra-curriculare, reprezinta spatiul principal in care tinerii pot dez-
volta competente de comunicare, deoarece educatia raméne cea mai
comunicationala sferd de activitate.

Educatia formald. Scolile si universitdtile sunt primele locuri
unde elevii si studentii sunt Invatati sa-si exprime opiniile, sa dezvolte
argumente si sa colaboreze 1n grupuri. Periodic este necesara imple-
mentarea activitatilor non-formale, 1n asa fel incat elevul sa poata iesi
din tiparele clasei exprimandu-se liber. Aceste activitati au o influenta
deosebit de importantd asupra creativitatii, competitiilor comunicati-
ve si organizatorice [5].

Educatia informald. Ilustreaza invatarea in contexte informale si
reprezintd rezultatul unor activitati zilnice legate de munca, mediul
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familial, timpul liber. Influentele spontane sau neorganizate din me-
diu, familie, grup de prieteni, mass-media.

Educatia non-formala. Este mai mult centratd pe interesele si
dorintele celor care invatd. Prevede in acest scop, posibilitatea de a
abtine abilitati de dezvoltare practicad. Programele de educatie non-
formala, cum ar fi: cluburile de dezbateri, activittile de voluntariat,
cursurile de leadership, public speaking, ateliere si sesiuni, jocurile
de rol, workshop-urile sau formarea in abilitati digitale, ofera tinerilor
oportunitatea de a exersa si Imbunatati competentele de comunicare
intr-un cadru mai informal si mai aplicat. Atat cursantii cat si educa-
torii 1si exercita rolul mai putin rigid in comparatie cu sistemul scolar
traditional [4].

Educatia digitala. La ora actuala accesul la informatie are o ex-
tindere aproape fard limite, iar consumul acesteia are o crestere
exponentiala. In era digitald, competentele de comunicare includ si
utilizarea tehnologiilor informationale si de comunicare (TIC). Fil-
trele de control traditionale au dus la scaderea calitatii informatiilor.
Odata cu era digitala comunicarea a devenit democratizata, fiecare se
exprimad in felul sdu neutilizand instrumentele profesionale ale comu-
nicarii. lar tdnara generatie In masura in care participa devine mani-
pulati, dezinformata, abuzati adepti ai comunicarii incorecte. In timp
devin vulnerabili si nesiguri.

Cum sa navigheze corect pentru a obtine abilitati de a face alegeri
ce le protejeaza idealurile democratice? Cum sa isi sustind propriile
interese in comunicarea participativa?

In cele mai multe cazuri cercetirile s-au dovedit a fi negative.
Educatia Media ar fi solutia, ea oferd independenta de gandire si spi-
ritul critic. Alfabetizarea media in contextul digital Tncununeaza un
spectru de activitati si practici ce dezvoltd comunicarea corecta [6].
Disciplina de Educatie Media in unele tari precum: Regatul Unit; Un-
garia; Austria; Republica Ceha; Italia si Germania este trecuta trans-
versal in educatia formala. Iar in Franta; Bulgaria; Lituania; Portuga-
lia; Romania si Republica Moldova este omisa aproape total.

Chiar daca sunt diferite aceste genuri de educatie, nu sunt atat de
opuse din moment ce pun accent pe dezvoltare. Un profesor eficient
este acel care permite si sprijina interactiunea educatiei formale, non-
formale si informale [1].

162



Formarea generatiei active in comunitate

Instruirea intregului demers organizatoric al tinerii generatii este re-
glementat de profesori prin intermediul comunicarii. Nu existd act de
invatare in care si nu fie implicati comunicarea. In acest context proble-
ma competentelor comunicative 1i priveste deopotriva si pe profesori si
pe subiectii educatiei. Relatia dintre profesor si elev/student este nece-
sara a fi una de colaborare, de incredere si respect reciproc, nicidecum
una de ,,control”. Profesorul reprezinta acel element de legatura intre
elev si societate, el este organizator al situatiilor de invatare ce mediaza
si faciliteaza accesul la informatie [1]. Aici nu putem subestima factorul
mentalitatii de crestere al elevului. Persoanele care au o mentalitate de
crestere sunt mai motivate cu un potential de crestere al productivitatii.
Oamenii cu o mentalitate flexibild sunt motivati intrinsec (nu asteapta
indrumare), sunt dispusi sa invete, sunt creativi, ei tind sd creasca si sa
se dezvolte, au relatii de calitate, pentru ca comunicarea cu semenii lor
(ca sunt colegi, ca sunt membri ai familiei) este mai calitativa. Nu sunt
inrddacinati intr-un singur fel de a privi lumea.

Tinerii care sunt educati in spiritul unei bune comunicari nu doar
ca devin mai eficienti 1n relatiile interpersonale, dar au si o capacitate
mai mare de a se implica activ in comunitatea lor. Implicarea civica
si participarea la deciziile colective sunt strans legate de competentele
de comunicare, deoarece tinerii trebuie sd isi poatd exprima opiniile,
sd negocieze si sa convinga alti membri ai comunitatii [2]. De exem-
plu, activitatile de voluntariat, proiectele de dezvoltare comunitara sau
initiativele de advocacy sunt medii excelente in care tinerii pot exersa
comunicarea Intr-un context social real.

Viitorul profesional al tinerilor si competentele de comunicare

Pe langa impactul asupra vietii de zi cu zi, competentele de comuni-
care sunt esentiale si pentru integrarea tinerilor pe piata muncii. Intr-o
lume a muncii in continua schimbare, tinerii trebuie sa poata comuni-
ca eficient Intr-o varietate de contexte, de la interviuri de angajare la
prezentari profesionale si colaborari in echipe internationale. Abilitatile
de negociere, persuasiune si prezentare sunt din ce in ce mai apreci-
ate de angajatori, iar competentele de comunicare sunt vazute ca un
diferentiator major intre candidatii pe piata muncii. In acest sens, pro-
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gramele educationale care pun accent pe dezvoltarea competentelor de
comunicare contribuie semnificativ la cresterea sanselor tinerilor de a
obtine locuri de munca de calitate si de a face fata provocarilor profe-
sionale ale viitorului. in lumea in care triim, cu toate schimbarile si
multimea de call-uri si e-mailuri, este important sa te faci inteles. Dupa
statistica ,,De Lucru MD” top 5 cele mai valoroase competente ce tre-
buie sd contind un CV sunt:

= Abilitatea de ascultare;

= Abilitatea de a vorbi in public (publik spesking);

= Abilitatea de a transmite un mesaj clar si concis;

= Abilitatea de a gestiona un conflict prin comunicare;

= Abilitatea de a comunica asertiv.

Nici pe departe aceste abilitati nu sunt unice. In Republica Moldo-
va existd agentii si asociatii ce oferd un spectru larg de dezvoltare a
abilititilor de comunicare prin campanii, proiecte, voluntariat. In tim-
pul nu foarte indepartat, o singura perioada de instruire obisnuitd era
suficientd pentru a pregati profesionisti in diferite domenii, in prezent
acest lucru nu mai este suficient, deoarece profesiile actuale sunt in
continua schimbare si dezvoltare, accentul punandu-se pe abilitatea de
comunicare. O persoand ce comunicd eficient poate explica usor ideii
utile si interesante si este capabild sa accepte raspunsurile altora — ori-
care ar fi ele [2].

Competentele de comunicare sunt esentiale pentru dezvoltarea unei
generatii active in comunitate si pentru succesul profesional al tinerilor.
Premisele comunicarii coerente pornesc de la intelegerea importantei
comunicarii interne. Programele educationale, prin abordarea lor inte-
gratd si adaptata nevoilor actuale ale pietei muncii, au un rol fundamen-
tal in formarea acestor competente. Este esential ca educatia sa se axeze
pe dezvoltarea abilitatilor de comunicare, atat in scoli, cat si in progra-
mele educationale non-formale, pentru a pregéti tinerii pentru o viatd
activa si o carierd profesionald de succes intr-o lume tot mai globalizata
si digitalizata [6]. Deprinderea unor bune practici si tehnici de comuni-
care eficiente atat in masa (relationare cu mass-media eficace si social
media inspirational), cat si la nivel interpersonal. Uneori, comunicarea
are si costuri, insa pretul lipsei de comunicare este aproape intotdeauna
irecuperabil. Atunci cand vorbim despre drepturile oamenilor, de se-
curitatea si dezvoltarea lor personald — beneficiile obtinute sunt mai
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importante decat resursele cheltuite. La nivel retoric si al comunicarii,
in Republica Moldova lucrurile s-au Tmbunatatit, ramanand insa loc si
de mai bine.
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